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Review: 

The current research has been carried out with the aim of identifying and 

prioritizing effective factors in the development of rural tourism in Ilam 

province. The approach of this research is mixed exploratory (qualitative-

quantitative) and the method of collecting information in this library and 

field research. In the qualitative phase, the statistical population consists of 

rural tourism experts consisting of experienced university professors and 

tourism sector activists and managers who have sufficient knowledge and 

experience about rural tourism, and in the quantitative phase of tourists, 

native people. In the qualitative phase, 15 experts were selected by the 

snowball method and interviewed with them, and the qualitative data was 

analyzed using the theme analysis method. In the quantitative stage, the 

number of 384 tourists and local people was determined as the sample size 

using Cochran's formula and stratified sampling method. The research 

questionnaire was created by the researcher and taken from the opinions of 

experts, whose face and content validity and Cronbach's alpha reliability 

were confirmed. The findings indicated that 5 main categories and 20 sub-

categories were identified as effective factors in the development of rural 

tourism in Ilam province. Also, the results showed that, by using the fuzzy 

TOPSIS technique, sufficient monitoring and effective control levers 

regarding the improvement, repair and maintenance of the first rank, business 

boom with the development of commercial tourism and training and 

generalization of communication methods in the second rank tourism areas. 

And the ideology ruling the society (beliefs, convictions) have won the third 

rank in the formation of types of tourism. 

Keywords: rural tourism, rural tourism development, structural equations, 

TOPSIS, Ilam province 
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 840- 868،صص 1400(زمستان 16پياپي ) شناسي سياسي ایران، سال چهارم، شماره چهارم  جامعه (پژوهشي _ مقاله علمي)فصلنامه علمي 

 ایلام با استفاده از روش تاپسيس  استان روستایي  گردشگری  توسعه در موثر  عوامل بندی اولویت یي وشناسا

 1غلام رضا قاسم نژاد

 *2یارس یساع رجیا 

 3مرساء یآقاجان نیحس

 :چکیده

  لام ی عوامل موثر در توسعه گردشگری روستایی استان ا  یبند ت ی و اولو   ییشناساپژوهش حاضر با هدف 

روش گردآوری اطلاعات در    وکمی(    –انجام گرفته است. رویکرد این پژوهش آمیخته اکتشافی )کیفی  

کتابخانه پژوهش  کیفی  این  مرحله  در  آماری  جامعه  است.  میدانی  و  گردشگرای    یی روستا  یخبرگان 

  ی دانش و تجربه کاف  یکه دارا  یبخش گردشگر  رانیو فعالان و مد  یمجرب دانشگاه  دیمتشکل از اسات

گردشگر موضوع  به  میروستا  یراجع  تشکیل  بومی،  مردم  گردشگران،  کمی  مرحله  در  و  در یی  دهد. 

نفر از خبرگان به روش گلوله برفی انتخاب و با آنها مصاحبه به عمل آمد و با    15مرحله کیفی تعداد  

نفر   384های کیفی پرداخته شد. در مرحله کمی تعداد  استفاده از روش تحلیل تم به تجزیه و تحلیل داده

ای به عنوان حجم گیری طبقهو مردم بومی، با استفاده از فرمول کوکران و به روش نمونهاز گردشگران  

محقق پژوهش  پرسشنامه  تعیین شد.  به نمونه  آن  روایی  که  است  نظرات خبرگان  از  برگرفته  و  ساخته 

یافته تأیید شد.  کرونباخ  آلفای  پایایی  و  که  صورت صوری و محتوایی  آن داشت  از   5اد  تعدها حاکی 

شناسایی    لامیعوامل موثر در توسعه گردشگری روستایی استان ابه عنوان    یفرع  مقوله  20و    یاصل  مقوله

های نظارت کافی و اهرم ،  فازی TOPSISبا استفاده از تکنیک    نشان داد که، که  جینتاهمچنین،  شدند.  

 یرونق کسب و کار با توسعه گردشگر   ، رتبه اول  مؤثر کنترلی در خصوص بهسازی، تعمیر و نگهداری  

حاکم برجامعه    ی دئولوژی رتبه دوم و ا   ی در مناطق گردشگر  ی ارتباط   ی ها روش   م ی آموزش و تعمو    ی تجار 

 . اند رتبه سوم را کسب کرده  ی انواع گردشگر  یر ی )باورها، اعتقادات( در شکل گ 

کلیدی:  واژه  روستایی،  های  روستایی،  گردشگری  گردشگری  ساختاری توسعه  ، معادلات 

 ، استان ایلام تاپسیس
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 : مقدمه -1

و رشد   باشدیمطرح م  ایدن  عیصنا  نیترو متنوع  نیاز بزرگتر  یکیعنوان  به  یحال حاضر گردشگر  در

به   زین  لیدل  نیهمرا به دنبال داشته است و به  یفراوان  یطیو مح  یاقتصاد  ،یاجتماع  راتییآن تغ  عیسر

 ید یعا  نیشتری ب  ی گردشگر  ،یپژوهشگران مبدل شده است. از نظر اقتصاد  ن یب  یحوزه مهم مطالعات  کی

 زاتیخودرو و تجه  ،یاز محصولات نفت  شتری ب  ی حاصل از گردشگر  یارز   یهایافتیدر  کند،یم  جادیرا ا

گردشگر(2021،  1)دوتون شود یم  نیتأم  یارتباط مهم  ی.  ترغ  ینقش  در   ی گذارهیسرما  بیدر 

داشته است.    ایدر سراسر دن  میرمستقی و غ  میمستق  ییزادولت و اشتغال  یدرآمد برا  جادیا  ها،رساخت یز

 را یبرخوردار است؛ ز   زین  یادهیچیآن است که از ساختار پ  یتقاضا برا  ،یاز ارکان توسعه جهانگرد  یکی

دارد   یبستگ   یی رهایبه عوامل و متغ  ،یجهان  یگردشگر  یکشور از درآمدها  ک یکاهش سهم    ا ی  شیافزا

ادار مسائل  کشور،  نوع  به  توجه  با  اجرا  یکه  آما  یی و  م  ر و سطح  موجود  اطلاعات  متفاوت    تواندیو 

گردشگر   امروزه  باشد. تمام  یتوسعه  ملعرصه  یدر  سطح  در  چه  منطقه  یها،  سطح   یاو  در  چه  و 

)آزادخانی و همکاران، قرار گرفته است   یخصوص  یهاو شرکت   یدولت  زانی رمورد توجه برنامه  یالمللنیب

بس(1397 به  یاری.  کشورها  فزااز  ا  یاندهیصورت  برا  اندبردهیپ  قتیحق  نیبه  وضع  یکه   تی بهبود 

با  یاقتصاد از    ی آگاه.  ندیبرآ  ی اتازه  یهاراه  افتنیخرج دهند و درصدد  به  ل ابتکار عم  دیخود  جوامع 

کشور قرار   ک یاقتصاد    اریدر اخت   یامناسب و قابل ملاحظه  ار یبس  یارز  یمنبع درآمد  یگردشگر  نکهیا

و   ی اجتماع  ،یگسترده در ابعاد مختلف اقتصاد  اری بس  یمفهوم  یباعث شده است که گردشگر  دهد،یم

عنوان منبع  را به  ایصنعت پو   نیاز کشورها ا  یاریشود. بس  یصنعت تلق  کیعنوان  کند و به  دایپ  یفرهنگ

خصوص  یاصل بخش  رشد  اشتغال،  ز  یدرآمد،  ساختار  توسعه  مناطق  دانندیم  ییربنا یو  در  چه  اگر   .

اقتصاد  یبرا   یمهم  لهمواره عام  یمتفاوت است، گردشگر  طی مختلف، شرا مبه  یتوسعه    دیآیحساب 

 (. 23: 1394ی و همکاران، مانیا)

درآمد حاصل از گردشگری    2008بیانگر آن است که در سال    2سازمان جهانی گردشگریآمارهای  

سال   944 در  رقم  این  که  بوده  دلار  حدود    2020میلیارد  به  رسید،  2000میلادی  خواهد  دلار  میلیارد 

میلادی کشورهای فرانسه، آمریکا،   2010آمارهای سازمان جهانی گردشگری نشانگرآن است که در سال  

ایتالیا  چین،   ( 2018،  3آدواند )کشور برتر در زمینه جذب گردشگر به داخل کشور خود بوده  5اسپانیا، 

تواند به عنوان منبع درآمد ارزی و اشتغال زایی در کنار سایر صنایع مطرح گردد و بین .گردشگری می

توسعه و  رشد  و  منطقه  یک  به  گردشگر  رابطهآن  اقتصادی    ی   ورود  جود  ی  منطقه  و  تنگاتنگی 

دستاورد140:  2021،  4دارد)پرت و  نتایج  گردشگری  صنعت  آن (.  از  که  دارد  دنبال  به  را  زیادی  های 

ای و اقتصادی و اجتماعی در منطقه  توان به جنبه اشتغال زایی و تاثیر آن بر کارکردهای توسعهجمله می

 (.  2: 2013 ،5یا کشور اشاره داشت)هالجیواس 
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گردشگر   توسعه  معضلات   ی کشورها   ی برا   ژهی و به   ، یصنعت  با  که  توسعه  حال  م   ی در   زانی همچون 

محدود   ی کار ی ب  ارز  ت یبالا،  اقتصاد تک محصول  ی منابع  اهم   ی و  از  برخوردار   یفراوان   ت یمواجه هستند، 

ا  اقتصاد  درآمدها  ی د ی شد   یاتکا   ز ی ن  ران ی است.  متغ   ی به  و  دارد  نفت  صادرات  از  کلان   ی رها ی حاصل 

)ساعی ارسی، شود ی م   ی د ی نفت در طول زمان دچار نوسانات شد   یجهان   مت ی از ق   ی رو ی آن با پ   ی داقتصا 

در    ره ی ناخالص، درآمد سرانه و غ ی گذار ه ی سرما   ، ی ناخالص مل  د ی مانند تول یی رها ی متغ   . روند حاکم بر ( 1397

به   دن ی ش منظور تنو ع بخبه   رو، ن ی موضوع است. از ا   ن ی دهنده ا نشان   ی به روشن   ران، ی اقتصاد ا  ر ی سه دهه اخ

اقتصاد  رشد  درآمدها   یمنابع  چن   ی ارز   یو  هم  توسعه    ی شغل  د ی جد   ی ها فرصت   جاد ی ا   ن یو  کشور،  در 

جزء ده   ی گردشگر   ی ها از نظر جاذبه   ران ی برخوردار است؛ چرا که ا  ی فراوان   ت یاز اهم   ی صنعت گردشگر

برخوردار   یالملل ن ی ب  یو گردشگر   ی جهانگرد  یبرا   یاد یز   اری بس  ل یکشور اول جهان قرار دارد و از پتانس 

و   ی اسی س  ،ی اقتصاد   ی هااز جنبه   ی استراتژ   ک یعنوان  به   ،ی توسعه گردشگر   ی هانه یزم   دی رو با   نی است. از ا 

شود   ی حقوق  های  فراهم  جاذبه  نظر  از  ایران  ممتاز  موقعیت  علیرغم  های .  شاخص  وضعیت  تاریخی، 

جهانگردی شامل تعداد جهانگردان ورودی به کشور و درآمد جهانگردی در ایران مطلوب نیست. در حال  

جزء   ایران  اسلامی  جمهوری  اینکه  با  مختلف    10حاضر  های  جاذبه  داشتن  لحاظ  به  دنیا  اول  کشور 

آن درآمد ارزی جایگاه شایسته  گردشگری است، ولی به لحاظ جذب توریسم و رونق گردشگری و به تبع 

 (.38:  1394، مهماندوست ی و  س یو ای در دنیا ندارد) 

های کلان و عمده و اساسی بخش میراث فرهنگی و گردشگری کشور در سند چشم انداز سیاست 

این سند چشم انداز آمده است: افزایش   5تشریح شده است به نحوی که در بند    1384-1404توسعه  

بازار گردشگری   به  بخشی  تنوع  با  گردشگری  جهانی  بازار  از  مناسب  سهم  به  یابی  دست  و  داخلی 

، فرهنگی و طبیعی ییها با اولویت جذب گردشگران روستاگردشگری ایران و استفاده از همه ظرفیت 

در چشم اندار بیست ساله کشور ما ایران پیش بینی   برای افزایش تولید ناخالص داخلی و توسعه اشتغال

سالیانه باید بیست میلیون نفر گردشگر خارجی وارد ایران شوند تلاش همه   2020ه است که تا سال  شد

ریزیدولت  برنامه  انجام  با  بتوانند  که  است  این  در  خواستهها  و  نیازها  شناخت  و  دقیق  های های 

مذهبی خود و  گردشی  دیدنی،  مراکز  از  بازدید  به  را  گردشگران  از  بیشتری  تعداد  ترغیب    گردشگران 

نموده تا از این طریق بتوانند ضمن کسب درآمد زمینه ایجاد شغل پایدار را نیز فراهم سازند)اسدی و 

 (. 144:2011دریایی، 

های مناسبی  در توسعه و شکوفایی اقتصادی، سیاست گذاری  ی بدیل صنعت گردشگر با وجود اهمیت بی 

در   گردشگری   های مربوط به توسعه صنعت در خصوص ارتقاء آن در کشور صورت نپذیرفته و عمده تلاش 

خصوصی دهه  به  معطوف  اخیر،  انسانی،  ی  نیروی  آموزش  جهانگردی،  تبلیغات  اقامتی،  واحدهای  سازی 

های مالیاتی بوده که بیشتر جذب  های تشویقی ساخت تأسیسات ایران گردی و جهانگردی و تخفیف سیاست 

های پیش روی این صنعت، نه تنها استحکام و دوام بیشتر  ش تقاضا را مد نظر قرار داده است. در حالی که چال 

را طلب می سیاست  تقاضا  بلکه سیاست های جانب  فعالیت  کند،  و سازماندهی ساختار  ابعاد عرضه  گذاری 

می بنگاه  نیز  را  جنبه ها  از  استراتژی  یک  عنوان  به  توریسم  توسعه  رو  این  از  اقتصادی،  طلبد.  مختلف  های 

 (. 84،  1390و نهادی مورد بررسی قرار گیرد )واحد پور و جعفری،    اجتماعی، اکولوژیک 
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گردشگری  جمله  است.  از  روستایی  گردشگری  گردشگری،  حوزه  در  مطرح  توسعه های  امروزه 

به عنوان    ی در کشورها  یی روستا  ی گردشگر  اقتصاد  زور ی کاتال   ک ی مختلف  به لحاظ  از   ی مؤثر چه  و چه 

. در  ( 2020،  1اورسکی  )دیجانا مورد توجه همگان قرار گرفته است   ی اسی و س  ی ـ اجتماع   ی فرهنگ  ی جنبه ها 

صنعت در    ن ی این مهم مورد توجه قرار گرفته بود. اما با توجه به نقش مهم ا  ش، ی از مدت ها پ   ز ی کشور ما ن 

وجود دارد که مانع از فرهنگی و اجتماعی کشور    به لحاظ شرایط   ی همواره موانع   یی توسعه مناطق روستا 

که استان ایلام نیز از این امر مستثنی نیست. رونق گردشگری در هر منطقه تابع   شود ی صنعت م   ن ی توسعه ا

شرایط و ویژگی های ملی و منطقه ای شامل سیاست های دولت، عوامل اجتماعی، فرهنگی و سیاسی هر  

گردشگران   به  ارائه شده  کیفیت خدمات  کمیت و  تاریخی،  طبیعی و  ما است.  منطقه، جاذبه های  کشور 

آثار  از نظر وجود  ادیان و مذاهب مختلف،  پیروان  به دلیل داشتن تمدنی قدیمی و کهن و حضور  ایران 

 (. 14:1390تاریخی و فرهنگی در بین ده کشور نخست دنیا قرار دارد)سلطان مرادی،  

جذب  جهت  مناسبی  فرهنگی  و  تاریخی  متنوع  های  جاذبه  دارای  ایلام  استان  ارتباط  این   در 

می باشد که نمود آن، وجود آثار متنوع تاریخی و معماری و جاذبه های فرهنگی   ییروستاگردشگری  

ورود  را جهت  مناسبی  بالقوه  شرایط  گرچه  امکانات  این  باشد.  می  ایلام  استان  مختلف  روستاهای  در 

به همراه ندارد. یی را  روستا   گردشگری به استان ایلام فراهم می کند اما لزوماَ توسعه صنعت گردشگری

یی نیز بر توسعه این صنعت روستا  چرا که عامل مهم کمیت و کیفیت زیرساخت های صنعت گردشگری

یی، در واقع  روستاموثر است. از میان برداشتن موانع و مشکلات موجود در صنعت گردشگری    در استان

 راه را برای دستیابی به اهداف و مقاصد هموار می کند. 

  گردشگری   است. توسعه  گردشگری  حوزه  در   ایران  گردشگری  بهترین روستاهای  ایاستان ایلام، دار

 بالایی؛  بسیار  ازدحام  و  شدت  از  بوده،  برخوردار  طولانی  نسبتاً  سابقه  از  آنکه  از  گذشته  روستاها،  این  در

 از   گردشکران   از  بالایی  بسیار  حجم  سالانه  رهگذر،  این  از.  است   برخوردار  سال  از  فصولی  در  بویژه

 و  رویارویی  در  روستا،  ساکنان  محلی  فرهنگ  با  متفاوت  بسیار  بعضاً  و   گوناگون  هایفرهنگ  و  مناطق

  و   محیطی  ابعاد  در  که   ای   منفی  یا   مثبت   تأثیرات  بر  علاوه   و   گیرند  می  قرار  محلی   مردم  با  نزدیک  تعامل

  و   توجه   قابل  تغییرات   و  تأثیرات  بروز  باعث  نیز  فرهنگی   لحاظ  به  دارند،  جامعه  این  برای   اقتصادی

 در   گردشگری  توسعه  با  رابطه  در  اخیر  های  سال  در  که  افزایشی  به  رو  مطالعات.  شوند  می  متعددی

 پیامدهای   به  معطوف  عمدتاً  است،  گرفته  صورت  آن  پیامدهای  و  تأثیرات  و  ایران  در  روستایی  مناطق

 .  است   بوده  توجه مورد کمتر محیطی،  و اجتماعی، فرهنگی پیامدهای و  بوده پدیده اقتصادی این

-ظرفیت   از  برداریبهره  منظور  به  روستایی  گردشگری  توسعه  گردشگری،  اهمیت   به  توجه  با  بنابراین

است.  ایران،  مانند  ایتوسعه  حال  در  کشورهای  در  روستاها  هایتوانمندی  و  ها  روستاهای  بیشتر  بالا 

  در  ضروری  نیازهای  تأمین  برای  لازم  آمادگی  جاذبه های فرهنگی و گردشگری ازرغم داشتن  علی  ایران

 برای  نتیجه  در.  نیستند  برخوردار  اطلاعات  و   فناوری   مانند سرمایه،  روستایی   گردشگری  توسعه  زمینه

ایجاد کسب و   بسترسازی برای  به  نیاز  ایلام،  روستاهای استان  جمله  از  محروم  روستایی  جوامع  به  کمک

است.    جهان  کشورهای  سایر  با  مقایسه  در   ایران  در   صنعت   این  رشد  عدم  از  حاکی  امر  واقعیت .  است   کار

 
1 Dijana. Oreski 



 

844 

سا
شنا

ی و
ی

 
ت

وی
اول

 
ی 

ند
ب

 
مل

عوا
 

وثر
م

 
 در

عه
وس

ت
 

ی
گر

دش
گر

 
یی

ستا
رو

 
ان

ست
ا

 
س

سی
تاپ

ش 
رو

از 
ده 

تفا
 اس

م با
یلا

ا
 

 بی  نیز   داخلی  گردشگران  از   حتی  فراوان،  های  جاذبه  بودن  دارا  وجود   با   ایران  نقاط  از   بسیاری  واقع،   در

 و   فرهنگی   تاریخی،  گردشگری  هایظرفیت   و  هاپتانسیل  به  توجه  با  ایلام  استان.  است   مانده  بهره

و  در   اکوتوریستی   و   جوان   کار  نیروی  بودن  دارا  کربلا،  راه  مسیر  در  قرارگیری  روستاها،   حومه  داخل 

مناسب   استان  روستاهای  اقتصادی  ماهیت   بودن  خدماتی  همچنین کار  برای  زمینه  و  کسب   را   ایجاد 

 متاسفانه  نظیر؛  گردشگری بی  های فراوانجاذبهرغم برخورداری از  داراست. روستاهای استان ایلام علی

 تی پژوهش با توجه به اهم  نیا است.    نبرده   بهره  باید  که   آنچنان  صنعت گردشگری  دستاوردهای  از  هنوز

گردشگر  یتوسعه روستاییصنعت  شناسا  ،ی  برتوسعه  ییبه  مؤثر  استان    نیا  یعوامل  در    ایلامصنعت 

 عوامل موثر در توسعه گردشگری روستاییاز این رو سؤالات این پژوهش عبارتند از:  پرداخت.  خواهد  

 چگونه است؟ استان ایلام عوامل موثر در توسعه گردشگری روستایی یبند  ت یاولو استان ایلام کدامند؟ 

 : مبانی نظری-2

جانبه  توسعه متوازن و همه  ندیبر فرآ  یتوان تأثیرگذار  یامروز  یایاست که در دن  یتیفعال  یگردشگر

ا در  کشورها   رانیرا  بس   یو  توجه  مورد  و  دارد  س  یاریمختلف  برنامهاست یاز  مد  زانیرمداران،   ران یو 

است و    ستمیب   نقر  یهادهیازجمله پد  (یگردشگر)  دهیپد  نیاباشد،  یدر کشورها م   یاتی و عمل  ییاجرا

که حضور گردشگران   روندیها نفر در جهان به مسافرت مونیلیم  انهیگرفت، و سال  دهیتوان آن را نادینم

عنوان مثال حضور گردشگران در مختلف باشد به  ب یمعا  ایمزا  یدارا  تواندیدر کشورها و اماکن مقصد م

توسعه  کی بر  فرهنگ   یکشور، علاوه  تبادلات  و  به یاقتصاد  امن  غیتبل  ن یتر،  وجود  مورد  آن    ت ی در  در 

 (.239: 2016، ندانیبر)  کشور است 

شد، یتأکید م  یها و اثرات مثبت گردشگرگذشته که فقط بر جنبه  انیحال حاضر بر خلاف سال  در

ب امروزه  اهاما  مح  یگردشگر   نکهی لحاظ  فضا  طیدر  م  ییو  انسان  افتدیاتفاق  عوامل  از  متشکل  و   ی که 

را متوجه   ییهاانیز تواندیمار، یبس ازاتیداشتن امت رغمیعل  یاست که انجام گردشگر یعیطب ی هایژگ یو

امکان را فراهم   نیا  یگردشگر  ب یمعا  و  ایمزا   حیشناخت درست و صحد،  یبنما   یمناطق مقصد گردشگر

و عواقب   ج یو از نتا  ت ی را تقو   یمثبت گردشگر  یها، جنبهشتریو تلاش ب  قی دق  یز یرتا با برنامه  سازدیم

 . میبکاه یگردشگر یمنف

تقو   تواندی م   ی گردشگر   نکه یا   رغم یعل  آ ارزش   ت یبه رشد و  بوم   ی سن   ی ها ن یی ها، سنن و  مناطق   ی و 

بر مناطق   یت ی قابل اهم  ی اثرات منف   ی دارا  تواند ی م   ی حال گردشگر  ن ی اما در هم  دی کمک نما   ر یپذ گردش 

 :شود می   ان ی ب  ی فرهنگ  دگاه ی از د   ی گردشگر   ی آثار مثبت و منف   ( 1که در جدول )  باشد؛   ر یپذ گردش 

 موسکاردو  رسیپ دگاهیاز د یگردشگر یفرهنگ  یآثار مثبت و منف 1جدول 

        

 عامل 

 آثار منفی       آثار مثبت       

از   استفاده 

به   فرهنگ 

عنوان  

عامل  

 افزایش حمایت از فرهنگ سنتی -

 به نمایش گذراندن هویت قومی و ملی -

و - زبان  سنتی،  هنرهای  حیات  تجدید 

 گویش بومی  

فعالیت - در  به  تغییر  سنتی  و  هنری  های 

جذب  برای  بستر  ساختن  منظورمناسب 

 جهانگردان 

 های سنتی وارد شدن به حریم محدوده-
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فراموش  - جذب رسوم  و  آداب  حیات  تجدید 

 شده مانند عزاداری ها و جشن ها 

های  ازدحام و شلوغی بیش از حد در مکان-

 ی سنت

 .53:1393و همکاران،  یکلانترمنبع: 

همکاران  یجانآقا گردشگر   ( 1393)  و  مهم  اقتصاد  یآثار  بعد  دو  در  اجتماع  یفرهنگ،  یرا  به    یو 

 : اندنموده انی ب لیشرح ذ

 ی گردشگر  یآثار اقتصاد 2 جدول

 های منفی جنبه های مثبتجنبه

نظام مالیاتی افزایش درآمد ارزی و ریالی که منجر به رونق  -1

 شود. می

 های شخصی به ویژه  ایجاد فرصت -2

 برای افراد بومی و محلی و یا در مناطق دور افتاده 

 رونق صنایع دستی -3

های راکد و پس انداز تحرک سرمایه ملی و جذب سرمایه  -4

 افراد محلی 

 های خارجی جذب سرمایه -5

 بهسازی و توسعه تأسیسات زیر بنایی  -6

 صادرات غیر نفتیتوسعه  -7

منطقهتوسعه-8 فعالیت ی  در  اشتغال  و  در ای  که  دیگر  های 

ساختمانی،   کارهای  همچون  است،  گردشگری  با  ارتباط 

و  زنان  اشتغال  فروشی،  دست  اتومبیل،  دادن  کرایه  تعمیرات، 

در   بیکاری  نرخ  کاهش  و  وقت  پاره  صورت  به  محصلین 

 مناطق گردشگر پذیر

 ها تورم و افزایش قیمت -1

 اشتغالات فصلی و بیکاری -2

افزایش قیمت زمین، تغییر کاربری   -3

 زمین در آن مناطق

تحلیل    -4 و  خدمات  بخش  توسعه 

 تولید کالایی

 توسعه نامتعادل منطقه -5
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 ی گردشگر یطیو مح ی، اجتماعیآثار فرهنگ 3 جدول

 های منفی جنبه های مثبتجنبه 

تبادلات فرهنگی، چنین اثری  تقابل فرهنگی و گسترش  -ا

تنش کاهش  داوریدر  پیش  اجتماعی،  سیاسی،  و  های  ها 

ونزدیک افکار  شدن  و   تر  میزبان  فرهنگ  دو  اعتقادات 

 ثر است. ؤمهمان م

 روح و آرامش روانی  یجلا-2

 افزایش امکانات تفریحی و سرگرمی -3

 بهبود کیفیت خدمات اجتماعی -4

 ها و جوامع دیگر نگبهبود درک و تصویر در مورد فره-5

 ملاقات با جهانگردان تسهیل در-6

 حفاظت از چهره فرهنگی جامعه میزبان -7

 های فرهنگی خودی القاء احساس افتخار از داشته -8

احساس مباهات و افتخار جامعه محلی و تقویت منش -9

فرهنگی و افزایش حس اعتماد و احترام به به گردشگران 

 و زائران

 بع طبیعی حفاظت از منا -10

 اندازهای طبیعی بهسازی محیط زیست و چشم -11

 آگاهی مردم نسبت به ارزش ثروت طبیعی -12

با    -13 فرهنگی  میراث  حفظ  و  پاسداشت  به  کمک 

 ریزی درستبرنامه

 های مردمی ناسازگاری با ارزش-1

عقب -2 حس  فرهنگی  القاء  و  مالی  ماندگی 

 به ساکنین 

دست رفتن  ایجاد فرهنگ محلی غلط، از  -3

از   تقلید  و  محلی  جوامع  فرهنگ  اصالت 

 الگوهای رفتاری و پوشاکی گردشگران 

به   -4 مردم محلی  آسایش  رفتن  از دست 

استفاده   اوج  زمان  و  فصول  در  ویژه 

 گردشگران از منطقه

با -5 گردشگری  اماکن  ساز  و  ساخت 

سنتی    مصالح و بافت  با  نامناسب  معماری 

 منطقه 

 تخریب منابع طبیعی -6

ایستگاه تخ -7 و  ریب  وحش  حیات  های 

 پوشش گیاهی 

 آلودگی آب و هوا   -8

 های باستانی تخریب یادمان-9

 جلوگیری از کالایی شدن تولیدات10

 تخریب آثار معنوی و عرفانی  -11

  جادی ا گذارد، ی جا م در کشور بر    یاس ی و س  ی، فرهنگیدر ابعاد اقتصاد  ی، آثار فراوانیگردشگر  توسعه

جر  به  سرما   ان ی اشتغال،  اقتصاد ه ی انداختن  پ  یخارج  یدرآمدها  ش ی افزا ،  ی های    ی تقاضا  شیافزا  یدر 

،  شود می   حسوب م   ی از جمله آثار مثبت گردشگر در کشور    ت یامن  شیو به دنبال آن افزا  یخارج  یسفرها

 زاتییا خودرو و تجه  یاز صادرات محصولات نفت  شتری ب  یلیخ  یگردشگر  حاصل از   ی های ارز ی افت ی در 

 ی گفت گردشگر   توان یم  نیهمچنباشد،  یاقلام م  ر یو سا  یمواد معدن  یخام فروش   ن یو همچن  یارتباط

 نیدولت و همچن  یبرا مددرآ جادیها، اساخت ر یدر ز یگذارهیسرما  ب ی ای در ترغنقش مهم و قابل توجه

 (.  22: 1390، یصداقت و انیغفور ) دارد میمستق ریو غ میمستق ییو اشتغال زا یبخش خصوص

 ی اثرگذار در گردشگر یهاو شاخص رهایمتغ 4 جدول

 گویه ها                 شاخص 

زمین، جذب   اقتصادی  محلی  قیمت  بالارفتن  مردم،  درآمد  میزان  رفتن  بالا  بیکاری،  کاهش 

فعالیت  در  کشاورزی  مازاد  با  نیروی  مرتبط  بخش های  شکوفاسازی  گردشگری، 

مهارتصنایع فقدان  گردشگران،  حقوق  بودن  فصلی  در دستی،  مدیریتی  های 
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 کشاورزان 

-اجتماعی

 فرهنگی 

از   مردم  رضایت  میزان  افزایش  روستا،  از  مهاجرت  کاهش  مصرف،  الگوی  تغییر 

جوانان   بین  ناهنجاری  گسترش  روستا،  در  گردشگران  به  رسیدگی  گردشگران، 

ایش تعلق خاطر، تغییر نوع آداب و رسوم، افزایش مشارکت مردم روستا  روستا، افز

طرح اجرای  و  تهیه  و  در  گردشگران  بین  فرهنگی  مطابقت  نبود  گردشگری،  های 

 روستائیان، بهبود سطح آموزش و بهداشت

-کالبدی

 فضایی

نداشتن  افزیش عبور و مرور، نامناسب بودن تسهیلات اقامتی و پذیرایی، دسترسی  

ی همگانی، مشکلات دسترسی به خدمات بهداشتی و درمانی، و کمبود وسایل نقلیه

 رسانی و تبلیغات مناسبکمبود یا دسترسی نداشتن به وسایل ارتباطی، کمبود اطلاع

زیست  

 محیطی

جاده ترافیک  غبار،  و  گرد  تخریب افزایش  بصری،  آلودگی  صوتی،  آلودگی  ای، 

له و مواد زائد، کاهش کمیت و کیفیت منابع آب سطحی،  پوشش گیاهی، افزایش زبا

 ها ها و معابر و زیباسازی، دفع بهداشتی زبالهتمیزی کوچه

توسعه  ممکن جهت  ی جهانگرد  یاست  جنبه  ت یمز  جادیا  یاز  از  و  وجود    گرید  یهاکند  به  باعث 

 دیمنطقه مف  ک یساکنان    یدرآمد برا  جاد یو ا   ییزاعنوان مثال از نظر اشتغالشود، به  ییهات یآمدن محدود

 ی هاهیو سرما  یعیطب  طیرفتن مح  انی و از م  ست یز  طیشدن محسبب آلوده  گرید  یواقع شود و از سو 

 شود.   یمل

  ز ی کنندگان ندیبازدگذارد،  یتأثیر م  یافراد بوم  یزندگ   یبر الگو   یکنندگان در هر کشوردیبازد  حضور

 (. 65: 1392ی، فلاح) رندیگ یموجود در آن قرار م یهاو ارزش زبانیتحت تأثیر فرهنگ کشور م

هز   داست ی پ   ناگفته  گردشگر   ی ها نه ی که  از  تور   ی حاصل  جذب  پ   ست ی و  و  توسعه  اماکن    شرفت ی به 

  ی منف   ج ی نتا ها و  شناخت جنبه ،  ی گردشگر   شمار ی ب   ی ا ی کمک خواهد نمود، اما در کنار مزا   ی دن ی و د   ی گردشگر 

 .  باشد ی م   ی کشور هم الزام   ک ی ورود گردشگران به  

توسعه  شیافزا موجب  همچن  یهاتجارت   یگردشگر  و    ی ها یگذارهیسرما  شیافزا  نیکوچک 

و موجب    طلبدیم  یشتر یکار ب  یرویمهم به نوبه خود، ن   نیشود که ا می  ریپذدر مناطق گردش  یاقتصاد

 (.  2017و همکاران،  1ج ی پ) شودمناطق می نیجوانان و چرخش اقتصاد در ا  یکاریکاهش ب

را    یو مثبت گردشگر  یمنف  یامدهایو نظر خود پ  دگاهیهر کدام ازد  یگردشگر  لیمسا  کارشناسان

را   یحاصل از گردشگر   یمثبت و منف  جینتا  لیبه شرح جدول ذ(.  21:  1396،  ییاند )طباطبانموده  انیب

 :نمودند انیب

 ی گردشگر یاثرات مثبت و منف 5 جدول

 کارکردهای مثبت             پیامدهای منفی             

حربه-1 از  استفاده  برای  سوء  گردشگری  ی 

 رسیدن به اهداف سیاسی 

توریست -2 برای  ناامنی  بروز  مانند  امکان  ها 

 تلاش برای ایجاد ثبات سیاسی در کشور -1

 اعتلای سطح امنیت در جامعه-2

های سیاسی به علت کاهش نرخ کاهش کشمکش-3
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باجگروگان و  وجود گیری  تروریسم  و  خواهی 

 دارد.

 ها تهدید امنیت جانی توریست -3

گروه-4 بین  سیاسی  جدال  بروز  های  امکان 

 معارض با حکومت

 

 بیکاری در کشور 

ها و تشنجات سیاسی در  تلاش برای تقلیل آشوب-4

 کشور 

قومیت -5 بین  ارتباط  هیاتبرقراری  و  های  ها 

 ها گوناگون و ارتقای درک متقابل بین آن 

 افزایش احترام متقابل بین جوامع مختلف -6

 

سبب    اها یها و ساحل درها، رودخانهها، پارک معتقد هستند گردشگران با حضور در جنگل  یبرخ  و

 یناش  ان یلذا ضرر و ز  شوندیم  یاهیو گ  یجانور  یهاو بر هم زدن آرامش گونه  ست یز  طیمح  ب یتخر

 (. 67: 1392، فلاح) کنندیهست که به منطقه و کشور وارد م ییاز درآمدها شتریاز حضور آنان ب

 ی اقتصاد  یا یبتوانند از مزا  ریپذمناطق گردش  یبوم  نیموفق باشد که ساکن  تواندیم  یزمان  یگردشگر

مال ن  یو  همزمان  و  شده  منتفع  گردشگران  تخر   بیآس  ز یحضور  طب   ب یو  بافت   عت یبه  و  نگردد  وارد 

 حفظ گردد.   ز ین ریپذو بکر مناطق گردش یسنت

زمیم راهبردهانهیتوان  و  اهداف  پا  یها،  رو  داریتوسعه  ز  یگردشگر  کردیبا  جدول  در    ان یب  ریرا 

 :نمود

 ی گردشگر کردی با رو داریتوسعه پا یراهبردهاها، اهداف و نهیزم 6 جدول

 راهبرد هدف  زمینه

 پویایی اقتصادی بافت اقتصادی 

بالا بردن سطح درآمد ساکنین و پایین آوردن بار تکفل، با  

های شغلی، رونق مشاغل محلی و استفاده از ایجاد فرصت 

 نیروی کار محلی در اداره امور گردشگری

 اجتماعی 

 

اجتماعی در  تقویت حیات 

 بافت

اوقات    ایجاد گذران  کاربردهای  ایجاد  اجتماعی،  نظارت 

ناهمگونی بردن  بین  از  جلب  فراغت،  اجتماعی،  های 

 های مردمی مشارکت 

 فرهنگی 

احیای هویت فرهنگی بافت  

و تکیه بر آن در برنامه ریزی  

 گردشگری 

های کالبدی  احیای هنجارهای رفتاری کهن، اجرای ارزش

ارزشکهن،   به  شناسایی  بافت  فرهنگی  تاریخی  های 

 گردشگران 

 کالبدی
ایجاد محیطی مطلوب برای  

 ساکنان و گردشگران 

بردن بین  از  عملکردها،  های  کاربری  معاصرسازی 

اقدام زیست ناسازگار،  بهداشتیهای  و  دفع ،  محیطی 

آب و  کهن،  فاضلاب  فضای  سازمان  تداوم  سطحی،  های 

 واره، احداث پارکینگ محدود ساختن ترافیک س

 .15: 1389مأخذ: رفیعیان و همکاران، 

 تحقیق مبانی تجربی-3
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بــا  رانیدر ا یتوسعه گردشگر  یمؤلفه ها  یبند  ت یاولو (، در پژوهشی با عنوان،  1396ی و همکاران)طالب

و   یدســت  عیصنا  ،یفرهنگ  راثی: سازمان میمطالعه مورد  یفاز  یبیترک   ارهیچند مع  یریگ   میتصم  کردیرو

 ــو با استفاده از مطالعات مشــابه ا یبه گردشگر یستمیبا نگاه جامع و س،  رانیا  یگردشگر و جهــان،  رانی

 ــاولو   ،یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر  ییاقدام به شناسا جهــت بهبــود   ییو ارائــه راه کارهــا  یبنــد  ت ی

حاصــل از  جینتا. کردند رانی، در اFDANP یبیبا کمک روش ترک  یگردشگر وسعهجذب گردشگر و ت

 ــمع  نیرتریرپــذیتاث  "یگردشــگر  یها  رساخت یو ز  لاتتسهی"  که  داد  نشان  هاداده  لیو تحل  هیتجز و   اری

 ــیم  یدر توسعه گردشگر  اریمع  نیرگذارتریتأث  "یعیعوامل طب" بــر  رگــذاریتاث اری ــشــش مع نیباشد. در ب

 ــامن " اریمع ریو ز 0/ 2با وزن  " یگردشگر یها رساخت یو ز لاتیتسه " اری، مع یرتوسعه گردشگ  ت ی

 ــ  یگذار  هیسرما  ــاهم  نیشــتریب  "یداخل  ــ.  را کســب کردنــد  ت ی  ــعزی و  ضــرغام بروجن (. در 1396ی)زی

 کــردی)رو  یخیتــار  -یباســتان  یهامحوطــه  یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر  یابیارز  پژوهشی با عنوان،

عوامل بــر اســاس   نیا  یبندت یو اولو   ینوع گردشگر  نای  عوامل مؤثر بر توسعه  ییبه مدد شناسا،  (یفاز

 گردشــگری جهــت توســعه ییارائه راهکارها یدر پ  ،یفاز  یحل توافقو راه  ارهیچندمع  یسازنهیروش به

و  یکه »مشارکت بخش خصوص دهدیپژوهش نشان م نیا  جی. نتابرآمدند  یخیو تار  یباستان  یهامحوطه

 ــ  ــ «،یخیتــار یهامحوطــه یهارســاخت یز ت ی»وضــع «،یدولت  ــدر مــورد اهم ی»آمــوزش مــردم محل  ت ی

 ــمداوم آنهــا«، بــه ترت  شیو »پا  «یخیتار  یهامحوطه  نهی»پژوهش مستمر در زم  «،یخیتار  یهامحوطه  ب ی

( در 1396محمــدی و همکــاران) هستند. یخیتار یهامحوطه یمؤثر بر توسعه گردشگر یپنج عامل اصل

ی صنعت گردشگری در استان ایلام به تشریح فرصت هــا و مقاله ای با عنوان تدوین راهبردهای توسعه

تهدیدهای موجود و همچنین شناسایی عوامل داخلی و خارجی موثر بر توســعه ی صــنعت گردشــگری 

شور عراق  و امکانات بــالقوه موجــود استان ایلام می پردازد  که این تحقیق گشایش مرز بین المللی با ک 

از قبیل احتمال تبدیل شهرستان مهران به منطقه ی آزاد تجاری و و جود تبات عالیات در کشور همســایه 

حســین زاده  ،خانیآزاد عراق را از جمله مزیت های منحصر به فرد موجود در شهرستان مهران می داند.

فرهنگــی توســعه گردشــگری -ن، بررسی اثرات اجتماعی(، در پژوهشی با عنوا1397و سلیمی باوندپور)

ــلام،  ــهری ای ــد  شتلاش و  نساکنا هیدگااز د میلاا یشهر یشگردگر فرهنگی - جتماعیا اتثرا تاکردن

ــد ارقر تحلیلو  یابیارز ردمو  میلاا شهر بهورودی  انشگردگر  یشگردگر توسعة کهداد  ننشا نتایج. دهن

ا  یشگردگر  توسعة  بینو    شتهدا  داریمعنا  تأثیر  فرهنگیو    جتماعیا  اتتغییردر    م،یلاا  شهر  یشافزو 

و   جتماعیا  بطروا  یشافزا  عامل  پنج  ،همچنیندارد؛    دجو و  داریمعنا  بطةرا  جتماعیو ا  فرهنگی  اتتغییر

و   گیردسرخو   یشافزا  ،منطقه  سطح  در  شهر  نشد  شناخته  ان،ندوشهر  نمیادر    مناسب   طتباار  اریبرقر

ازد  شهر  نساکنا  بین  صمیمیت   یلگو ا  تغییر  ن،ساکنا  نفس  به  دعتماا  کاهش  انعنو   به  شلوغیو    محاو 

 نیــیتبپژوهشــی بــا عنــوان،    (،1397ی)ارس  یساع  .شد  شناسایی  میلاا  شهردر    فرهنگی-  جتماعیا  اتثرا

هــدف ، با  در استان زنجان  یصنعت گردشگر  یو رفتار  یفرهنگ  -یموانع توسعه اجتماع  یجامعه شناخت

در  یصــنعت گردشــگر ی  توســعه  یو رفتــار  یاسسی  –  یو فرهنگ  یاجتماع  -  یموانع اقتصاد  ییشناسا

در استان زنجان بــر   یصنعت گردشگر  یافتگیعوامل موثر در توسعه ن  ی. رتبه بندانجام داداستان زنجان  

حمل  یساخت ها  ریکالا و خدمات، ضعف ز  یبالا  ی  نهیعبارتند از: هز  ب یبه ترت  دمنیاساس آزمون فر
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 و  ســندوغلو   .غــاتیو تبل  یضــعف اطــلاع رســان  ،یو رفــاه  یو نقل و ارتباطات، کمبود امکانات بهداشت

 در:  گردشــگری  صــنعت   فرهنگی و اجتماعی توســعهموانع    "با عنوان  خود  تحقیق  (، در2013)1همکاران

 ســطح در توریســتی امکانــات توزیــع های سیاست  اتخاذ با توان می که کرده ، عنوان"ترکیه کشور مورد

 نقــاط بــه هجــوم و رویــه بــی تــراکم از  جهــانگردان  برای  متنوع  های  ایجاد جاذبه  با  که  نحوی  به  کشور

 ملــی در ســطح در ز متمــرک  هــای ریــزی برنامــه آورد. همچنــین عمل به جلوگیری  مشخص توریستی

 اســتفاده  غیرمتمرکــزنظــام    از  اســت   بهتــر  و  کند  عمل  مؤثری  و  طورکارا  به  تواند  نمی  توریسم  خصوص

 ــاستفاده از منــابع پا زانیم  یبه بررس  یا  در مقاله  (2014)و همکاران  2ووسیآکر  شود.  ینیدر کــارآفر داری

 نــانیکارآفر کــردیاز آننــد کــه رو یحــاک  یهــا افتــهیپرداختند.  ونانی یایتانیاور ی  در منطقه  یگردشگر

 طیکه آنان نسبت به مح ست ین  یازین  رو  نیاز ا  رساندی  نم  ب یآس  ست یز  طیبه مح  یکه گردشگر  نست یا

ی نم ــ  دهید  یکار گروه  ی  هیروح  ،یو مقامات محل  یگردشگر  نانیکارآفر  انیحساس باشند. در م  ست یز

 ــ شــرفت یپ یبــرا یکه آنها معتقدند که راهبرد مناسب  هاگرچ  شود اســتراتان و  ت.اس ــشــده اتخــاذ  یو ترق

پتانسیل هــای گردشــگری فرهنگــی از طریــق مصــرف فرهنگــی در میــان (به شناسایی  2015)3همکاران

بــه خطــر خواهــد   گردشگران پرداختند و بیان داشتند که مــدیریت فرهنگــی نــاقص،میراث فرهنگــی را

جمعیــت در   انداخت،یکی دیگر از محدودیت های مهم در توسعه ی گردشگری فرهنگی،مشارکت کــم

شور برگزار می شود،نتایج تحقیق نشــان مــی دهــد کــه رویدادهای فرهنگی و گردشگری هست که در ک 

وضعیت فعلی خواستار یک رویکرد انعطاف پذیرتر و نوآورانه برای توســعه ی صــنعت گردشــگری در 

فرهنگی و توســعه گردشــگری در اســتان موانع  "در مقاله ای  2015چینگ چو در سال  کشور می باشد.

 عنــوان تحت   (، در پژوهشی2016همکاران)  و  4سیهاسال  آنتونی  را بررسی کرده است. دانیل  "یونان چین

 و  داخلــی  عوامــل  بررســی  بــه  انــدونزی  در  نامالوته  ساحلی  منطقه  در  گردشگری  توسعه  پتانسیل  راهبرد

 اســتراتژهای تــدوین بهSOWT مدل از استفاده با تحقیق است. این گردشگری پرداخته توسعه خارجی

 بخــش توســعه راهبــرد کــه دهد می نشان نتایج است که پرداخته مطالعه مورد منطقه گردشگری توسعه

فرصــت هــا و " 2017دویــن و همکــارانش در ســال    .  می شود  محسوب  راهبرد  بهترین  طبیعی  توریسم

در بوتــه آزمــایش  "چالش های مدیران هتل های ایرلند شمالی را بر اساس مدیریت جاذبه های فرهنگی

بررسی ها نشان دهنده ی افزایش میزان مدیریت در آوزش کارکنان به عنوان قرار داده است. حاصل این  

موانــع  "و همکــارانش مقالــه ای بــا عنــوان   5دوتــون  عامل مهم در تسهیل صنعت مهمان نــوازی اســت.

انجام داده اند. در این رویداد که بــه طــور مشــترک توســط   2017را در سال    "فرهنگی در کار هتلداری

، سازمان جهانی گردشگری و وزارت گردشگری این کشور برگزار شده بود، بر تنــوع سازمان ملل متحد

 بیشتر امکانات توریستی، محصولات و افزایش گردشگری داخلی تاکید شده است.

 : روش شناسی پژوهش -4

 
1 A.Aslan. Sendogdo. Ayes. Kocabacak. Sukru. Guven 
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3Stratan et al. 
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آن   هدف  که  فعلی  روستایی  ییشناساپژوهش  گردشگری  توسعه  در  موثر  ایلام  عوامل  می    استان 

باشد چرا که در تلاش است تا سازمان ها و    کاربردی میماهیت    با  توصیفی-، یک تحقیق تحلیلیباشد

مند از نتایج این پژوهش بهره  روستایی ارگان های مختلف دخیل در امر گردشگری به ویژه گردشگری  

پژوهش یک    گردند نوع  نظر  از  پژوهش شود  توصیفی محسوب می  -  تحلیلیپژوهش  و  این  رویکرد 

ای و میدانی کمی( است. روش گردآوری اطلاعات در این پژوهش کتابخانه  –آمیخته اکتشافی )کیفی  

و    ی مجرب دانشگاه  دیمتشکل از اسات  یی روستا  یخبرگان گردشگراست. جامعه آماری در مرحله کیفی  

یی  روستا  یراجع به موضوع گردشگر  ی دانش و تجربه کاف  یکه دارا  یبخش گردشگر   رانیفعالان و مد

نفر از خبرگان به   15دهد. در مرحله کیفی تعداد  گران، مردم بومی، تشکیل میو در مرحله کمی گردش

به تجزیه و   از روش تحلیل تم  استفاده  با  آمد و  آنها مصاحبه به عمل  با  انتخاب و  روش گلوله برفی 

ه نفر از گردشگران و مردم بومی، با استفاد  384های کیفی پرداخته شد. در مرحله کمی تعداد  تحلیل داده

نمونه به روش  و  کوکران  پژوهش گیری طبقهاز فرمول  پرسشنامه  تعیین شد.  نمونه  عنوان حجم  به  ای 

پایایی  محقق و  و محتوایی  به صورت صوری  آن  که روایی  نظرات خبرگان است  از  برگرفته  ساخته و 

به میزان   آزمو تأیید شد. تجزیه و تحلیل داده  0/ 93آلفای کرونباخ  از طریق  ن کلموگروف و های کمی 

آزمون   ساختاری،  معادلات  نرم  tاسمیرنوف،  در  رگرسیون  است   lisrelو    spssافزار  و  شده    .انجام 

 جهت رتبه بندی شاخص های توسعه گردشگری از تاپسیس استفاده شده است. 

 ی پژوهشیافته ها-5

مصاحبه  پس انجام  پاز  و  ط  یسازادهیها  مصاحبه  یندیفرآ  یآنها  برامتن  اصل   افتنی  یها    ی عوامل 

بررسهب مورد  منظم  مصاحبه  یطور  متن  از  اول  گام  در  گرفتند.  گزارهقرار  ها(    یژگ وی   و  ابعاد)ها  ها 

داده بعد،  در مرحله  تجزاستخراج شدند.  مورد  تحل  هیها در سطح جمله و عبارت  و    گرفت قرار    لیو 

که صورت گرفت عوامل   ییهایبندها با دستهپس از استخراج گزاره  یعنیخرده مقولات کشف شدند.  

تجز  نیتدو هنگام  تحل  هیشدند.  مفاهداده  قیدق  لیو  طر   میها،  آن  قیاز  کاربرد  امشترک  شدند.    جادیها، 

مستقهب  ،یکدگذار شرک   میطور  مصاحبه  متن  و  ت از  نها   ا یکنندگان  در  موارد  به  توجه  متن   ت،یبا 

از ده بار جهت    شیب  شتر،یها با دقت بداده  لیو تحل  هیقرار گرفتند و تجز  شتریب  یها مورد بررسمصاحبه

برا  ،یبه اشباع منطق  دنیرس  ی آنها به صورت تکرار  یهایژگ یابعاد و و  ،یاصل  یهامقوله  یانجام شد. 

مقوله   هر  حدود  شد.  تجزآابعاد    وانجام  آغاز  در  تحل  هینها  قطعهب  ل یو  ا  نییتع  یصورت  و   نینشد 

در مرحله اول ،مضمون های زیادی به   نظر قرار گرفتند.  د یمورد تجد  لیو تحل  هیها در سراسر تجزمقوله

ها با استفاده از فرآیند رفت و برگشتی تحلیل داده ها،مجموعه ی کل  دست آمد  که با تلفیق و تقلیل آن  

تکرار،تمام  از  جلوگیری  منظور  به  که  صورت  این  به  یافتند  کاهش  کمتری  کدهای  به  اولیه  کدهای 

بودند،در یک مجموعه واحد  نزدیک  به هم  بسیار  مفهومی  لحاظ  از  که  یا مشابه  تکراری  اولیه  کدهای 

   ی را به وجود آوردند که مقولات را تشکیل دادند.قرار گرفتند و مفاهیم

 ( یانتخاب ی)کدگذار شده ییشناسا یاصل یهاسوال (:7) جدول

 کد گذاری باز  کد محوری کد انتخابی 
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 خصوصیات شخصیتی  عوامل فردی 

 دانش و تجربه پیشین

 های شناختی قابلیت 

 

 عوامل اقتصادی 

 ی کن کردن فقر در مناطق گردشگرشهیعادلانه درآمد و ر عیتوز

 یتجار یکسب و کار با توسعه گردشگر رونق

 یمحل –  یافراد بوم دیقدرت خر شیافزا

 سمیصنعت تور  قیاز طر  یناخالص داخل دیتول شیافزا

 

 عوامل سیاسی 

 

 کشور  یاسیروابط س یبهبود

 یدر مناطق گردشگر یدولت لاتیتسه

 ی دولت در مناطق گردشگر یعیتوز یهااست یس

 ی دولت در مناطق گردشگر یاتی مال یهااست یس

 

عوامل فرهنگی  

اجتماعی  -  

 ی کاریو کاهش ب ییزااشتغال

 ی جامعه در مناطق گردشگر یها انیبن حفظ

 ی در مناطق گردشگر یارتباط  یهاروش میو تعم آموزش

انواع   یریگ اعتقادات( در شکل حاکم برجامعه )باورها،  یدئولوژیا

 ی گردشگر

 

عوامل  

 زیرساختی 

سیستم رفاهی، خدماتی و اقامتی در بخش گردشگری و امکانات  

 اولیه

 هایاستان وروستاهای استان ایلام   نیب میامکانات حمل و نقل مستق

 همجوار

 ی المللنیب  یبانک ستمیکشور با س  ارتباط

 های مؤثر کنترلی در خصوص بهسازی، تعمیر وکافی و اهرم نظارت

 نگهداری

به عنوان عوامل مؤثر    یتم فرع  20و    یتم اصل  5تعداد    شودی( مشاهده م7)  که در جدول  همانطور

 بر توسعه گردشگری روستاهای استان ایلام  استخراج شدند. 

 فازی  TOPSISبا رویکرد  عوامل موثر در توسعه گردشگری روستایی استان ایلاماولویت بندی  

ی فازی محاسبه شده در مرحله قبل هافازی و وزن TOPSISدر این قسمت با استفاده از تکنیک  

پرداخته شد در این مرحله با توجه   عوامل موثر در توسعه گردشگری روستایی استان ایلامبه رتبه بندی  

شاخص بعنوان عوامل موثر در توسعه گردشگری روستایی    20یی که قبلا ذکر شد تعداد  هابه محدودیت 

اند این خبره  15دهیم و سپس با نظر سنجی از  را مد نظر قرار می   استان ایلام ای که مشخص گردیده 

بندی می  عوامل اولویت  مورد  را  در  گیرندگان  نظرات تصمیم  از  این مرحله  در  در نماییم  موثر  عوامل 

 با توجه به معیارها مطابق فرمول ذیل تلفیق خواهد شد. توسعه گردشگری روستایی استان ایلام

Xij= [ (+) +………….+ ] 
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باشد و نتایج در جدول زیر  نفر می  15معرف تعداد اعضا تیم مصاحبه شونده یعنی     kبه طوریکه  

 باشد.نشان دهنده میانگین نظرات خبرگان کارشناسی می جدولآمده است و در حقیقت این  

اساس      بر  ابتدا  بخش  این  ای  در  خبرگان،  15از  مصاحبه  با  مؤلفه   5  قالب   در  شاخص  20  نفر 

ی( بعنوان رساخت یز  عواملی،  اجتماع  –  یفرهنگ  عواملی،  اسی س  عوامل ی،  اقتصاد  عواملی،  عوامل فرد)

سازی شناسایی و استخراج شد که جهت بومی  عوامل موثر در توسعه گردشگری روستایی استان ایلام

خواسته شد. سپس میانگین   لامیاستان ا  یگردشگرفعالان    بینز  نفر ا  384ای از  این عوامل طی پرسشنامه

گردد. کمتر باشد حذف می  3چه میانگین امتیاز شاخصی از عدد  امتیازات هر شاخص محاسبه شد چنان

-می  3ها بالاتر از عدد  شاخصبرای این  یعنی میانگین    ،مورد تایید است   شاخص  20نتایج نشان داد که  

 آورده شده است.  8باشد. نتایج در جدول 

 ها: معرفی معیارها و گزینه 8جدول 

کد  کد گذاری اولیه  کد محوری ردیف

 شاخص 

1  

 عوامل فردی 

 

 

 C11 هوشیاری کارآفرینانه 

 C12 خصوصیات شخصیتی 

 C13 دانش و تجربه پیشین

 C14 های شناختی قابلیت 

  

 عوامل اقتصادی 

 

 

فقر در مناطق  ریشه کن کردندرآمد و عادلانه  عیتوز

 ی گردشگر

C21 

 C22 توسعه گردشگری تجاری با رونق کسب و کار 

 C23 محلی –افزایش قدرت خرید افراد بومی  

 C24 تولید ناخالص داخلی از طریق صنعت توریسمافزایش 

  

 

 عوامل سیاسی 

 

 C31 بهبودی روابط سیاسی کشور 

 C32 یدر مناطق گردشگر یدولت لاتیتسه

 C33 ی دولت در مناطق گردشگر یعیتوز یهااست یس

 C34 ی دولت در مناطق گردشگر یاتی مال یهااست یس

  

 

  -عوامل فرهنگی 

 اجتماعی 

 C41 زایی و کاهش بیکاری اشتغال

 C42 ی جامعه در مناطق گردشگر یها انیحفظ بن

 C43 ی در مناطق گردشگر یارتباط  یهاروش میآموزش و تعم

اعتقادات( در شکل   حاکم برجامعه )باورها،  یدئولوژیا

 ی انواع گردشگر یریگ 

C44 

  

 ی رساختیعوامل ز

سیستم رفاهی، خدماتی و اقامتی در بخش گردشگری و  

 امکانات اولیه 

C51 

 C52روستاهای استان ایلام   نیب میامکانات حمل و نقل مستق
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 تشکیل ماتریس تصمیم

تصمیم در این بخش یک اولین گام در روش تاپسیس فازی تشکیل ماتریس تصمیم است. ماتریس  

تشکیل    هاکارشناسها را  پژوهش و ستون  زیر  20باشد که سطرهای آن را  ماتریس سطری، ستونی می

  5تا    1بر اساس طیف  دهد که  را نشان می  کارشناس دهند که هر سلول ارزیابی هر معیار از نظر هر  می

امتیاز  = اهمیت خیلی زیاد(  5  = اهمیت زیاد، 4= اهمیت متوسط،  3اهمیت کم،    2=اهمیت خیلی کم،1)

آورده   9شوند که در جدول  . سپس این امتیازات توسط طیف فازی به اعداد فازی تبدیل میداده شدند

   شده است.

 : ماتریس تصمیم تاپسیس فازی 9جدول 

 15خبره  14خبره  13خبره  .… 3خبره  2خبره  1خبره  معیارها

C11 (5,7,9) (7,9,11) (5,7,9) …. (1,1,3) (3,5,7) (1,3,5) 

C12 (3,5,7) (3,5,7) (5,7,9) …. (1,3,5) (1,3,5) (3,5,7) 

C13 (5,7,9) (1,3,5) (1,1,3) …. (7,9,11) (5,7,9) (1,3,5) 

C14 (1,3,5) (3,5,7) (1,1,3) …. (5,7,9) (1,1,3) (5,7,9) 

C21 (1,3,5) (3,5,7) (1,3,5) …. (5,7,9) (7,9,11) (1,3,5) 

C22 (1,3,5) (3,5,7) (1,3,5) …. (1,3,5) (3,5,7) (1,3,5) 

C23 (1,1,3) (3,5,7) (1,3,5) …. (5,7,9) (1,1,3) (1,3,5) 

C24 (3,5,7) (3,5,7) (1,3,5) …. (1,3,5) (1,3,5) (1,3,5) 

C31 (1,3,5) (3,5,7) (1,3,5) …. (3,5,7) (3,5,7) (1,3,5) 

C32 (1,3,5) (3,5,7) (1,3,5) …. (5,7,9) (3,5,7) (1,1,3) 

C33 (1,3,5) (1,3,5) (1,3,5) …. (1,3,5) (1,3,5) (1,3,5) 

C34 (1,3,5) (1,3,5) (3,5,7) …. (1,1,3) (5,7,9) (1,3,5) 

C41 (1,3,5) (3,5,7) (1,3,5) …. (5,7,9) (5,7,9) (1,3,5) 

C42 (1,1,3) (1,3,5) (3,5,7) …. (1,3,5) (3,5,7) (1,3,5) 

C43 (3,5,7) (1,3,5) (1,3,5) …. (7,9,11) (3,5,7) (1,3,5) 

C44 (1,3,5) (1,3,5) (1,3,5) …. (5,7,9) (1,3,5) (3,5,7) 

C51 (1,3,5) (1,3,5) (1,3,5) …. (5,7,9) (1,3,5) (3,5,7) 

C52 (1,3,5) (1,3,5) (3,5,7) …. (1,1,3) (3,5,7) (1,3,5) 

 همجوار  هایاستان و

 C53   یالمللنیب  یبانک ستمیارتباط کشور با س 

های مؤثر کنترلی در خصوص نظارت کافی و اهرم

 نگهداری بهسازی، تعمیر و

C54 
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C53 (1,3,5) (3,5,7) (1,3,5) …. (1,1,3) (5,7,9) (1,3,5) 

C54 (1,3,5) (5,7,9) (3,5,7) …. (3,5,7) (5,7,9) (1,3,5) 

 تبدیل ماتریس میانگین به ماتریس بی مقیاس 

 jεB  
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=   jεC  

ijj aa min=−  
باشند می  هایی که در این پژوهش به دست آمده اند دارای جنبه مثبت با توجه به اینکه تمام شاخص

بر   را  شاخص  آن  اعداد  سپس  و  آورده  دست  به  را  شاخص  هر  بالا  حد  ماکزیمم  ابتدا  باید  بنابراین 

البته لازم است این نکته را نیز مد نظر قرار دهیم که اگر شاخص منفی در این ماکزیمم تقسیم   نماییم 

پروژه قرار داشت باید اعداد هر شاخص را بر مینیمم حد پایین هر شاخص تقسیم نماییم تا ماتریس بی 

آید. با    مقیاس به دست  برابر  اینجا   9بر عدد    1باشد سپس تک تک اعداد فازی ستون خبره  می  9در 

 شودتقسیم می

𝐴11
𝑁𝑜𝑟𝑚𝑎𝑙 =

(3,5,7)

9
= (0.333,0.555,777) 

 

 تبدیل ماتریس نرمالایز شده به ماتریس موزون

های فازی که حاصل پس از آنکه ماتریس بی مقیاس را به دست آوردیم باید این ماتریس را در وزن

 فرمول زیر استفاده نماییم.باشد ضرب نماییم برای این کار لازم است تا از  از مرحله قبل می

i=1,2,3, ………….,n         j=1,2,………….n        ij *wij=rijV 

 آورده شده است.  10. نتایج در جدول نتایج کار در پیوست مشخص شده است 

 دار تاپسیس فازی : ماتریس وزن10جدول 

مع

یا 

 ر

… 3خبره  2خبره  1خبره 

. 
 15خبره  14خبره  13خبره 

C

1

1 

(083 /0  ،

065 /0  ،

046 /0 ) 

(083 /0  ،

068 /0  ،

053 /0 ) 

(083 /0  ،

065 /0  ،

046 /0 ) 

…

. 
(023 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

1

2 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(083 /0  ،

065 /0  ،

046 /0 ) 

…

. 
(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

C

1

3 

(083 /0  ،

065 /0  ،

(038 /0  ،

023 /0  ،

(028 /0  ،

009 /0  ،

…

. 
(083 /0  ،

068 /0  ،

(068 /0  ،

053 /0  ،

(046 /0  ،

028 /0  ،

ijj cc max* =
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046 /0 ) 008 /0 ) 009 /0 ) 053 /0 ) 038 /0 ) 009 /0 ) 

C

1

4 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

009 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 
(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(023 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(083 /0  ،

065 /0  ،

046 /0 ) 

C

2

1 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

009 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 
(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(083 /0  ،

068 /0  ،

053 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

2

2 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

009 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

2

3 

(028 /0  ،

009 /0  ،

009 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(023 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

2

4 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

3

1 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

3

2 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

3

3 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

3

4 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

…

. 

(023 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

4

1 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

4

2 

(046 /0  ،

028 /0  ،

(038 /0  ،

023 /0  ،

(065 /0  ،

046 /0  ،

…

. 

(038 /0  ،

023 /0  ،

(053 /0  ،

038 /0  ،

(046 /0  ،

028 /0  ،
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009 /0 ) 008 /0 ) 028 /0 ) 008 /0 ) 023 /0 ) 009 /0 ) 

C

4

3 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(083 /0  ،

068 /0  ،

053 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

4

4 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

C

5

1 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

C

5

2 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(038 /0  ،

023 /0  ،

008 /0 ) 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

…

. 

(023 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

5

3 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

…

. 

(023 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

C

5

4 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(065 /0  ،

046 /0  ،

028 /0 ) 

…

. 

(053 /0  ،

038 /0  ،

023 /0 ) 

(068 /0  ،

053 /0  ،

038 /0 ) 

(046 /0  ،

028 /0  ،

009 /0 ) 

 

 تعیین راه حل ایده آل مثبت فازی و راه حل ایده آل منفی فازی 

های مورد نظر ضرب نمودیم باید که فاصله هر یک از  پس از آنکه ماتریس نرمالایز شده را دروزن

ی ایده آل مثبت و منفی بدست آوریم برای این کار نیاز است تا ابتدا راه حل  هارا از راه حل  هاگزینه

 نماییم.مثبت هر گزینه وراه حل متفی هر گزینه را مشخص کرده و برای این کار از رابطه زیر استفاده می

),...,,(),...,,(
~

2

~

1

~~

2

~

1

~ −−−
−


+ == nn vvvAvvvA 

بزرگترین وکوچکترین اعداد رابه دست آورد وسپس فاصله هر  در این رابطه باید ابتدا در هر ستون  

از گزینه اینکه اعداد فازی می  هایک  به  با توجه  آنها محاسبه نمود دقت شود  از  باشد برای محاسبه  را 

 باید از طریق زیر عمل نماییم. هافاصله بین گزینه

 آل منفی فازی:و ایدهآل مثبت فازی از ایده هامحاسبه مجموع فواصل هر یک از مولفه
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که   به    Bو    Aدر صورتی  فازی  عدد  این دو  بین  فاصله  آنگاه  باشند،  زیر  به شرح  فازی  عدد  دو 

),,(    آید: واسطه رابطه زیر بدست می 111

~

cbaA =     

),,( 222

~

cbaB = 

( ) ( ) ( ) ( ) 2

12

2

12

2

12
3

1
, ccbbaaBAD −+−+−=  

 ها محاسبه فاصله بین دوعدد فازی، فاصله هر یک از مولفهبا توجه به توضیحات فوق در مورد نحوه 

 آوریم: منفی بدست می آل مثبت و ایدهرا از ایده

mivvdd j

n

j

iji ,...,2,1)(
~

1

~

=−=


=

   

mivvdd j

n

j

iji ,...,2,1)(
~

1

~

=−=
−

=

−  

شود. ایده آل مثبت بزرگترین عدد درایه سوم ستون های مثبت و منفی محاسبه میآلدر این گام ایده

 (. 11دار  است )جدول منفی کوچکترین درایه اول ستون معیارها در ماتریس وزنآل معیار و ایده

 های تاپسیس فازیآل: ایده11جدول 
 

 15خبره  14خبره  13خبره  - 3خبره  2خبره  1خبره 

ایده 

آل  

 مثبت

(083 /0  ،

083 /0  ،

083 /0 ) 

(083 /0  ،

083 /0  ،

083 /0 ) 

(083 /0  ،

083 /0  ،

083 /0 ) 

..

.. 

(083 /0  ،

083 /0  ،

083 /0 ) 

(083 /0  ،

083 /0  ،

083 /0 ) 

(083 /0  ،

083 /0  ،

083 /0 ) 

ایده 

آل  

 منفی

(009 /0  ،

009 /0  ،

009 /0 ) 

(008 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(009 /0  ،

009 /0  ،

009 /0 ) 

..

.. 

(008 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(008 /0  ،

008 /0  ،

008 /0 ) 

(009 /0  ،

009 /0  ،

009 /0 ) 

 

 منفیآل مثبت و ها از ایدهمحاسبه فاصله گزینه

شود )ستون دوم ( را محاسبه می-dآل منفی )( و ایده+dال مثبت )ها از ایدهدر این گام فاصله گزینه

 (. 12و سوم جدول 

 ها بندی گزینه( و رتبهCCIمحاسبه شاخص شباهت )

-ها را رتبه بندی میکنیم و بر اساس آن گزینهشاخص شباهت هر گزینه را محاسبه می  در این گام

 باشد: محاسبات به صورت زیر می  C11(. به عنوان مثال برای معیار 12کنیم )ستون سوم جدول 

𝑐𝑙𝐶11 =
0.409

0.557+0.409
= 0.423  

 کلیه زیرمعیارها بندی نهایی : رتبه12چدول 

 رتبه ( clامتیاز نهایی ) (-dفاصله از ایده آل منفی ) (+dفاصله از ایده آل مثبت ) معیار

C11 557 /0 409 /0 423 /0 7 

C12 522 /0 448 /0 462 /0 2 
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C13 533 /0 432 /0 448 /0 4 

C14 575 /0 389 /0 403 /0 13 

C21 585 /0 386 /0 397 /0 14 

C22 561 /0 410 /0 422 /0 8 

C23 562 /0 402 /0 417 /0 11 

C24 584 /0 384 /0 397 /0 15 

C31 559 /0 407 /0 421 /0 9 

C32 543 /0 423 /0 438 /0 6 

C33 639 /0 335 /0 344 /0 19 

C34 574 /0 396 /0 408 /0 12 

C41 538 /0 431 /0 445 /0 5 

C42 614 /0 353 /0 365 /0 18 

C43 522 /0 448 /0 462 /0 2 

C44 535 /0 434 /0 448 /0 3 

C51 565 /0 408 /0 419 /0 10 

C52 597 /0 371 /0 383 /0 16 

C53 612 /0 353 /0 366 /0 17 

C54 473 /0 491 /0 509 /0 1 

 

های مؤثر کنترلی در خصوص بهسازی، تعمیر و نگهداری نظارت کافی و اهرم ،  12بر اساس جدول  

گردشگر  توسعه  با  کار  و  کسب  رونق  است.  کرده  کسب  را  اول  تعم و    یتجار   یرتبه  و   م ی آموزش 

ل حاکم برجامعه )باورها، اعتقادات( در شک   ی دئولوژ ی رتبه دوم و ا ی در مناطق گردشگر  ی ارتباط  ی هاروش 

 اند.رتبه سوم را کسب کرده   ی انواع گردشگر   ی ری گ 

 :بحث و نتیجه گیری-6

و رونق و توسعه   ندهایبا هدف اصلاح فرا  یدر صنعت گردشگر  ی ریگ میو تصم  یزیربرنامه  ندیفرا

قابل   نیا و  امکانات  شناخت  به  منوط  ا  هات یصنعت  در  موقع  نی است.    ی ژگ یو  ت،یفیک   ت،یراستا، 

  یابیو مهم مورد ارز  ژهیعوامل مؤثر نقاط جذب گردشگر، مطالعه و پس از آن نقاط و  ری و سا  یعملکرد

بررس م  یفیک   یو  همچنردیگ یقرار  ترک   یبندطبقه  ،یابیارز  نی.  گروه  ب یو  و   ی اجتماع  یهاافراد 

و تأسیسات   ییرایو پذ  یاقامت  ،یجاذب گردشگر  یو نحوه استفاده از آنها از مجموعه فضاها  یگردشگر

ا  ییاربنیز اهداف  ارزباشدیبخش م  نیجزو  توسعه و رونق گردشگر  یابی.  از   زینشهر    یاهداف طرح 

قابل   قیطر ا  یها ت یشناخت  در  کمبودها  موانع و  رفع  م  نیتوسعه و  متگرددیبخش حاصل  در  أ.  سفانه 

تنشی است.  ایم. علت این افت در زمینه گردشگری  های اخیر ما دچار کمبود و افت گردشگر بودهسال

بار تحریم آثار زیان  از  ه گردشگری ما است. همین الان اگر شما  زها روی حو یعنی بدون تردید یکی 
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تغییر   مسافرت  برای  را  تصمیمتان  ندارد  سیاسی  ثبات  کنید  احساس  که  بروید  کشوری  به  بخواهید 

تی در بخش گردشگری روید. ناکافی بودن سیستم رفاهی، خدماتی و اقامدهید و به جای دیگری میمی

اقامتگاه مثل  اولیه،  امکانات  نبود  مناسب و سرویسو  بهداشتهای  فقدا  یهای  اهرم   نو  کافی و  نظارت 

نگهداری از جمله نارسایی امکانات و خدمات رفاهی   های مؤثر کنترلی در خصوص بهسازی، تعمیر و

 . باشندمی لامیدر عدم توسعه گردشگری روستایی استان ا

مصاحبه  پس انجام  پاز  و  ط  یسازادهیها  مصاحبه  یندیفرآ  یآنها  برامتن  اصل   افتنی  یها    ی عوامل 

بررسهب مورد  منظم  مصاحبه  ی طور  متن  از  اول  گام  در  گرفتند.  گزارهقرار  ها(  یژگ وی  و   ابعاد) ها  ها 

داده بعد،  در مرحله  تجزاستخراج شدند.  مورد  تحل  هیها در سطح جمله و عبارت  و    گرفت قرار    لیو 

که صورت گرفت عوامل   ییهایبندها با دستهپس از استخراج گزاره  یعنیخرده مقولات کشف شدند.  

تجز  نیتدو هنگام  تحل  هیشدند.  مفاهداده  قیدق  لیو  طر   میها،  ا  قیاز  آنها،  کاربرد  شدند.    جادیمشترک 

ها  متن مصاحبه  ت،ی با توجه به موارد در نها  ایکنندگان و  ت از متن مصاحبه شرک  میبطور مستق  ،یکدگذار

به   دن یاز ده بار جهت رس  شیب  شتر،ی ها با دقت بداده   لیو تحل  هیقرار گرفتند و تجز  شتریب  یمورد بررس

انجام شد.   یآنها به صورت تکرار  یها یژگ یابعاد و و  ،یاصل  یهامقوله  یانجام شد. برا  ،یاشباع منطق

مقوله   هر  دآابعاد    وحدود  تجزنها  آغاز  تحل  هیر  قطعه ب  لیو  ا  نییتع  یصورت  و  در مقوله   نینشد  ها 

تعداد    هاافتهینظر قرار گرفتند.  د یمورد تجد  لیو تحل   هیسراسر تجز تم   20و    یتم اصل  5نشان داد که 

ها عبارت تم   نیاستخراج شدند. ا  لامی استان ا  ییروستا  یبه عنوان عوامل مؤثر بر توسعه گردشگر  یفرع

 یهات یقابل  ن،یشیدانش و تجربه پ  ،یت یشخص  اتیخصوص  نانه،یکارآفر  ی اری )هوشی  بودند از: عوامل فرد

اقتصادیشناخت  عوامل  ر  عی )توزی  (؛  و  درآمد  گردشگرشهیعادلانه  مناطق  در  فقر  کردن  رونق   ،یکن 

ب کار  و  گردشگر   اکسب  خر  شیافزا   ،یتجار  یتوسعه  بوم  د یقدرت   دیتول   شی،افزامحلی  -ی  افراد 

داخل طر  یناخالص  تور  قیاز  سسمیصنعت  عوامل  س  ی)بهبودی  اسی (؛  تسه  یاسی روابط   لات یکشور، 

گردشگر  یدولت مناطق  گردشگر   یعیتوز  ی هااست ی س  ،یدر  مناطق  در   یاتی مال  یهااست ی س  ،یدولت 

 یها انیحفظ بن  ،یکاریو کاهش ب   ییزا)اشتغالیاجتماع  -ی  (؛ عوامل فرهنگی دولت در مناطق گردشگر

گردشگر  مناطق  در  تعم  ،یجامعه  و  گردشگر  یارتباط   ی هاروش  میآموزش  مناطق   یدئولوژیا  ، یدر 

)سیستم رفاهی، ی رساخت ی( و عوامل زی انواع گردشگر یریگ اعتقادات( در شکل جامعه )باورها، حاکم بر 

گر بخش  در  اقامتی  و  نقل  دشگریخدماتی  و  حمل  امکانات  اولیه،  امکانات  و   رانیا  نیب  میمستق  و 

های مؤثر کنترلی در نظارت کافی و اهرم  ،یالمللنیب  یبانک  ستمیارتباط کشور با س  ،ییاروپا  ی کشورها

 ی(، نشان دادند که توسعه گردشگر 1395)  اینیفینگهداری(. سندگل و شر  خصوص بهسازی، تعمیر و

جهت جذب   یگردشگر  یغاتیو تبل  یسازمان   ،یخدمات  ،ییربنایکمبود امکانات ز  ا شهر بدر شهرستان قائم

نتا است.  مواجه  ا  جیگردشگر  همکاران  یمانیپژوهش  ب1394)  و  از  که  داد  نشان  توسعه   نی(،  موانع 

موانع    ب ینقش را دارد و پس از آن به ترت  نیشتریب   یتیریموانع مد  نودشت،ی در شهرستان م  یگردشگر

مح  ، یاجتماع  ، یرساختیز  ،یاقتصاد رتبه  یطیو  نتا  ی هادر  دارند.  قرار  و  جیبعد  و    یس یپژوهش 

و   یی ربنایز  ،یو سازمان  ینهاد  ،یو خارج  یداخل  یاسیکه عوامل س  دهدی(، نشان م1394)  مهماندوست 

ا  یبر عدم توسعه گردشگر  یتأثیر معنادار  یاقتصاد و    ی تیامن  ،ینیو د  یدارند و عوامل فرهنگ  رانیدر 
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معنادار  یگردشگر  ی هاجاذبه گردشگر به  یتأثیر  توسعه صنعت  موانع  ا   یعنوان  نت  رانیدر   جه یندارند. 

محراب همکاران  یپژوهش  ساختار1391)  و  عامل  هفت  وجود  نشانگر  اصل  ی(،  عامل  یو  و   ی ها بود 

 ی عامل دولت  -4  یعامل فرهنگ  -3  ،یاس یعامل س   -2  ییبنا   ریعامل ز   -1استخراج شده عبارت بودند از:  

آزمون   انسیوار  راتییتغ  نیشتری ب  ب یکه به ترت   یعامل اقتصاد  -  7و    یت یریعامل مد  -6  یسانعامل ان  -5

موانع   نیتراز مهم  یساختریو ز  ییبناریاست که ضعف امکانات ز  نیا   انگریب  ج،ی دهند. نتایم  حیرا توض

اثر را در عدم    ن یشتریب   یو موانع فرهنگ  ی اسیبوده و پس از آن موانع و مشکلات س   یتوسعه گردشگر

 . اندداشته یتوسعه گردشگر

 شودیم  شنهادیپ  لامی در توسعه گردشگری روستایی استان ا  یتوجه به تأیید تأثیر عوامل فرد  با

 :که

 استان ایلام  یدر منطقه گردشگر نانهی کارآفر  یاریتوجه به هوش -

 استان ایلام  یمنطقه گردشگر نانیکارآفر یتیشخص  اتیتوجه به خصوص -

 نیش یاز دانش و تجربه پ یرگیبهره -

اقتصاد  با عوامل  تأثیر  تأیید  به  ا  یتوجه  استان  روستایی  گردشگری  توسعه    شنهاد یپ   لامی در 

 :که  شودیم

 استان ایلام ی کن کردن فقر در منطقه گردشگر شهیعادلانه درآمد و ر عیتوز -

 یتجار یرونق کسب و کار با توسعه گردشگر -

 نگهداری های مؤثر کنترلی در خصوص بهسازی، تعمیر ونظارت کافی و اهرم -

  محلی -ی افراد بوم دیقدرت خر شیافزا -

  شودیم  شنهادیپ  لامی در توسعه گردشگری روستایی استان ا   یاسیتوجه به تأیید تأثیر عوامل س  با

 :که

 کشور.   یاسیروابط س یبهبود -

 استان ایلام.  یدر منطقه گردشگر یدولت لاتیارائه تسه -

 استان ایلام.   یدولت در منطقه گردشگر یعیتوز یها است یبهبود س -

 استان ایلام.  یدولت در منطقه گردشگر یقی تشو  یاتیمال یهااست ی اعمال س -

فرهنگ  با تأثیر عوامل  تأیید  به  ا   یاجتماع  -ی  توجه  استان  توسعه گردشگری روستایی   لامی در 

 :که شودیم شنهادیپ

 استان ایلام یدر منطقه گردشگر یکاریو کاهش ب ییزااشتغال -

 استان ایلام یجامعه در منطقه گردشگر یهاانی حفظ بن -

 های صحیح برقراری ارتباط با گردشگرانبه کارگیری اصول و روش -

 استان ایلام  یدر منطقه گردشگر یارتباط یهاروش میآموزش و تعم -

  المللی خارج از کشورهای بینشرکت فعال در نمایشگاه -

  ی و اقتصاد  یاجتماع ی هات یواقع  یمعرف نهی در زم ونیز یو تلو  و یراد  ژه؛یبو  رانیا ی هارسانه تیفعال -

 .  رانیا یو فرهنگ
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ز  با عوامل  تأثیر  تأیید  به  ا  یرساختی توجه  استان  روستایی  گردشگری  توسعه   شنهادیپ  لامی در 

 :که  شودیم

 بهبود سیستم رفاهی، خدماتی و اقامتی در بخش گردشگری و امکانات اولیه   -

 همجوار هایاستان واستان ایلام  نی ب میامکانات حمل و نقل مستق -

 

 :منابع

آذین)؛  ادپاکز خانی،آزاد - باوندپور،  سلیمی  جعفر؛  زاده،  اجتماعی1397حسین  اثرات  بررسی  فرهنگی -(، 

علمی فصلنامه  دو  ایلام،  شهری  گردشگری  شهید -توسعه  دانشگاه  شهری  اجتماعی  جغرافیای  پژوهشی 

 . 1397، بهار و تابستان 12، پیاپی 1، شماره 5باهنر کرمان، سال 

د کارآفرینی اجتماعی در ورزش و مدیریت ورزشی،دوره (.شناسایی ابعا1396احسانی،محمد و همکاران) -

 . 4شماره  9

در 1396اردشیر)  شیری،  اسفندیار؛  محمدی،  نبی؛  امیدی، - توسعه صنعت گردشگری  راهبردهای  (.تدوین 

 .56-57صص  ،9شماره  فصلنامه علمی ترویجی فرهنگی ایلام، استان ایلام،

 ی موانع توسعه گردشگر  یبندو رتبه  ی ابیارز  (، 1394ی)عل  ی،طوران  ،دهی حم  ،مهر  ی ؛ خسروبهرامی،  مانیا -

 . 89-75، صفحه 1394، بهار  1، شماره 2دوره  ، گردشگری شهری،نودشت یدر شهرستان م

(.رتبه بندی جاذبه های گردشگری بر  1395مریم؛) قدیمی، عطا؛ غفاری گیلانده، پروین؛ ده ده زاده میلابی، -

با   پتانسیل جذب گردشگر  تاکسونومی عددی،اساس  از مدل  اقتصاد و  استفاده  فصلنامه علمی پژوهشی 

 . 5شماره  مدیریت شهری،

(.اثرات گردشگری مذهبی بر فضاهای 1393مرتضی) مهر علی تبار، نازنین؛ تبریزی، محمد حسین؛ زال، -

 تایی،فصلنامه اقتصاد و فضا و توسعه روس روستای اوجی آباد در شهرستان آمل، روستایی،مورد مطالعه:

 . 1395بهار  ،1شماره  سال پنجم،

شناخت  ن ییتب  (،1397)رجیا  ،یارس  یساع - اجتماع  یجامعه  توسعه  رفتار  یفرهنگ  -ی موانع  صنعت   یو 

تا   43از    -صفحه    24)  23شماره    -  1397  بهار،فصلنامه گردشگری مدرن،  در استان زنجان  یگردشگر

66) 

ایران:1390رضا)محمد   نائیجی، علی؛ ساعی، - در  فرهنگی  گردشگری  جذب  شناختی  جامعه   (.تحلیل 

 . 52شماره ی  فصلنامه علوم اجتماعی، مطالعه ی موردی گردشگران خارجی شهر اصفهان،

بیرجند،1393مهدیه) سعیدی، - شهرستان  گردشگری  ی  توسعه  در  امنیت  نقش  نامه  (.بررسی  پایان 

 دانشگاه باختر ایلام.  کارشناسی ارشد،

شهر  1393مهدی) ،سقایی - کلان  در  مذهبی  گردشگری  رفاهی  خدمات  های  عرصه  استراتژیک  (.تحلیل 

مذهبی، گردشگری  منسجم  کیفیت  بر  تاکید  با  مقدس  و  مشهد  ریزی  برنامه  ملی  کنفرانس  ششمین 

 مشهد. مدیریت شهری،
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گردشگر  یبررس(،  1395)زهرا  ،این  یفیشری،  مهد  ،سندگل - توسعه  مشکلات  و  مورد  یموانع  : یمطالعه 

قائمشهر علمیشهرستان  فصلنامه  شماره  -،  هفتم،  سال  ای(،  منطقه  ریزی  جغرافیا)برنامه  ،  1پژوهشی 

 . 71-83، صص 1395زمستان 

زهرا) غلامی، غزال؛ فیروزی، سعید؛ شفیعا، - مذهبی،1396فاطمه  یا   (.گردشگری  معنوی  گردشگری 

دهمین کنفرانس بین المللی   ی شباهت ها و تفاوت های از طریق تحلیل محتوا،برس گردشگری معنویت،

 مدیریت اقتصاد. 

آذریان،  سعید؛  شفیعا، - پور  تحلیل  1395مهدیه)  صباغ  از  استفاده  با  گردشگری  در  معنویت  مفهوم  (.تبین 

 . 35شماره  سال یازدهم، فصلنامه مدیریت گردشگری، محتوا،

نمین،تاج    مهسا؛  صالح دوست، - یابی گردشگری 1394ابوالفضل)  زاده  بازار  فعالیت های  بندی  (.اولویت 

 . 1394زمستان  ،15شماره ی  سال چهارم، مجله برنامه رثیزیث و توسعه ی گردشگری، فیلم،

مطالعات جامعه  (.نقش عوامل اجتماعی گردشگری در توسعه ی گردشگری شهری،1393وارثی) صفری، -

 . 110-128شناختی شهری،

بروجنضرغا - گردشگر  یابی ارز  (.1396.)فاطمهی،  زیعز  ؛دیحم   ی،م  توسعه  بر  مؤثر   یهامحوطه  یعوامل 

 . 9-32(: 2)49، تاریخ و فرهنگ، (یفاز  کردی)رو یخیتار -ی باستان

در  یتوســعه گردشــگر یمؤلفه ها یبند ت یاولو (. 1396.)فرزاد ی،طرهان  ؛محمودی،  ریمد  ؛ث یحدی،  طالب -

 ــ: سازمان میمطالعه مورد  یفاز  یبیترک   ارهیچند مع  یریگ   میتصم  کردیبا رو  رانیا  عیصــنا  ،یفرهنگ ــ  راثی

 .94-114(:  20)6ی،  و توسعه گردشگر  یزیربرنامه یمجله، رانیا  یو گردشگر یدست

مژگان)  طباطبایی، - روستایی، 1396سیده  گردشگری  برتوسعه  فرهنگ  و  رسوم  و  آداب  تاثیر     (.بررسی 

 پایان نامه کارشناسی ارشد. تربیت حیدریه،دانشگاه آزاد اسلامی واحد 

(.بررسی اثرات حضور گردشگران مذهبی بر توسعه ی سکونت گاه  1393آزیتا)  رجبی،   زهرا؛   عنا بستانی، -

 . 7شماره  ،3سال  مجله پژوهش و برنامه ریزی روستایی، های روستایی از دیدگاه روستائیان،

(.نقش مقاصد در توسعه 1393محسن)  خالق آراتی،  سن؛مح  زارعی،  نوشین؛  اصفهانی،  ابوالفضل؛  فراهانی، -

ابوظبی، امارت  پنج ساله در   ، 6دوره    نشریه مدیریت ورزشی،  صنعت گردشگری ورزشی در یک دوره 

 . 2شماره 

 جلد اول،   دفتر پژوهش های فرهنگی،  تهران:  (.استراتژی و عملیات در مدیریت تور،1392ک)  فلاحی، -

 چاپ اول. 

اصغر؛  فیروجائیان، - تبار،  ندا؛   یوسفی،   علی  احمد)  میرمحمد  گردشگری 1393سید  کارکردی  (.تحلیل 

 . 1393بهار  ،8شماره ی  سال سوم، مجله برنامه ریزی و توسعه ی گردشگری، مذهبی در ایران،

زندگی شهروندان،1396قنبری و همکاران) - کیفیت  بر  اثرات گردشگری شهری   مطالعه موردی   (.بررسی 

 .1396بهار   سال ششم،  فصلنامه علمی پژوهشی گردشگری، شهر یاسوج،

کشاورزی،1393سعید)  کریمی، - گردشگری  روستایی،  (.کارآفرینی  توسعه  برای  نوین  نشریه   راهبردی 

 . 4کارآفرینی شماره 
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(بررسی اثرات ارزش های سنتی و  1395مهسا) نظری، محمد مهدی؛ احمدی، محمدرضا؛  کریمی علویجه، -

بر   اسلامی  های  قم،ارزش  شهر  خارجی  گردشگران  وفاداری  و  مدیریت    رضایت  مطالعات  فصلنامه 

 . 32شماره  سال دهم، گردشگری،

(.بررسی تطبیقی گردشگری مذهبی در کلان 1393اسماعیل)  تاجیک،   مهدی؛  سقایی،   جعفر؛  کول آبادی، -

 قم شیراز و مشهد مقدس. مطالعه موردی، شهرههای ایران،

یگانه، - ی 1392محمد)  ولایی،  مهدی؛  چراغی،  بهروز؛   محمدی  توسعه  در  مذهبی  گردشگری  (.نقش 

شهرستان   قپیچاق  موردی:روستای  اجتماعی؛مطالعه  سرمایه  و  زندگی  کیفیت  بر  تاکید  با  روستایی 

 . 30شماره  سال سیزدهم، نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی، میاندوآب،

داماد، - معنو 1395سید مصطفی)  محقق  منویت،  یت،(.گردشگری و  کنفرانس گردشگری و  دانشگاه    اولین 

 علم و فرهنگ تهران. 

جابری،مرتضی) - پور  بر 1393محی  تاکید  با  شهروندان  زندگی  کیفیت  بر  گردشگری  نقش  (.تحلیل 

،صص 1،شماره  1های ذهنی،مورد مطالعه شهر فشم)شهرستان شمیرانات(گردشگری شهری،دوره  شاخص

45-35. 

 یو رتبــه بنــد  ییشناسا  (.1395.)فائزه  ی،اردکان  انیاسد  ؛فرزانهی،  وهاشم آباداب  ی؛علی،  آبادفیشر  یمروت -

 ــ یعوامل مؤثر بر توسعه صنعت گردشگر پژوهشــی -ی، فصــلنامه علمــیفــازVIKOR کــردیبــا رو زدی

 .129-147(:  7)5گردشگری و توسعه، 

آبادی، - شریف  رضایت  1395زینت)  جمشیدی؛  فاطمه،  عزیزی،  علی؛  مروتی  بر  موثر  عوامل  (.تحلیل 

  سال یازدهم ،  فصلنامه مطالعات گردشگری،  گردشگران داخلی استان یزد با استفاده از مدل دیمتل فازی،

 . 72،33شماره 

(.درک گردشگران مذهبی از زیارت ذر بقاع متبرکه شهر  1396منصور)  طبیعی،  مجید؛  موحد،  زهرا؛  معاون، -

 . 98،222سال ششم شماره  مجله برنامه ریزی و توسعه گردشگری،  نگارانه،مطالعه مردم  شیرار،

(.تحلیلی بر نقش گردشگری مذهبی در توسعه ی شهری)مطالعه 1393ناصر)  سلطانی،  میرنجف؛  موسوی،  -

برنامه ریزی شهری، پژوهش  و  یزد(مجله  زاده جعفر)ع(شهرستان  :امام  پنجم،  ی مووردی  شماره    سال 

 .1393پاییز  هیجدهم،

نجف؛  موسوی، - باقر)  کشکولی؛  ناصر؛  سلطانی،  سید  انسانی،1393علی  جغرافیای  های  دوره    (.پژوهش 

 .825-841صص  ،1393زمستان  ،4شماره  ،46

اکو سیستم 1395سپیده)  سعیدی،  سعیدی،  سحر،  سید حامد؛  میر کریمی، - به  (. اصول و مفاهیم دستیابی 

 . 1395تابستان  ،27شماره  موفق،فصلنامه انسان و محیط زیست،

پور، - رقابتی، 1392زهرا)  نادعلی  مزیت  دیدگاه  از  مقصد  مدیریت  کیفیت  موردی،   (.ارزیابی  منطقه    مطاله 

 فصلنامه گردشگری دانشگاه علوم و صنعت.  چابهار،

(.تحلیل اثرات گردشگری بر روند توسعه روستا و  1394رضا)  میرزا نژاد،  زال نژاد؛  کاوه،  اصغر؛  نظریان، -

 . 3شماره ی  فصلنامه اقتصاد و توسعه ی روستایی،  مورد مطالعه :سرعین، شهرها،
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دانشگاه  1392ورمزیاری،حجت) - دکتری  ایران،رساله ی  در  کشاورزی  پایدار  گردشگری  الگوی  (.طراحی 

 اقتصاد و توسعه ی کشاورزی ،دانشگاه تهران. 

با   رانی در ا یالمللنیب  یگردشگرموانع توسعه صنعت  یبررس(،1394)جهی خد ،مهماندوست ی،  هاد ی،سیو -

 .135-156، صص 1394ی، فصلنامه ژئوپلیتیک، سال یازدهم، شماره اول، بهار ورود  یبر گردشگر دیتأک 

(.بررسی اثرات اثرات اقتصادی و زیست  13691معصومه)  براری،  رضا؛  لحمیان،  سیده فهیمه؛  هاشم پور، -

 محیطی گردشگری شهری از دیگاه شهروندان. 

سامانی،  شهریار؛  محمدی،  مهدی؛  یادگاری، - گردشگری 1394پیمان)   یارمحمدی  در  اعتماد  (.الگوی 

 ، 29شماره    سال دهم،  فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری دانشگاه علامه طباطبایی،  تهران،  الکترونیکی،

 .129-148صص 
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