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 1367-1391،صص1399(تابستان  10سوم،شماره دوم)پياپي  شناسي سياسي ایران، سال پژوهشي( جامعه ـفصلنامه علمي )مقاله علمي

 اصول حاکم بر تبلیغات تجاری از منظر فقهی

 1توانایی علی

 2نژاد چهکندی علی

 3صادقی طوبی 

 چکیده

رسیدن به سود برای سازمانها و افراد   تجاری را می توان یکی از ابزار قوی برای رشد و توسعه وتبلیغات  

هدف و محتوای    قلمداد کرد که توجه بیشتر آحاد جامعه نیز بر این موضوع در تجارت معطوف شده است 

تجاری ارائه راهبردی است که بتواند مصرف کننده و خریدار را به نقطه ای برساند که جذب این تبلیغات  

در اینجا مطرح می شود این است که آیا سازمانهای تجاری و   تبلیغات شود و خرید انجام دهد سوالی که

افراد دخیل در کسب و کار جامعه می تواند از هر روشی برای تبلیغات بهره ببرند؟ و آیا اصولی وجود دارد 

که مناسب ترین و صحیح ترین روش تبلیغات را برای پیروی افراد نشان دهد؟ این سوالات و سوالاتی از 

تحلیلی به بررسی اصول حاکم بر تبلیغات تجاری   –ث شد تا ما در این تحقیق با روش توصیفی  این قبیل باع

 از منظر فقهی بپردازیم و راه هایی که اسلام در این زمینه مد نظر دارد را مورد واکاوی قرار دهیم. 

 .اسلام تجارت ، تبلیغات ، تلویزیون،اخلاق ،  واژگان کلیدی:
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 مقدمه 

صنعتی پا به عرصه وجود گذاشته است و با گذشت   انقلابتبلیغات تجاری به شکل کنونی برای اولین بار با  

و افزایش تولیدات و تنوع محصولات در سطح بازار و گسترش تجارت جهانی   مختلفزمان و رشد صنایع  

شد. تبلیغات تجاری به خریدار و رقابتی شدن فضای حااکم بار آن، نیاز به تبلیغات بیشتر از قبل احساس  

 1لاهای متنوع بتواند بهترین انتخاب ممکن را داشته باشد اکمک میکند تا در میان ک 

کـار مـیرفـت کـه بـه اشکال مختلف از   در گذشته آگهی تنها به منظور اعلان یا مطلع کردن عامه مردم به

چاپ آگهی« در مطبوعات، در »ـابر و یـا  جمله »جارزدن« در اماکن عمومی، »نصب اعلانات دولتی« در مع 

از هدف   مهمی  بخش  گرفته  نام  و مصرف  انبوه  تولید  که عصر  امروز  دنیای  در  است.  شده  تاریخ ضبط 

مند برای تحت تأثیر  بیش نظام و های تولید است و تبلیغات کوششی کم تبلیغات، مطلّع کردن مردم از تازه

ی دیگران با استفاده از نمادهایی چون کلمات، اشارات، پلاکاردهـا،  ها و یا رفتارهـا قراردادن عقاید، نگرش

ها، تمبرهای پـستی و نظـایر    های روی سکه  ها، طرح  نشانه    مو،    بناهـای یـادبود، موسـیقی، لباس، آرایش

یـاد  وگوهای معمولی و تبادل آزادانه عقاید، تأکیـد بالنّـسبه ز  آنهاسـت. وجـه تمایز عمده تبلیغات با گفت 

 2بـر هدفمندی و قابلیت نفوذ فعالیتهای تبلیغاتی است

ها و الگوهای رایج تبلیغاتی در کشورهای مختلف از نظام اعتقادی در کنار عرف حاکم بر جامعه تبعیت  سبک

شده در غرب هم بر وجود همبستگی  مطالعات انجام  یهاافتهیاست.    رگذاریو از سوی دیگر بر آن تأث  کندیم

بازرگان"میان   تأک   "  یفرهنگ  یهاارزش"و    "  یتبلیغات  از پژوهشگران، مفاهیم ددارندیجامعه  لذا برخی   .

آگه در  دلالت  مورد  ارزش  یها یفرهنگی  بازار،  بررسی ساخت  برای  مناسب  موضوعی  را   ی هابازرگانی 

 3اند. ها پرداختهداده و به مطالعه رابطه متقابل میان آن اجتماعی و باورهای فرهنگی تشخیص

که سازمان آن هستیم  امروزه شاهد  فرهنگی جامعه   یها متأسفانه  اقتصادی و  به سطح  توجه  بدون   ایرانی 

سازماناسلامی از  تبعیت  در  بازرگانی   یها ،  تبلیغات  ارائه  و  تدوین  به  اقدام  صنعتی  کشورهای  در  فعال 

و خواسته یا ناخواسته بر فرهنگ جامعه و سبک زندگی مردم اثر    کنندیماصول اسلامی    نامناسب و خلاف

.با توجه  اشاره نمود  ییگرابه گرایش مردم به مصرف بیشتر و تجمل  توانیکه از آن جمله م  گذارندیسوء م

  حاکم   اصول  به این تبلیغات نامناسب و عدم توجه به مباحث اسلامی در تبلیغات در این تحقیق به بررسی

 ی بپردازیم.فقه منظر از یتجار غاتیتبل بر
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 اصول حاکم بر تبلیغات تجاری از منظر اسلام 

 کرامت انسان -1

موضوع کرامت انسان و تکریم وی از جانب آفریدگار در بـسیاری از آیـات و روایـات مورد تأکید قرار 

 :میفرمایدسوره مبارکه فجر که  15گرفته است، از جمله آیه 

 د یازمای ب  را   او  پروردگارش   که   یهنگام  انسان،  اما -  أَکْرَمَنِ  رَبِّی  فَیَقُولُ  وَنَعَّمَهُ  فَأَکْرَمَهُ   رَبُّهُ   ابتَْلَاهُ  مَا  إِذَا   الْإِنسَْانُ  فَأمََّا»

 «داشت  یگرام  مرا[ بودم  سزاوار و ستهی شا چون]  پروردگارم: دیگو  یم بخشد،  نعمتش و داردش یگرام و

 :سوره اسرا است، آنجا که میفرماید 70اما روشن ترین گواه این موضوع آیه 

  خَلَقْنَا   مِمَّنْ  کَثیِرٍ  ٰ  علََى   وفََضلَّْنَاهُمْ  الطیَِّّباَتِ  مِنَ  وَرَزقَنَْاهُمْ  وَالْبَحْرِ  البَْرِّ  فِی  وحََملَْنَاهُمْ  آدَمَ  بَنِی   کَرَّمنَْا  وَلَقَدْ  »

  ارشان ی اخت  در  که  ییها  مرکب   بر]   ایدر  و یخشک  در  را  آنان  و  م،یداد  کرامت   را  آدم  فرزندان  نیقی  به-  تَفْضِیلًا

 ی ها  دهیآفر  از  یاریبس  بر  را  وآنان  م،یدیبخش  یروز  زهیپاک   یها  نعمت   از  آنان   به  و  م،یکرد   سوار[  میگذاشت

 « .میداد کامل  یبرتر خود

که انـسان در جهـان آفـرینش و در میـان دیگـر موجودات دارای   این دو آیه چنین میتوان برداشت کردز  ا

جایگاهی والاست، و این امر ناشی از عنایت خداوندی به او است، تمامی افراد بشر در این نکته مشترکند و 

تفاوتی میان آنان از حیث میزان تقربـشان بـه درگـاه الهـی نیست. مهمترین ویژگی انسان در این خصوص 

قلی است کـه در تبلیغـات تجـاری معاصر به سخره گرفته شده و به زشتترین وجه تحقیر شده است.  همان ع

به هر حال با برخورداری از این جایگاه است که انسان به حسب اعمال خود میتواند در قوسی از اعلی علیین  

ه با آن مـورد تکـریم الهی تا اسفل سافلین سیر نماید. رشد و تعالی انسان در گرو استفاده از عقلی است ک 

 .1قرار گرفته است 

 ذیر از اسراف و تب زیپره-2

اسراف و تبذیر یعنی وضع و صرف مال و ثروت در غیر موضعی که برای آن ضرورت دارد.  امام علی )ع(:  

2 
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 3. کندیکنندگان را برادران شیطان معرفی م  وپاشخت یکنندگان را یاران آتش و رخداوند اسراف

اسراف و تبذیر در عرصه اقتصادی، تضییع حقوق دیگران، مفاسد اخلاقی و   شماریب  یابه سبب پی آمده 

اخلاقی اقتصادی اسلام، به این موضوع اختصاص   یهاسقوط معنوی ناشی از آن دو، بخش وسیعی از آموزه

 رت است از: ها عبادارد. بخشی از این آموزه

 بار انی؛ شامل: مصرف درراه معصیت، تضییع کالاهای زرا تعیین کرده است   معیارهای اسراف و تبذیر  اسلام

 بودن مصرف و استفاده فراتر از حد نیاز.

م ملموسدیفرمایامام صادق )ع(  ب  نیتر:  از   هیروی مصداق مصرف  آمده  زیاد  از آب  انسان  که  این است 

  1.را دور افکند هاوهیجا بپوشد و هسته منکند، لباس پذیرایی را همه نوشیدن، استفاده بهینه

م)ع(    امام علی تبذیر  اسراف و  مفهوم  تبیین  مقام  تبذیر و دیفرمای در  المال فی غیر حقه  إعطاء  ألا وإن   :

  2إسراف: اسراف و تبذیر یعنی وضع و صرف مال و ثروت در غیر موضعی که برای آن ضرورت دارد. 

اخلاقی،   یهالت ی؛ ازجمله: ناآگاهی، هواپرستی، رذنموده است   و عوامل اسراف و تبذیرتبیین  هانهیزماسلام  

این است که    هیرویمصداق مصرف ب  نی ترملموس.  تولید و عرضه نادرست کالاو    ن ا  الگوپذیری از مسرف

را دور   هاوهیجا بپوشد و هسته مهمه   انسان از آب زیاد آمده از نوشیدن، استفاده بهینه نکند، لباس پذیرایی را

   3.افکند

 ات ی معنو  و اخلاق-3

  ز یمتما  طور کامل  به  آن  معاصر  یغرب  الگوی   از  اسلام  در  را  تجاری  غاتیتبل  الگوی  که  گریید  موضوع -

  ی نیخم امام.  است   مهم  زهیو مم اصـل  ـکی   مثابـه  به  الگو  نیا  در  اتیمعنو  و  اخلاق  گاه یجا   موضوع  سازد،یم

 :ندی فرمای  م نهیزم نیا در( ره)

  4اسـت« اسـلام اساس اتیمعنو . باشد اتی معنو  اساس بر دیبا غاتی»تبل

طور اخص   ساسیترین بحث دربارة جایگاه اخلاق و معنویات در تبلیغات به طور اعـم و تبلیغـات تجاری به

خوریم که در    جملات فراوانی برمی ، مسئله خدامحوری است. در آثار به جا مانده از حضرت امام )ره( بـه  

شئون مختلف تبلیغات، خداونـد متعـال را محـور قـرار دادهاند. اساس تبلیغات، هدف نهایی از تبلیغات، 

کرد.   اشاره  آنها  به  زمینه  این  در  میتوان  که  است  مواردی  جملـه  از  تبلیغـات  شیوه  و  تبلیغات  موضوع 
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ه یک نتیجه کلی و روح حاکم بر تبلیغات اسلامی بیان کرد این آنچهمیتوان ازتمامی این جمـلات بـه مثاب

است کـه بایـد همچـون دیگر شئون بشر، در تبلیغات نیز خداوند تبارك و تعالی محور قـرار گرفتـه و  

 .5گذاریهای تبلیغات باشد  ها و سیاست  ریزی اسـاس تمـام برنامه

 آگاهی بخشی و تاثیر قلبی  -4

کی از وجوه ممیزه تبلیغات اسلامی از نوع معاصر غربی آن موضوع آگـاهیبخـشی در تبلیغات اسلامی است.  

دهندگان و طراحـان آگهیهای تجاری چندان به دنبال آن    همانگونه که دیدیم در تبلیغات معاصر، سفارش

توجیـه کرده و او را به برتری کالای خود با دلایل   مصرف کالایی خـاص  کننده را به  نیستند که مصرف

منافع   اساس  بر  عمل  میشود  خواسته  مصرفکننده  از  نظـام  ایـن  در  که  چیزی  تنها  کنند.  متقاعد  عقلانی 

این در حالی است که    .گردانندگان جامعه مصرفی و اقدام برای مصرف کالایی خاص یا به طور کلی است 

دهـی بـه آن بـه طور بسیار جدی مطرح است، اما ـ با    ضوع عمل و جهتدر تبلیغات اسلامی اگرچه مو 

توجه به آن چه در خصوص تکریم انـسان از جانـب خداوند با اعطای عقل به مثابه ویژگی منحـصر بـه  

فـرد انـسان در برابـر تمـامی مخلوقـات گذشت ـ این عمل تنها در صورتی مطلوب است که برخاسته از 

 1ای سـالم و بالاتر از آن برخاسته از قلب و مبتنی بر اعتقادات قلبی انسان باشد هعقل و اندیـش

 های زندگی فردی و اجتماعیالناس در صحنهحق به توجه ضرورت-5

های قـرآن هـمچون مطففین،  سوره  ازای دارد. برخی  الناس از مسائلی است که در قرآن جایگاه ویژهحق

این   در  همزه  و  کهحجرات  آیاتی  تمام  اسـت.  دربر   زمینة  در  زمـینه  را  مردم  است حقوق  الهی  مغفرت 

  روایت .کندداری به حق مردم را مـحو نـمیبندگی است وام  که حتی خون پاك شهید که نمادگیرد چناننمی

ین مسئله  فرمودند: »احترام مال مسلمان مثل احترام خون اوست« به هم  که  رسول گـرامی اسـلام )ص( نیز

 2 .اشاره دارد

 

 تبلیغات تجاری تلویزیون از منظر فقه 

محتوای تبلیغات بازرگانی در غرب عموما بر اخلاق غـیردینی و عـرفی استوار  با توجه به این موضوع که  

به  از  بسیاری  ازاین رو، است  تلویزیونی غربی  تبلیغات  با ارزش های   شدت  مظاهر و مصادیق عادی در 

که بر پایه آموزه های دینی استوار است مغایرت دارد. بـا وجـود    جوامع اسلامی از جمله ایران  اخلاقی در  
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و عدم وجود    صداوسیما در حـفظ شـعائر اسلامی، اما به دلیل عدم آسیب شناسی   سازمان  های  حساسیت 

کننده، کنترل  پخش شد  قوانین  بازرگانی  تبلیغات  از  ایرانبسیاری  تلویزیون  از  و    های  باارزش  ه  اخلاقی 

تجمل در بین مخاطب ، و مغایرت   به  فـرهنگ اسـلامی مغایرت دارد دامن زدن به مـصرف گـرایی و گرایش

هایی است که    آسیب   ازجمله  ماهوی برخی از ابعاد تبلیغات بازرگانی باارزش های اخلاقی و فقهی اسلام 

مـیشود. در حوزه تبلیغات   وارد  مـخاطب   رگانی بر شخصیت اجتماعی و اخلاقیدر رهگذر پخش تبلیغات باز

اساس معیارهای اسلامی )مبانی   بر  و فرهنگی  بازرگانی، بیش از هر چیز نیازمند تدوین یک منشور اخلاقی

انتشارات طبق مو   هایدر رسانه کلامی، فقهی و اخلاقی( هستیم آزادی  تلویزیون(  ازین  گروهی )رادیو و 

بیان مطالب آزادند مگر آنـکه مخل به   در  ها نیزقانون اساسی(. نشریه  175اسـلامی باید تأمین شود )اصل  

یـا حقوق عمومی باشد )اصل   های گروهی و قانون اساسی(. رسالت و اهمیت رسانه  24مبانی اسـلامی 

 .ویژه صداوسیما برکسی پوشیده نیست به

 

ها واقع بشود فساد جامعه، مسئولیت  است و فساد اگر در این دستگاه  جامعه  ها اصلاحاصلاح این دستگاه»

 .1«بـسیار بزرگ است 

عنوان یک مکتب کامل و آخرین دیـن الهـی از اسلام به  بیان برخی از بایدها و نبایدهای دین در امر تجارت

تجارت و بازرگانی مطالبی را به  نکرده و در مورد ، فروگذاربیان هیچ امری که به هدایت انسان مربوط شود

عنوان آداب تجارت یـعنی امـور  را واجب یا حرام دانسته و مطالبی را بهتأکید امر و نهی نموده یعنی آن 

تواند ما  آید، میدست میها و فتواهای فقهی بهبه نظر اسلام که از روایت   . توجهمستحبی معرفی نموده است 

 .است راهنمایی کند را به آنچه صلاح دنیا و آخرت

در جامعه مـبتنی بـر تـعالیم تـوحیدیو الهـی اسـلام است ، لذا بایسته    مطلوب  ازآنجاکه نظام ایدئولوژیک

اجتماعی دینی در حوزه های مختلف ، از جمله   سازی  نظام   هاو نبایسته های این نظام اعتقادی باید ملاك 

  ن با جهان پس از آن به عـنوان بنیادی ترین مبنا باید در طراحی و نسبت آ  گیرد. شناخت دنیا   کسب و کارقرار

دو دسته است : دسته   دنیا  آیات قرآنی درباره .در حوزه کسب و کار مورد توجه قرار گیرد  اجتماعی  نظامات

دار مادیات  ،واقـعیت متغیرو ناپای  آیات ـ  این  اول، آیاتی است که تکیه بر تغییرو ناپایداری این جهان دارد. در

رامثل می آورد که از زمین می روید، ابتدا سبزو خرم   ، گیاهیمثال  ، آن چنان که هست ، ارائه می شود. برای

  دنیا   به زردی می گراید وخشک می شـود. آنـگاه می فرماید این است مثل زندگی  چندی  از  است اما پس

سازد. در کنارو حتی در   خارج  مطلوب  ودو کمالاین دسته آیات بر آن است تا مادیات را از صورت معب 
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جهانی دیگـر پایدارو دایمـی وجود   ! ای انسان   که  ضمن این آیات ،بی درنگ این نـکته گـوشزدمی شود

امور گذرا بپنداری .دسته دوم ، آیاتی است که به صراحت می    همین  در  دارد. زنهار که هستی را منحصر

  . به امور مادی و دنیوی است   مذموم می شمارد، دلبـستگی و وابـستگی ار فرماید: آنچه قرآن آن 

به حضرت   انتساب  نیا به خودی خود، ازجهت .د  2دنیا روشن می کند«  درباره  را  این آیات جوهر منطق اسلام»

به بشر،    انتساب  حق ،سراسر حق است وبـاطل وپسـتی درآن راه ندارد، بنابراین مذموم نیست ؛ اما ازجهت 

  .3.( است   دنیاگرایی)متناسب بانگرش واستفاده انسان ، گاه ممدوح )دنیاداری ( وگام مذموم 

شدن از آن دو ممکن   بـرخوردار  است که جمع میان دنـیاو آخـرت ازنظر   اسلام  و ضروریات  ناز مسلما

 انسان  دل  مربوط بـه  و این  است هدف اعلی قرار گرفتن    ازنظر   است .آنچه ناممکن است جمع میان آن دو

 و دلبستگی های اوست . 

نیاز بودن از مردم و مهربانی کردن بـر  بی برای کسی که دنیا را هر صادق )ع (آمده است  امام از در روایتـی

 1.درخشد  می  که صورتش مانند ماه شب چـهاردهم  درحالی  همسایه اش بخواهد، خدارا ملاقات خواهد کرد

  . طلب دنیا نه تنها مذموم نیست ، بلکه ممدوح و شایسته است  .لذا بـاید گـفت این

نفی اضرار به غیر قاعده    -1  داد  تطبیق  مبانی  این  با  توانمی    مبانی فقهی و شرعی در تبلیغات تجاری به نوعی

عمومی هم دارد   لاضرر ورود ضرر و یا احتمال ورود ضرر به مصرف کنندگان علاوه بر جنبه شخصی جنبه

 . مثلاً در ارسال ایمیل های ناخواسته و افراد

نفی معاونت بر اثم پخش تبلیغات  -5نفی دروغ   -4نفی اسراف و تبذیر  - 3نفی تدلیس غش و تحذیر  -2 

تجاری گمراه کننده در عوض دریافت پول از مصادیق کمک به حرام است یعنی معصیت خداوند و حرمت  

زمانی شخص غیر از طرفین قیمت بالاتر بدون قصد خرید را پیشنهاد    -1  : صورت  نجش در مدح مبی به دو

گیرد    شخص کالای متعلق به دیگری را تمجید می کند نجش در معنای دوم ثالث را در بر می  -2می کند  

ولی در قانون مدنی صراحتی  ندارد تبلیغات در صورت رعایت مقررات مربوطه و گمراه کننده نبودن با  

قانونی مواجه نخواهد بود و در فقه با اصول کلی چون اصل اباحه و حلیت یعنی پرهیز از غرور و   محذور

تطبیق عناوین مرتبط در ابواب فقهی از قبیل  و    کذب و تدلیس و رعایت حسن نیت و غیره  مطابقت دارد

ها، نیازمند   آگهی  غش، غرر، تدلیس ،خیار عیب، غبن، و قواعد فقهی از قبیل لاضرر، نفی سبیل، اتلاف بر

 بحث جدی است . 
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و    ممنوع از آن طریق از نظر شرعی درآمد  بنابراین آنچه مهم و لازم است،فراگیری مـواردی است که کسب 

عنوان»مکاسب محرمه«محور تحقیقات و مکتوبات پرشمار و   .این موضوع اساسی،بااست  شده حرام شناخته

 اند.آوردهگران سنگی است که فقیهان پدید 

 

 جایگاه مناسب تبلیغات تجاری از منظر قرآن 

است . انسان را خـدا آفـرید تـا تنها خدای خود را بپرستد و به    زمین  از نظرگاه قرآن ، انسان خلیفه خدا در

که حرمت انسان مورد بیتوجهی    نمیپسندد  ، خداوند  همین دلیل  . بهو به کمال انسانی خـود برسد  او  قرب

  .گیرد قرار

انســان پــس از توجــه بــه هســتی و عظمــت خلقــت و خــالق آن، مــی بایســت نســبت بــه  

شــأنیت و جایگــاه خــود در هســتی آگــاه شــود . بایــد بدانــد کــه برتــرین خلایــق و اشــرف 

و آفریـده شـده اسـت. بایـد توجـه  مخلوقــات اســت و همــه ی هســتی بــرای او و بــه خـاطر ا

داشـته باشـد کـه در کـانون هسـتی قـرار گرفتـه و تمـام عـالم و مخلوقـات، پیرامـون او حلقـه زده انـد. 

او را خلیفــه  و جانشــین خــود در روی زمــین   دقّــت دریابــد کــه خداونــد  بــه  بایـد  انسـان 

 ـ ـرین جایگــاه در عــالم هســتی فــرا خوانــده اســت . بهتــرین خلایــق   قــرار داده و او را بــه برت

را بــه ســجده بــر او واداشــته و ملایــ ك را از اعتــراض بــر آفــرینش او نکــوهش کــرده اســت  

ــه عظمــتش  . ایــن انســانِ خــوش ســعادت بایــد دریابــد کــه تمــام نظــام آفــرینش ، بــا آن هم

، در صــورتی ارزش دارد کــه در میان آن، انسان قـرار گیـرد .  بایـد بـاور کنـد کـه بهتـرین نعمـت  

هـای الهـی ، یعنــی عقــل و ادب، ایمــا ن و اخــلاق، فکــر و ذهــن و... تنهــا بــه او داده شــده  

ـه وی را در مقــام کرامــت و بزرگــواری  اســت و بــه خــاطر همــین برجســتگی هــا اســت کـ

نشــانده انــد. او را از زمــین و زمــان روزی داده، بــرایش بهشــت و فردوس بـرین آفریـده و او را 

 مـؤثّر  بـر سرنو شـت خـویش و عـالم وجـود قـرار داده است.    

نمایی زن نامحرم را که به نوعی باعث  خود  ، هرگونهکریم  ترین نسخة هدایت الهی، قرآنآخرین و کامل

 استفادة  . در فصل حـدود مطبوعات  1لذت بردن یا جلب توجه مردان شود، ممنوع شمرده است   تحریک یا

 . از افراد در تصاویر و محتوا ممنوع دانسته شده است  ابزاری

 
 5-32، احـزاب/31نـور/  . 1



 

1375 

هی
 فق

ظر
 من

 از
ری

جا
ت ت

یغا
تبل

ر 
م ب

اک
 ح

ول
ص

ا
 

 

 احکام مقدس اسلام برای زنای بـرخوردار بوده و قوانین و  زن در نظام مقدس اسلامی از موقعیت ویژه

 اعمال مستلزم های رادیو و تلویزیونها در آگهیرا قائل اسـت، لذا اسـتفاده از حـضور خانم رفیعی جایگاه

 ..2باشد و باید جایگاه زن مسلمان و شئون او مدنظر باشدهای خاصی میدقت 

ایـن تـبلیغات، از   مجدد   پس از پیدا شدن   بعد از پیروزی انقلاب اسلامی از تبلیغات تجاری خبری نبود و

برای تبلیغات کالاها استفاده    زنان   صدای  کم ازشد. کمصـدا و تصویر زنان در تبلیغات تجاری استفاده نمی

 .شد و گـذر زمان تصاویر آنان را نیز به صحنه آورد

قسمت   در  که  همانطور  غیرضرور  به  تشویقمتاسفانه  مـوارد  بـیشتر  ساختار  یمصرف  تبلیغات  شد  ،بیان 

( واکنش کاربران مجازی را بر 1400شکنانه یک برند بستنی سازی مشهور با انتشار کلیپی در سال جاری)

انگیخت. در این کلیپ که یک بازیگر خانم با ظاهری نامناسب حضور دارد، با رفتارها واداهایی کاملا اروتیک 

ت با خوردن یک بستنی تبلیغ آن را می کند .واکنش کاربران  و جنسی که دقیقا تبلیغ روی آن سوار شده اس

اینستاگرامی به خصوص خانم ها و کامنت های مخالفتشان با این محتوای نامناسب که نوعی اهانت به زنان 

 نیست  به وجود آید. _کالا_زن#نظیر بود با عث شد تا هشتک هایی 

بینـد و درك کنـد کـه والاتــرین مخلــوق خداونــد  انسـانی کـه خـود را در چنـین جایگـاه بـا عظمتـی ب

اســت، بــه کرامــت و شــأنیت خــویش افتخــار کـرده، شــأن اخلاقـی خــود را حفــظ نمـوده و  

دهـد و بـر خـود کریـه و ناپسـند مـی دانـد کـه بـا چهارپایـان    هرگــز تــن بـه لئامــت و پســتی نمـی

 تر خواهد بود.    خ و همنشین شود، که در این صورت از آنان پست و حیوانـات هم سن 

های تأثیر پذیرفته   و فرهنگ  متأسفانه آنچه امروزه در جوامع بشری، بـه ویژه در فـرهنگ اومـانیستی غرب

است که با مرگش   مادی  در نـگاه فـرهنگ غربی موجودی  . انسان  دارد، چیز دیگری است   از آن وجود

  .کند بالفعل مـندی از لذات دنـیوی را بـهره  شود، لذا باید تمام قوای خود جهت  می  ش تمام ا زندگی

حدی رسیده کـه مـردم را خـسته و دل زده کرده    به  غربی به ویژه امریکا  کشورهای  تبلیغات بازرگانی در

خود،   کتاب در اسـت کـه  اسـتوار های غربی، بر فرمول معروف هیتلر مؤسسه است . شیوه بنیادین کار این

، اهید جامعه ای را بـه سـوی چیزی بکشیدکرده است : وقتی می خو   مطرح  3پروپاگاندامورد    نبرد من ، در 

. غـده آب دهان دهـید  تبلیغات خود قـرار  یا  پروپاگاندا  و نشانه  آماج  ترین و پست ترین غرایز او را  حیوانی

یک اتومبیل آخرین سیستم ،   یا  جوراب  او را برای آگهی یک کنسرو و غریزه جنسی او را برای آگهی یک

 .تـحریک کـنید
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به انسان در تبلیغات بازرگانی، اندکاندك در ساختار کلی تـبلیغات راه   ابزاری  دید   داشتن  ، یعنی  مسئله  ینا

وجود دارد   مـییابد؛ یعـنی این گونه نیست که بتوان گفت در تبلیغات تجاری فلان کشور این نگرش کاملا

  .و در تبلیغات کشور دیگـر هـرگز وجود ندارد

  1.خیص این مسئله آسان نیست و به بررسی کلی و دوره ای روند تـبلیغات بـازرگانی نـیاز داردبنابراین ، تش

 

 قواعد فقهی نهی از تبلیغات نامناسب

 تدلیس  -1

دادن و ریشة آن از کلمة »تاریکی« است.    جـلوه  گری و مطلبی را خلاف واقـعیت آنتدلیس، به معنای خدعه

ای بدون  پنهان کرده و صفات شایسته  راآن  هایو عیب   گویا شخص مدلس کالایی را در تاریکی قـرار داده

تـدلیس بـه معنی مکر و فریب در  2نمایدرا جذب می  و خریدار  دهد می  اینکه در کالا باشد، به آن نسبت 

روایـتی از رسـول خدا)ص( نقل است که فرمودند: »مسلمان مکر   .شارع و حرام است  نهی مورد همة امور

که    کسی نیست   . از جبرئیل شنیدم که گفت: مکر و خدعه )کـننده( در آتـش اسـت و از ماکندنمی  و خدعه

های له را از حرام، غـش در معامفـقهی  هایهمچنین در کـتاب    1به مسلمانی خیانت کند و او را بفریبد«

 2.نیست  اند که در حرمت آن تردیدیآشکار دانسته

   3.تدلیس در لغت به معنای پوشاندن و پنهان ساختن عیوب است 

. در اصطلاح    4کردن عیب چیزی دانسته اند  و پنهان  هـمچنین تـدلیس را به مفهوم فریبکاری، فریب دادن

نقـص یا عـیب مـوجود در کالا و یا اظهار صفتی کـه واقـعا    فقه نیز تدلیس عبارت است از مخفی ساختن

به عبارت دیگر، به معنـای اظهـار صـفت کمـال و اخفـای نقـص اسـت . در فقـه   5وجود نـدارد  آن   در

المبیـع مـطرح شـده    و مـدح   اسلامی، مصادیقی از تدلیس با عناوینی مانند تزئین المـتاع ، مـدح السـعله

تبلیغات در صورتیکـه فریبنـده و مشتمل بر اظهارات خلاف واقع   .با تبلیغات بازرگانی تطبیق دارداست که  
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تدلیس است ؛ به    ، مشمولباشد  در خصوص مواردی مانند کیفیت و جنس کالا، قیمـت و تولیدکننده آن

ود از مصادیق تدلیس  ش   علایـم تجـاری مشابه را که سبب گمراهی مخاطب می   از  اســتفاده  همین دلیــل

  .دانند می

تدلیس « است . تدلیس که  »تـلویزیون کـه مغایر احکام فقهی است  در یکی از مختصات تبلیغات بازرگانی

  آمده ، اصطلاحی فقهی   6از ماده »دلس « در لغت به معنای پنهان کردن عیب ، ظـلمت ، نـیرنگ و خیانت 

،   است  تـدلیس  اثر  کننده در  فرایندی که مـوجب فـریب طرف معامله شود. تدلیس  از  که عبارت است 

  .بهتر بنمایاند هـست  ( تا آن را ازآنـچه داشته حـقیقت کـالا و جنس را پوشانده )در ظلمت نگاه

ایسه با »سوء عرضه« در حقوق انگلیس است. این در حقیقت، تغریر و تدلیس، با اندك تفاوت هایی، قابل مق

دو واژه به معنای عرضه و اظهار دروغین هر چیز، و از جمله کالا و خدمات است. ترادف این دو اصطلاح  

اختصاصی به فقه شیعه ندارد و گرچه رایج ترین اصطلاحی که بسیاری از فقهای اسلام برای توصیف سوء  

ت، اما در بعضی موارد، فقها اصطلاح تدلیس را به جای تغریر به کار می  عرضه به کار می برند، تغریر اس 

 برند. در مجموع، این دو اصطلاح از لحاظ اثر و قلمرو هیچ تفاوتی با هم ندارند . 

قانون مدنی: تدلیس ، عبارت است از عـملیاتی کـه موجب فریب طرف معامله   43٨مطابق چنانکه مادة  

  :، می فرماید برشمرده را مـصداق سـوم غششـود. شـیخ انصاری تـدلیس 

یکی از انـواع غـش آشکار کردن صفت نیکو در مبیع درحالی که در آن وجود ندارد، مانند فروش گـندم »

. بـرخی در مورد حکم   1نامند«  تدلیس می  غش را  از  جـنوب به عنوان گندم درجه یک شمال ؛ این نـوع

 2« شود  آن حرام است و موجب ثبوت خیار می همه گونه های تدلیس آورده اند: »تـدلیس بـه

به کتمان و  مـعاملات و سـایر و در بیع   3.باشددرلغت به معناى پوشاندن و پنهان ساختن عیوب مى تدلیس 

بـه اعـمالى است که موجب    زدن  دسـت   ، تدلیس بنابراینشده است.    پوشاندن عیب کالا از مشترى معنا

شود بـلکه هـمان  این اعمال لزوما در فعل خلاصه نمى   باشد  او  معامله و در نتیجه اضرار مالىفریب طرف  

 اند شامل آن نحوه گفتارى هم که در فریب معامل مقابل مـؤثر و در کرده  تصریح  گـونه که برخى از اساتید

تقلب و ریا وجود دارد  نوعى لیس بدین ترتیب در هر تد .  4شودباشد، نیز مىاضرار به وى مى سبب  نـتیجه
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بـاز بى طرف معامله براى گول زدن او   اعتماد  ، ازاعتنا به شرافت شغلى و درستکارى متعارفو نـیرنگ 

 . 5دارد قـرابت   کلاهـبردارى کند. به همین جهت تدلیس در قرارداد بااسـتفاده مـى

ق پراکنـده آن در ضمن عقود معین مثل تدلیس ماشطه مـصادی  از  در فقه اسلامى، تدلیس معمولا ضمن بحث 

پردازند  شده اسـت و اکثـر فقها به استقلال به بـحث از تـدلیس نمى  مطرح   در نکاح و تصریه در بیع حیوان

  سازند بلکه آن را از فروع مـطرح نمى  مـستقلى  خیار  خـیارات نـیز خیار تدلیس را به عنوان  مـبحث   و در

 در لمعه و شهید ثانى در   اول  دانند. با وجود این، بعضى از فـقها مـانند شهیدیا خیار غبن مى  عیب  خیار

بـه دو شـکل  فقها  هاىاند. در نوشتهبه اسـتقلال مـطرح ساخته  را  تدلیس  البـهیه، خیار  الروضه ، تدلیس 

)یا شـخص طـرف   مورد معامله  کمالى را در عین  صفت  الف ـ اظهار چیزى که: ممکن است صورت بگیرد

 .دهدذهن خطور مـى ( بهقرارداد

   .6که در مورد مـعامله وجـود دارد نقصى ب ـ اخـفاى صـفت 

به نقص    علم  اخفاکننده با وجود  باید  ؛ بلکهشودمورد معامله، اخفا محسوب نمى  نـقص  صرف سـکوت از

 7یس صـورت گیرد. به آن سکوت کند تا تـدل ، نسبت مـورد عـقد

 را پنهان ساخته و امرى  ( واقعیت )مدلِّس   : تدلیس کنندهآورده  در الروضه البـهیه در تعریف تدلیس   ثانى  شهید

داند وجود نـدارد ـ  مى  که  آورد. از این رو شرط کردن صفتىرا که واقعیت ندارد در نظر طرف مـقابل مـى

پس، تدلیس در مورد معامله عبارت   1.شودـ تدلیس مـحسوب مـى  مشترى  یا  بـاشد  بـایع  چـه از جـانب 

 .حقیقت وصف شـود برخلاف قرارداد است از اینکه مورد معامله براى طرف

قـانون    43٨تدلیس ارائه شده است. بـنا بـه مـاده    از  کلى  ، تعریفى اسلامى  فقه  در حـقوق ایران بـرخلاف

 شود«. با این که در این تعریفمـدنى: »تـدلیس عبارت است از عملیاتى که موجب فریب طرف معامله مى

عملیاتى   :توان دریافت کهروشن نیست که منظور از»عملیات« وضابطه تحقق »فریب« چه است؛ اما اجمالاً مى

 (روانى تدلیس  )عنصر  .معامله گردد  باید انجام شـود )عنصر مادى تدلیس( واین عملیات موجب فریب طرف

اند ازجمله اینکه تدلیس نیرنگى است نامتعارف که از حقوقدانان نیز تعاریف مختلفى از تدلیس ارائه کرده

رود منظور گمراه ساختن طرف دیگر به کار مى  بـه  سوى یکى از دو طرف معامله یا با آگاهى و دسـتیارى او

و    داد، یا به طور جامعنمى  رضایت   انگیزد که در صورت آگاه بودن از واقع به آن اى بر مىو او را به معامله
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توان گفت؛ تدلیس، فریب دادن طرف قـرارداد در انـگیزه اصلى یا یکى از جهات تراضى است.  مى  مختصر

2 

مدى و ارتباط آن توان لزوم فریب ع»فریب دادن« مى  اصطلاح  تدلیس و به ویژه از  تعریف  در نهایت از لحن

امر موجب مسئولیت در قبال مـعامل مـى این  شود.  با طرف دیگر معامله را به خـوبى اسـتنباط کرد. که 

 .خواهد شد بیع وموجب ایجاد حق فسخ

چه تبلیغات حضوری که بیشتر در گذشته انجام می گرفته مثلا استفاده از بلند در تـبلیغات تـجاری  یقین به

برای تبلیغ به عنوان مثال هندوانه شیرین حال اگر این هندوانه شیرین نباشد نوعی فریب  گو های دستی  

است و یا تبلیغات فضای مجازی امروزه که باخوردن یک چیپس فرد به پرواز در می آید بسیار دور از  

ررنمود و بویژه  واقعیت بوده و باید برابر همین قواعد فقهی بتوان یک اهرم کنترل کننده ای برای تبلیغات مق

  .صداوسیما این بیماری یعنی تدلیس مـصادیق وافـری دارددر 

 

  وجود تدلیس در تبلیغات  موارد

  :بـه مـوارد ذیل اشـاره کرد توان می

قبیل    از  باشد. بـرای مـثال برخی از تنقلات   بندیهای زیبایی که خلاف محتویات داخلی محصول می  بسته .1

پایه جلب نظر   بـر  تر صنعت بـسته بـندی  واضح  اند و به عبارت  گونه  این  وئیت هاچیپس ، پفک ، بیسک

اگر محصولی با  بـندی بـسیار جذاب ارائه شود، ولی   بـسته  مشتری به وجود آمده است ، در این موارد 

نـظر برای   تدلیس که همان فریب مـشتری در جـلب   ظاهر آن باشد، عمل  خلاف   بندی  آن بسته  محتوای

  . فروش بیشتر است ، رخ داده است 

 ، خریدار را فریب می   ظرف   بزرگ نشان دادن  ، بـا  کـامل  محتوای  جای  بندیهایی که در پاکت ها به  بسته .2

و یا در خصوص .میباشد  دهند، مثلا در کنسروی جات گاه قوطی بـزرگ ولی مـحتویات کـم یعنی سرخالی

بسته های پنیر صبحانه که محتوای داخل بسته به مرور زمان کم و کمتر شده است و می توان آن را از  

مصادیق تدلیس شمرد و شرکت های مربوطه را وادار کرد تا بسته بندی ارائه شده با محتویات داخل آن  

را با محتوای اصلی آن که گوشت    تناسب داشته باشد و از طرف دیگر به عنوان مثال در یک تن ماهی آن

  ماهی است پرنمود نه با روغن مایع.
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طـبق تعریف شیخ انصاری   کـه  است   هایی  برداری  کلاه  از مصادیق واضح تدلیس در جامعه امروزی  یکی .3

علاوه  در این موارد تدلیس از مصادیق غش به شمار میآید. برای مثال ؛ اسـتفاده از کـدو تـنبل پخته شده به 

عنوان رب در بعضی ازکارخانه های تولید رب ، استفاده از اسید و رنـگ در بـعضی   اسانس و رنگ ، به

،    و کـالباس  کارخانه های تولید آب لیمو ترش ، استفاده از مواد غیر مجاز در محصولات تولید سـوسیس

ئیت ها، استفاده از ماهی های  اسـتفاده از جوش شیرین در بسیاری از محصولات شیرینی ، نان و بیسکو 

  . غیرمجاز )و غیرشرعی ( در تولید کـنسروی جـات

 قاعده نفی سبیل -2

یکی از اصول اساسی نظام اقتصادی اسلام منع وابستگی اقتصادی به بیگانگان است به نحوی که هیچ عملی  

قواعد فقهی یعنی قاعده    نباید موجب سلطه بیگانگان بر جامعه اسلامی شود. این ممنوعیت نیز از یکی از

 نفی سبیل که برعزت اسلامی و مسلمانان تاکید دارد نشات می گیرد. 

این قاعده برگرفته از آیه شریفه »و لن یجعل الله للکافرین علی المؤمنین سبیلاً« است که  هرگز خداوند برای  

احادیث و اجماع فقها نیز این   وکافران نسبت به اهل ایمان راه تسلط را باز نگذاشته و باز نخواهد نمود.  

نوع ولایت و سلطنت در   هیچنـفی سبیل ، کافر    اصل را ثابت می کند. بر اساس قاعدة معروف فـقهی  

  .ندارد مـسلمان و ... بـر عرصه های مختلف زندگی اعم از سیاسی، فرهنگی، اقـتصادی

را جعل نکرده و نخواهد کرد که موجب نفوذ  این آیه گویای آن است که خداند درعالم تشریع هیچ حکمی  

و تسلط کافران بر مومنین گردد بنابراین آنچه در این آیه نفی شده است جعل تشریعی است نه تکوینی و 

اند اولیه است که احکام واقعی رابیان کرده  ادله  به اصطلاح اصولیین حاکم بر همه  این قاعده     1.درنتیجه 

مورد تردید نیست و بر    ( معاملات و عبادات و سیاسات)بر تمام احکام  بدین سبب حکومت این قاعده  

روابط   در  مثلا  گذارد  می  برجا  را  متناسب خود  اثر  هرجا  در  و  است  داده شده  تطبیق  متعددی  فروعات 

 2اقتصادی موجب بطلان معاملات و قراردادها می شود.

اقتصادی اسلام هیچ   نظـام   ، دران تأکیـد داردبراساس قاعده فقهی نفی سبیل که بـر عـزت اسـلام و مسـلمان

بیگانگان بـر جامعـه اسـلامی شـود و در هیچ شرایطی تسلط و نفوذ کفار بر    سلطه  موجب   عملی نـباید

در معنای اصطلاحی، به معنی قانون و    اما  و طریق  سبیل در لغت ، به معنـی راه . مسلمانان جایز نیست 

  . شریعت اسـت 
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قاعده بر گرفته از آیه شریفه »و لن یجعل الله للکـافرین علـی المـؤمنین سـبیلا« است که هرگز خداوند    ایـن

احادیث و اجماع فقها    و1اهـل ایمـان راه تسـلط را بـاز نگذاشـته و نخواهد گذاشت    به  نسبت   برای کافران

کنـد.   می  ، ثابت   کشورهاست   اسلامی با دیگر  نـیز ایـن اصل را که یکی از اصول مهـم حـاکم بر مناسبات

و نـفی قانون کاپیتالاسیون از سـوی    شـیرازی  بـه لحـاظ تـاریخی، در فتـوای تحریم تنباکو از سوی میرزای

  . امـام خـمینـی )ره ( نـیز به قاعده نفی سبیل استناد شده است 

ه معنی قانون و شریعت است .مفهوم قاعده نفی سبیل در لغت به معنی راه است. اما درمعنای اصطلاحی ب

سبیل این است که خداوند در قوانین و شریعت اسلام هیچگونه راه نفوذ و تسلط کفار بر مسلمین را باز 

بر  کفار  تسلط  هیچ شرایطی  در  پس  است.  بسته  مسلمانان  بر  کافران  تسلط  راه  هرگونه  و  است  نگذارده 

 مسلمانان جایز نیست.  

راه خریدن ، مصالحه    اوت کافر در حق مسلمان نافذ نیست ، و کافر نمیتواند بردة مسلمان را از بنابراین قض

 . 1، هـدیه و مانند آن ، مالک گردد

در تحریرالوسیله بیان می دارند: »اگر روابط تجاری با کفار موجب ترس   (ره )بر اساس این اصل امام خمینی

ام مسلمانان واجب می شود. در اینجا فرقی میان استیلاء سیاسی  بر حوزه اسلام شود ترك این روابط بر تم

 یا فرهنگی و معنوی دشمن وجود ندارد. اگر روابط سیاسی که بین دولتهای اسلامی و دول بیگانه بسته  می

شود و برقرار می گردد موجب تسلط کفار بر نفوس و بلاد و اموال مسلمانان شود یا باعث اسارت سیاسی  

شودباطل است و بر همه مسلمین واجب    برقراری روابط حرام است و پیمانهایی که بسته  می  اینها گردد،

نمایند بر ترك روابط سیاسی این چنانی هر چند به وسیله    است که زمامداران را راهنمایی کنند و وادارشان

وابستگی اقتصادی شود و . بنابراین هرنوع اقدام از جمله تبلیغ رسانه ایی که منجر به  2مبارزه منفی باشد.«

 عزت اسلامی و مسلمانان را از بین ببرد، مطابق این قاعده جایز نیست.  

آگـهی تـلویح، محصولاتدر  یـا  به صراحت  نباید  در سطح   داخل  تولید  ها  انواع خارجی  با  مقایسه  در 

شود و مطابق با  ایت نمیهای تجاری این نکته رعدر برخی از آگهی  . متأسفانه  3تری نشان داده شودپایین

رسانه  اذهان  در  آنچه  )و  ماست  مردم  از  پاك بسیاری  رسـالت  اینها  مطلب سازی  دارند(  را  باورها  گونه 

:  شودمی  خواهد اعتبار کالا را از یک نام خارجی و... کسب کند. مثلاً گفتهمی  گویا  که  شودای بیان میگونهبه

شویی بـا کـیفیت هنکل آلمان است و... « اده نکنید .... یا فلان مایع ظرف »دیگر از شامپوهای خارجی استف
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از یک شرکت خارجی   دوم  کند و در جملةاول برتری کالاهای خارجی را نسبت به داخلی القا می  عبارت  در

 .نمایدکسب اعتبار می

ید مـلی، حـمایت از کار و سرمایة  سال »تول  را  1391معظم رهبری )دام ظله العالی( سال    مقام  خوشبختانه

 کنند  خوبی توجه  به  به این برنامه و شعار اساسی  و مردم   اندرکارانگذاری کردند و اگر همة دست ایرانی« نام 

کارگیری اقتصاد تواند با بهعیان خواهد شد و امـت اسـلامی می  آن  کار گیرند، آثار مثبت صحنة عمل به  و در

 .دهد پر افتخار خود ادامه غیرمنطقی و غیرعادلانة استکبار جهانی به راه هایتحریم لمقاومتی در مقاب

قاعده عبارت است از؛ نـفی استیلا و برتری کفار بـر مـسلمانان و وجوب علو و برتری اسلام بر    این  مفاد 

فعلی که موجب سلطه و استیلا این قاعده حرمت هر کار و  . به طورکلی  بر   کفر در جمیع جهات  کفار 

مسلمان صادر شود یا این که از    کند، بدون فرق بین این که این کار از یک فـرد  مسلمانان شود را افاده می

البته همان تبلیغات موجود با این قاعده ، منافات دارد زیرا تبلیغات تجاری    تجاری  برآیند تبلیغات   1جمیع

موجب ترویج مصرف گرایی و  تجاری کاذب و تبلیغات کالاهایی که از کالاهای اساسی به شمار نیامده  

  ، بسیار ی جامعه ای که ادعای مبارزه بـا مـستکبران جهانی را داردشود که این بلای اقتصادی برا  اسراف می

خطرناك است و همانند معتادی که پس از اعتیاد دیگر نمیتواند اعتیاد خود را ترك کند و تن به هر کاری  

کرد، نـهایتی جـز تسلیم در مقابل    پیدا  میدهد، جامعه ما نیز درصورتیکه عادت به مصرف گرایی و اسراف

شود بسیاری    سازد که مشاهده می  ستکبران نخواهد داشت . این مطلب زمانی چهره خود را آشکارتر میم

ضربه    کـار  و نـتیجه  شود در رسانه های تبلیغ می  ایرانی کالای  از کالاهای تولید کشورهای دیگر تنها به نام

ن مسئله نفوذ فرهنگ بیگانگان از راه  دیدن تولیدات داخل و وابسته شدن به بیگانگان است و جانب دیگر ای

  .بود خواهد ها نفوذ کالاهای آن

 قاعده لاضرر  -3

لاضرر و لا ضرارفی   این اصل برگرفته و ترجمان صحیحه نبوی مشهوری است که در فقه اسلامی به »قاعده

حاکی از آن است که  الاسلام« معروف است. این قاعده همان مفاد »منع سوء استفاده از حق« را بیان کرده و 

حکومت اسلامی باید مانع از اقداماتی شود که برای شهروندان زیان آور است؛ قاعده لا ضـرر مـشهورترین 

و عبادات کاربرد دارد. براساس این قاعده ، وارد  معاملات ابواب فقه ازجمله بیشتر در که است  قاعده فقهی

و از نظر وضـعی نیـز ضـرر، بایـد  دارد  حرمت   ر تکلیفی حکمکردن هـرگونه ضــرر بــه دیگـری، از نظ ـ

هر دلیل باعث ضرر به مخاطب شود میتوان برای جلوگیری از ضرر   به  بازرگانیتـبلیـغ  . اگــرشــود  جبـران

  اسـتناد کـرد کـه متصدی   پخـش و انـتشار آن را مـنع کرد و برای جبران ضرر وارد شده نیز به این قاعده
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تـبلیغات ، مـسئول جبران ضرر زیان دیده است . البته مسئولیت ناشـی از قاعـده لا ضرر مطلق نیست و 

   2.عـملی مـسئولیت زاسـت کـه غیرمتعـارف باشـد

به قرآن، سنت، اجماع و عقل استناد کرده اند:  در قرآن مجید آیات   "لاضرر"فقها و اصولیین برای اثبات

با تصریح به واژه ضرر و مشتقاتش در مواردخاص، احکامی را ارائه کرده که ازباب  بسیاری وجود دارد که  

تعلیق حکم بر وصف، حاوی معنای عامی است و لاضرر را بصورت یک قاعده می تواند تثبیت کند ازجمله  

 سوره بقره.    227سوره نسا  و آیه 12همان سوره ، آیه  231سوره بقره ، آیه  233آیات 

ه لاضرر روایات بسیار زیادی وارد شده که به دلیل تعدد، بصورت تواتر اجمالی درآمده در خصوص قاعد

است دراین خصوص می توان به داستان سمره بن جندب که مرحوم کلینی در اصول کافی از قول زراره 

در  فرمودند:»سمرة بن جندب در باغی، درخت خرمایی داشت که  (ع) نقل نموده است اشاره کرد.   امام باقر

آستانه آن باغ منزل یکی ازانصار قرار داشت. سمره بدون اجازه گرفتن از صاحب خانه بطرف نخل خود آمد 

و رفتمی کرد و این مساله ناراحتی شخص انصاری رافراهم می آورد. روزی به او گفت توبی خبر به منزل 

بطرف درختی که دارم می باشد  ما می آیی، بهتر است قبلا اجازه بگیری. سمره در پاسخ گفت: این راه من  

 و از تو نیز اجازه نمی گیرم!  

به احضار سمره دستورفرمود و وقتی حاضر    (ص)شکایت برد.پیغمبر   (ص)شخص انصاری از سمره به پیغمبر 

شد به او فرمود: این مرد از تو شکایت کرده و می گوید تو بر او و خانواده اش بدون اذن وارد می شوی.  

او اجازه بگیر. سمره می گوید: آیا من در راه خود به سوی درختم از دیگری اجازه بگیرم؟   در زمان ورود از

پیغمبر(ص) درپاسخ می فرماید از آن درخت صرف نظر کن تا برای تو درختی در جایی دیگر باشد؛ ولی 

ن و در سمره همچنان از قبول آن سرباز می زند! پیغمبر(ص) به او می فرماید: از این درخت صرف نظرک 

عوض درختی در بهشت بگیر! سمره باز هم بر امتناع خود اصرار می ورزد .در این هنگام پیغمبر»ص « به  

یعنی: تو مرد سختگیر و ضرر زننده ای هستی؛   "انک رجل مضار و لا ضرر و لا ضرار علی مؤمن"او فرموده:  

ند وجلوی سمره بیندازند و به او  و دستور می دهد آن درخت را در آور. به مؤمن کسی نباید ضرر بزند...

 1."این درخت را بگیر و برو و هر جا  میخواهی آن را بنشان "میگوید: 

همچنین فقهای امامیه، بر حجیت این قاعده اجماع دارند و مستندشان نیز همین روایت است. علمای عامه  

کتب روایت خود، آن راذکر کرده است.  نیز به این روایت استناد می کنند و احمد بن حنبل در مسند و دیگر  
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سنت باشد محسوب نمی گردد، زیرا اجماع مذکور با توجه به    البته این اجماع اصولی اصطلاحی که محقق

  2این ادله مدرکی است وهیچ گونه ارزش فقهی وحقوقی ندارد. 

، امـوری مـثل  آمد   فتهبا توجه به آنچه پیش گ  .بازرگانی مـوجود هـم سـبب ضرر است و هم ضرار  تبلیغات

در پاره ای از موارد   مکرر  و تبلیغات  تدلیس و غش و کذب باعث ضرر مالی بر مصرف کنندگان می شود

که نگارنده مشاهد بوده است در   طوری  گردد، به  باعث اذیت و آزار و بـه عـبارتی ضـرار مخاطبان می

های تکراری، تلویزیون را خاموش کرده یا کانال    هیآگ   از  برخی  بسیاری از خانواده هـا بـه مـحض پخش 

و یا در خصوص   را کـه صـدها بار دیده اند باز هم تحمل کرده اند  آگـهی  را عوض کرده یا با ناراحتی تمام

تبلیغات تلفن همراه که حریم خصوصی افراد را رعایت نکرده و باعث رنج خاطر آنها و در بعضی موارد  

  .ها می شودکسر شارژ اعتباری آن

  وجود به  اختلال  ها موجب کدورت خاطر مخاطبان شده، در فکر آنهازمان با سایر برنامهها هم پخش زیرنویس

است که در بسیاری از   حالی  سازد. این دردار میهای اصـلی را خدشههای لازم از بـرنامهآورد و استفادهمی

قدر افراط  تجاری این  تبلیغات  پخش  رسانی ناگهانی است یا درکشورها استفاده از زیرنویس تنها جهت اطلاع

 .دهندنمی قرار مـردم های مورد عـلاقةرا در وسط برنامهکنند یـا پخـش آننمی

   غرور قاعده -4

یکی دیگر از قواعدی که مانند قاعده ی »لاضرر و لاضرار« در زمینه تبلیغات بازرگانی و مسئولیت های 

ن قابل توجه و استناد است ،»قاعده ی غرور« می باشد. واژه »غرور« به معنای خدعه و فریب است.  ناشی از آ

طبق این قاعده »اگر عمل فریب آمیز کسی موجب ورود هرگونه ضرر و زیان به دیگری گردد، فریب دهنده 

  1.باید خسارت مزبور را جبران کند؛ مشروط بر آنکه زیان دیده جاهل به واقع باشد

در تفسیر شریف مجمع البیان آمده است: غرور به معنای ظاهر شدن چیزی است که از روی جهل، خیال 

شود که از فعل و یا گفتار شخصی،    بنابراین، »مغرور« به کسی اطلاق می  2.می کند از محذوری در امان است  

در اثر غفلت و بی توجهّی و یا در اثر طمع کاری، فریب خورده باشد؛ و »غارّ و خدعه کننده« به کسی اطلاق  

می شود که فعل و یا گفتار او دیگری را گول بزند، اعم از این که بداند که در اثر گفتار او یا عمل او کسی  

از شخصی کلامی یا عملی صـادر گـردد که باعث    در حال اشتباه باشد.هرگاه  فریب می خورد یا نداند و یا

متوجه او گردد، شخص »غـار« ضـامن جـبران خسارت    زیانی  جهت   فریب و غرور دیگری شود و از این

 
 125:  1419بجنوری ،   . 2
 771   : 1712حسینی مراغی ، . 1
 772، 11طبرسی : ج . 2



 

1385 

هی
 فق

ظر
 من

 از
ری

جا
ت ت

یغا
تبل

ر 
م ب

اک
 ح

ول
ص

ا
 

 

، طعامی که ملک دیگری است به عنوان مـال خـود به میهمان عرضه کند، یا : غارخواهد بود، مثلا «»مغرور

وارده بر میهمان و    هاین  به عنوان مال خود بفروشد و یا عاریه دهـد، در این صـورت زیا  را  لک دیگریم

کـه در اثر جهل به واقع   مـوردی  جبران نماید. به تعبیر دیگر، در هر « بایدغار»   خریدار و مستعیر را شخص

 3. است  غرور کننده ضامندیگـری بـاشد، م ـ تدلیس به کسی زیانی برسد و مسبب این جهل

فقهاء، در ذیل حدیث نبوی »المغرور یرجع الی من غره« به عنوان مدرك، قاعده را مورد بحث قرار داد هاند  

.همچنین سیره عقلا و بناء عملی آنها نیز ذکر شده است و برخی معتقدند بهترین دلیل برای حجت قاعده  

 4ی غرور همین سیره عقلائیه است. 

ده در ابواب معاملات و باب ضمانات و ... حتی در باب طلاق کاربرد دارد. مطابق این قاعده اگر  این قاع

کسی از راه عمل و یا گفتار، کسی را فریب دهد و از این ناحیه به او ضرر و خسارتی وارد کند، مغرورحق  

وارده را از او مطالبه دارد شرعا و قانونا به کسی که فریبش داده رجوع کند، و تمام خسارات و غرامات  

نماید؛ اگرچه فریب دهنده قصد خدعه هم نداشته باشد، بلکه اگر فریب دهنده جاهل و یا امر بر او مشتبه  

شده باشد و یا خودش ازناحیه دیگری فریب خورده باشد، بر او واجب است ضرر و زیان وارد شده بر 

 مغرور راجبران نماید و شرعا ضامن خواهد بود.  

 ، زنـان ، صـنعت رایانه ، گرافیک و  کـودکان  ی بازرگانی با زرق وبرق و جذابیت هـایی کـه توسطآگـهیها

شود. مثالی از باب    اطلاع می   کم  کودکان و زنان و افراد  مخصوصا  افـراد  فـریب   ، موجب ایجاد میکنند ...

اتفاق نـظر دارنـد در   آن  و امثال  ـککه همه پزشکان بر مضرات پف  نمونه در اینجا بـیان مـیکنیم ، درحالی

شود، قدرت و انرژیزایی آن مافوق حد تصور و    می   معرفی  طـلا  از  «، طـلاترتوز  های بازرگانی، »چی  آگهی

نقش آن در شاد ساختن افراد به صـدا و تـصویر کشیده میشود. آیا این کار چیزی جـز فـریب و نـیرنگ و  

 !؟  غرور نیست 

گرفته است؛ اما در اصل آن تردید روا نیست.    صورت  فراوان  هاىیل و مستندات این قاعده بحث دربـاره دلا

نقل شده است   در با همین مفاد  ابواب مختلف فقهى  نیز احـادیث مـتعددى در  المَغرُورُ .)  1میان روایات 

َـرَّهُ( از جمله عبارت َـن غ ِـعُ اِلى م گیرد.  نام قاعده مورد استفاده قرار مىعنوان   به هاى معروفى است کهیَرج

  2اندبت دادهنس 9دا پیامبر خ به حدیث   بـا اینـکه محقق ثانى این جمله را به عنوان
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 قـاعده اتـلاف  -5

أتـلف فـلان » :گویند  اند و در صورتی می  کرده  اهل لغت ، اتلاف را به از بین بـردن از روی اسـراف معنا

مفاد قاعدة اتلاف در »من أتلف مال الغیر فهو له ضامن     .إتـلافا« کـه از روی اسـراف و زیاده روی باشدماله  

را بدون اجازة او تلف یا مصرف کـند و یا    دیگری  « مندرج است . معنای قاعده این است که هر کس مال

 .ردش احکام مختلفی دارد. اتلاف به حسب موا3مورد بهره برداری قرار دهد، ضامن صاحب مال است  

سبب عروض عنوان ثانوی، مانند از بین بردن مال از روی اسـراف و تـبذیر   ولو به است  گاهی اتلاف حرام

 اجازه اوست   بدون  غیر  ، یا اتلاف مال دیگری؛ چون اتلاف مال غیر، تصرف در مال   توسط خود صاحب مال

.  

این باب که    ت تجاری، از دو جـهت مـیتوان ترسیم نمود؛ اول ازارتباط این قـاعده را بـا بحث از تبلیغا

تبلیغات تجاری با ضررهای مختلفی که به برخی از آن ها اشاره شد، باعث اتلاف مال مردم میشوند )البته  

عـرفی هست چراکه مردم اگر پولشان را برای خرید   مـعنای  اتلاف در اینجا به معنای لغوی نیست اما به

را تلف کردیم (. جهت دوم اگر گفتیم اتلاف کتب ضاله و هر   امرغوب مصرف کنند میگویند مالکالای ن

توان گـفت بسیاری از پیام های   قطع ریشه و ماده فساد لازم اسـت ، آنـگاه می  باب  پیام گمراه کننده از

و   آن   یعنی جلوگیری از  آن ها لازم         بازرگانی نیز مصداق بارز پیام های گمراه کننده است و اتلاف  

 .رود توقف آن هـا از مسئولیت های حکومت اسلامی به شمار می

 قاعده حرمت تعاون بـر اثـم و گـناه -6

  نیست  حلال   گناه «، »قمار«، »کار حرام « و کـارهایی که برای انسان انجام دادن آن»در لغت »اثم « به معنای  

رسد به  آید، ولی به نظر می می کیفر معنای دارد آمده و گاه اثم به می ز، یا کارهایی که انسان را از ثواب با

اثـم بـاید گفت اثم آن    اصطلاحی  معنای  (. در230، ص  2ق ، ج  1401معنای ضرر هم باشد )بجنوردی،  

ترك هر گناه صغیره ، خواه گناه کبیره باشد؛ و اثم    ، خواه  چیزی است که خداوند سبحان از آن نهی کرده

حرام است و گناه و سرکشی را گـویند. اثـم : شامل همة گناهان و    آنچه  هر  آنچه واجب است ، و انجام

  . 1تمام مقدمات گناه میشود

  .در اثم دارد معاونت  حرمت  به اتفاق فقها، جملة دوم »لا تعاونوا علی الاثم «، دلالت بر

 
 3:  1419بجنوردی،  3
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کـه سـراسر مسائل اجتماعی و حقوقی   است  یک اصل کلی اسلامیآنچه در آیة مزبور در زمینة تعاون آمده  

موظف اند در کارهای نیک ، تعاون کنند اما در    مسلمانان  اصل  و اخلاقی و سیاسی را در برمیگیرد. طبق این

نادرست و ظلم وستم اعمال  ، هرچند مـرتکب آن دوسـت    همکاری  مطلقا  اهداف باطل و  ممنوع است 

و هـمکاری بـاید هم در دعوت به نیکیها باشد و هم در   . تـعاونادر شخص مسلمان باشدنـزدیک یا بر

 . 2مبارزه با بدیها انجام گیرد

تدلیس ، نجش ، کذب ، ترویج    برای  ازآنچه تاکنون بیان شد شکی نمانده که تـبلیغات بـازرگانی وسـیله ای

روند،    به شمار می « اثم» ی است که همه آن ها مصادیقو ... امور مصرف  فـرهنگ اسراف و تبذیر، تـرویج

  این   بـسیاری از مـوارد، مـعاونان بر  در  لذا تبلیغات بازرگانی، سازندگان این تبلیغات و پخش کنندگان آن ها

مت  ، ولی اگر هدف همین نوع از تبلیغات به سو دانسته یا ندانسته مرتکب حـرام میشوند  میروند  شمار  اثم به

خیرخواهی گرایش پیدا بکند و از روی دلسوزی باشد نه از روی سود جویی، مثلا تبلیغات شرکت دارو 

سازی در داخل کشور با توجه به این موضوع که داروی ساخته شده برابری با داروی نوع خارجی آن میکند 

  با هدف هزینه کمتر برای هموطنان می تواند یک احسان باشد.

 غـش 

، بدآموزی، هر چـیز قـلابی، آنکه چهره اش گرفته باشد، سیاهی دل ،   خیانت ت بـه مـعنای  غش ، در لغ

بـه    تـرکیب کـردن کالای صحیح و سالم با کالای مـعیوب  در اصطلاح عبارت است از مخلوط  . کینه است 

 .3صورتی کـه عـیب آن مـخفی بماند

آیا تدلیس،  به حرمت غش و  توجه  اث  راهی   با  تـدلیس و خـدعهبرای  تبلیغات بات حـرمت  در  که  هایی 

  ساله   صد  و اجتماعی ره  مالی  ندارد؟ افرادی یک شـبه از جـهت   وجود  شودتجاری یا انتخاباتی انجام می

شوند. آیـا این  های مختلف مـتضرر مـیتبلیغات، در زمینه  گونهاین  کنند و افرادی دیگر به واسطةطی می

 نیست؟  حرام ر و خدعةامور مصداق مک

  مـواردی مانند پنهان کـردن .  ، اسم مصدر اسـت   آن  کسر  غش به فتح »غ « مصدر، به معنای فریب دادن و به

  در کـالای مـورد معاملـه ، مانند مخلوط کردن آب با شیر، نـشان دادن صــفت یــا ویژگـی خـوب   چیـزی

  . 1واقعیت آن چیزی دیگری است مـورد معامله در حالی که  کـالای در

 
 234 :  1419،بجنوردی  . 2
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های پوچ و وعده  محتوابی  پایه و شعارهایبـرای تـبلیغات بی  ایها نباید به وسـیلهمطبوعات و دیگر رسانه

ها( مـیدان دادن بـه تـبلیغات شوند، یکی از آفات مطبوعات )و دیگر رسانه  تبدیل ...و  در هنگام انتخابات

امریفریبنده است  بهبا حقکه    ،  امام علی   ناسازگاری  شدت  مداری مطبوعات  او   )ع( کهدارد.  بـلند  روح 

های اصحاب جمل،  گریتابد، در نکوهش تبلیغات دروغین و هوچیگرانه را برنمیحیله  ترفندهای  چـنین

از جا    درخشیده  برق  ترسانیدند و مثل  کرده  یـادگار نـهاده است. »مانند رعد صدا  بـه  بیانی بلند از خویش

با و  نمی  درآمدند  ما صدا  ولیکن  بودند  ترسان  و  ناتوان  کارزار  در وقت  و خـروش  و این جـوش  کنیم 

  2«کنیمنـمی سـیل جـاری نباریم ترسانیم و تانمی

شود، کالاها به گونه ای معرفی   می  پخش  که از رسانه های کشور به ویژه صداوسیما  تجاری  تبلیغات  در

  .تبلیغات مـشاهده کـرد این در واقع غیر آن است یعنی مصداق غـش را بـه خوبی میتوان ردد که در گمی

  :توان به مثال های زیر اشاره کـرد کالا می در برای غش

نیز به   شارع  مـثال شایع غش در معاملات در زمان کنونی ، محصولات نوشیدنی و لبنی است که در زمان .1

است . در برخی نوشیدنی ها به جای آبمیوه طبیعی از اسانس ها و مـواد صـنعتی   بوده مـوجودطور شـایع 

جداسازی چربی )خامه (    با استفاده میگردد که خلاف توضیحات محصول اسـت ؛ و در مـحصولات لبـنی

  .ازندس  آب و نـشاسته و روغـن پالم و ... محصولات را از حالت طبیعی دور می و افزودن شیر

شود، اما محتویات محصول با    محصولاتی که در تبلیغ آن ها به عنوان تولیدات درجه یک اشـاره مـی .2

  . باشد، مـانند بـرخی کمپوت ها، آبمیوه ها، کنسروی جـات  پایین مـی بسیار درجـه کـیفیت 

رخی جـعبه هـای خرما که  تـبلیغاتی که در آن ها تنها به بخش درجه یک محصول اشاره میشود، مانند ب .3

  . و بـقیه آن از خرمای نامرغوب استفاده شـده اسـت  درجه یک آن روی

 .خریدار معلوم نیست  نگاه اول براى در ، ولىاخفا و پنهان کردن عیبى که در کالا موجود است  .4

 .اى که برخلاف آنچه هست، جلوه کندگونه به  یا قرار دادن کالا زیر نورهاى شدید یا در تـاریک .5

 .  1که خریدار را به گمراهى کشاند طورى تبلیغ و تمجید شدید کالا؛ به .6

 
 ۶0: 1351الاسلام، فیض . 2
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اجماع و حکم عقل،   بر  و علاوه حرمت غشّ در معامله با مـسلمانان از مـشهورترین احکام مـعاملات است 

برخى از این روایات چندان شـدید است که غش در   . لحن کندمى  دلالت  آن  بر  روایات متعدد و معتبرى نیز

ِـنا مـن » :اندفرموده  امبراکرممعامله را موجب خروج از دین معرفى کرده است. طبق این روایات پی   لَیس م

َـش مسُلِماً او ضَرَّه اوَ ما کَره وى را  ؛ از ما نیست کسى که با مسلمانى غشّ کند یا به او ضرر بزند و یاغ

 2 .فریب دهد
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 ی ریگ جهینت و یبندجمع

  ی فارس  مقالات  و  یاکتابخانه  اسناد  مطالعه  به  تجاری  غاتیتبل  بر  حاکم  اصول  به  یابیدست   هدف  با  پژوهش

و به این نتیجه دست یافت که متاسفانه امروزه در تبلیغات تجاری کمتر به اصول اساسی دین اسلام    پرداخت 

ی غرب  دارهیسرما  نظام  یاقتصاد  و  یفرهنگ  تفکردر تبلیغات تجاری توجه می شود و این امر با توجه به  

ی و مصرف گرایی  پیش آمده است و ریشه بر فرهنگ و سبک زندگی ایرانی اسلامی زده است و تجمل گرای

   را در جامعه رشد و نمو داده است.

آنچه در این تحقیق گذشت بر طبق مباحث فقهی و اسلامی اصولی مانند کرامت انسان ، پرهیز از   اساس  بر

 یزندگ   یها صحنه  در  الناسحق  به  توجه  ضرورتو    یقلب  ریتاث  و  یبخش  یآگاه ت ،  ای معنو   و   اخلاقاسرف ،  

 ایدئولوژیک   نظام  ازآنجاکهی در تبلیغات تجاری باید مدنظر باشد و اهمیت داشته باشد چرا که  اجتماع  و  یفرد

 نظام  این   های   نبایسته   هاو  بایسته  لذا  ،  است  اسـلام  الهـی  تـوحیدیو   تـعالیم  بـر  مـبتنی   جامعه  در  مطلوب

  تفاوت .  گیرد  کارقرار  و  کسب   جمله  از  ،  مختلف  های  حوزه  در  دینی  اجتماعی  سازی  نظام  ملاك   باید  اعتقادی

  مدرن  بازار  اخلاق  کیتفک  سبب   یاقتصاد  ییگرادهیفا  بر  نظام  آن  هیتک  و  یدارهیسرما  نظام  یفلسف  و  ییمبنا

  شامل   بازار  غاتیتبل  قرمز  خطوط.  است   شده  انیمشتر  یواقع  ازین  نیتأم  و  صداقت   بر  یمبتن  اخلاق  اصول  از

  از   یبرخ  رهیغ  و   کالا  یرواقعیغ  دادن  جلوه  یبرا  نییتز  ،یرواقعیغ  غاتیتبل  س،یتدل  وب، یع  کتمان  از  ینه

 لحاظ  با   کهیطوربه  است  ی دارهیسرما  نظام  در  مدرن  غاتیتبل  و   بازار  در  یاسلام  غات یتبل  اصول  تفاوت

 غات یتبل  دو  به  بازار  حوزه  در  مدرن  یابیبازار  و  غاتیتبل  و  اسلام  در  غیتبل  روش  و  انواع  ،یمبان  اصول،  موضوع،

  بازار   غات یتبل  اصول  و  دارند  یپوشچشمرقابلیغ  و  یجد  یهاتفاوت  گری کدی  با  که  میرس یم  متفاوت  بازار

 تفاوت  نیا  به  بازار   غاتیتبل  در  مسلمانان  دینمایم  هیتوص  و  ستندین  یکی  اسلام  در  بازار  یاخلاق  اصول  با  مدرن

 . ندینما توجه غیتبل  سبک و شکل و نظام در
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 منابع  

 قرآن الکریم

 نهج البلاغه 

 اتحادیه   و  فرانسه  ایران،  حقوق  اسلامی،  فقه  در  ای   مقایسه  »تبلیغات  (.1397علی و همکاران)  ، سید  رضوی

 . 1 شماره  1397 بهار دوم و  بیست  سال تطبیقی حقوق های پژوهش اروپا«.

 nbahonar.com«، اسلاماز آغاز تا  :های تبلیغات بازرگانی گذرگاه(.»13٨٨باهنر ، ناصر)

روح خمینی،  الموسوی  امام  نور.(1365) ا...  تهرانصحیفه  خمینی،  امام  رهنمودهای  مجموعه  انتشارات   :: 

 .شرکت سهامی چاپخانه وزارت ارشاد اسلامی

 .دوم چاپ لبنان، بیروت، ، دارالحدیث  ،الحکمه میزان (،1419محمد) شهری،ری

 اصفهان، نشر قائمیه.  ،البلاغهنهج (،1365نقی)الاسلام، علی فیض

 .البیت  آل قم، ،الشیعة وسائل ق(،1414حسن) بن محمد عاملی، حرّ

 تهران،   قوچانی،  عباس  تحقیق  الاسلام،  شرایع  شرح  فی   الکلام  جواهر  ش(،1367محمدحسن)  نجفی،

 .الاسلامیه دارالکتب 

 .دانش گنج انتشارات تهران، ،حقوق ترمینولوژی(. 13٨7. )جعفر محمد لنگرودی، جعفری

 . انتشار سهامی شرکت  ،(عمومی  نظریه) حقوق  کلیات(.   1379.) ناصر کاتوزیان،

 قائمیه.  نشر اصفهان، ،البلاغههجن (،1351نقی)علی الاسلام، فیض

 التوزیع.   و النشر و للطباعة الفکر ، بیروت: دارلسان العرب. (1405) مکرم بن محمد منظور، ابن

 اسلامی.   نشر ، موسسهالمکاسب (. 1394) مرتضی انصاری ،شیخ

 مجد. : . ناشر فقهیه قواعد  (،1419بجنوردی، سیدمحمد)موسوی

 


