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 چکيده

سیاسی  گزینش  های   روش   مهمترین  از   یکی  عنوان   به  انتخابات از    امروز   دنیای  در  نخبگان 

باعث های انتخاباتی  شدن کمپین  گسترش فضای مجازی و پیچیده  منظرهای مختلفی مورد توجه است.

های دهی به رای عموم از فضای پیشین دنیای سیاست فاصله گرفته و وارد عرصههای جهتشده تا شیوه

 بحث  بیشترین  بود  انتخاباتی  جمله  از  ایران  یازدهم و دوازدهم  جمهوری  ریاست  انتخاباتجدید شود.

به سایر  .گرفت   شکل  آن  پیرامون  اقتصادی  های  بهئشا  حتی  و  ای  رسانه  های   متغیرهای   به رغم توجه 

بر مشارکت    موثر  و  جمهوریحضور  ریاست  انتخابات  در  پژوهش  هدف    ،جوانان  پژوهی  این  آینده 

در   جوانان  انتخاباتی  مشارکت  بر  موثر  عوامل    یجمهور  استی رانتخابات  عوامل  بررسی  مبنای  بر 

باشد.    یمریاست جمهوری    دوازدهمو    یازدهم دوره  تاثیرگذار بر مشارکت انتخاباتی جوانان در انتخابات  

تحقیقا   تحقیقات   جزو  روش،  نظر   از  نیز  و  کاربردی  تحقیقات  نوع  از  هدفو    نتیجه  اساس  بر  ین 

  عدد   384  نمونه،  حجم  به  توجه  با .است   پیمایشی  شاخه  از  ها  داده   گردآوری  حیث  از  و  توصیفی

  قرار    بودند  داده  رای  روحانی  حسن   به  که  افرادی  اختیار  در  اطلاعات آوریجمع   جهت  و  تهیه  پرسشنامه

با تجزیه و تحلیل های انجام شده بر اساس داده های گردآوری شده با استفاده از تکنیک های   .گرفت

در حد متوسط سبب تغییر    تلوزیونویژه انتخابات از    هایبرنامه که پخش    این نتیجه حاصل شد آماری  

 عقیده رأی دهندگان جهت مشارکت در انتخابات شده است. 
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 مقدمه  

همیشه به دنبال راهی برای افزایش حضور موثر مردم  دولت ها    به دلایل متعددی

 برای شرکت در انتخابات هستند. 

 دو نکته حایز اهمیت است:  دهندگانرأیبرای بررسی و تحلیل رفتار 

 انتخابات است.عامل انگیزشی مهم حضور مردم برای شرکت در   .1

 علت انتخاب یک فرد به عنوان شخص مناسب در آن جایگاه  .2

دوم  مرحله  در  و  انتخابات  در  شرکت  برای  دهندگان  رای  حضور  علت  ابتدا  در 

در پژوهش حاضر، هدف بررسی عوامل  محتوای مشارکت مورد اهمیت واقع شده است.  

 می باشد. در انتخابات جوانان مؤثر بر مشارکت 

اغلب  رأی برای  سیاسی  مشارکت  نوع  آشکارترین  انتخابات  در  مشارکت  و  دهی 

مردم جوامع  در  و  شهروندان  مؤثرترین  دادن  رأی  است.  برای    ترینعملیسالار  وسیله 

  یک رفتارگیری  رأیدر واقع  اعمال کنند،    جامعاست تا افکار و عقاید خود را در    مردم

برای   آوریاجتماعی  تشخیص    جمع  ترین عملکرد  .  میباشد  گزینشیاشخاص  و  اصلی 

   مشارکت مردمی، انتخاب و انتقال منصب ها برای افراد در آینده اجتماع است. 

مشارکت   میزان  که  آنجا  از    جواناناز  یکی  انتخابات  میزان    هایشاخصدر 

بر حضور حداکثری    هالذا حکومتاست،    مشروعیت و مقبولیت نظام سیاسی در کشور

انتخاب  جوانان تأکید  در  رای  .  کندمیات  اشخاص  عنوان  به  جوانان  شرکت  و  حضور 

ه بستری برای اعتماد و تضمین مسئولین و گزینه های انتخاب شده ایجاد  ردهنده هموا

کشور  میکند امور  اداره  در  بتوانند  آن  که  پژوهی  آینده  پشتیبان و  را  مردم  رأی   ،

علت کاهش حضور مردم در انتخابات یکی از مسائل    خود بدانند به همین  هایتصمیم

میشود گرفته  نظر  در  در  مهم کشور  به    هایدهه.  انتخاباتی  مشارکت  روند کاهش  اخیر 

خصوص در میان جوانان در بسیاری از کشورها، حتی در کشورهای پیشرفته صنعتی، به  

 .یک مشکل جدی تبدیل شده است

  پنج  در  میتوان  تحلیلی  لحاظ  به  را  انتخاباتی  رفتار   گیری  شکل  بر  تاثیرگذار  عوامل

  و  سیاسی   روانشناسی   سیاسی  شناسی  جامعه  مسلط؛  ایدئولوژی  حزبی؛  هویت :  نظریه

 و  سیاسی   نظریه .  داد  قرار  تحلیل   و  تجزیه  مورد  کلان  و  خرد  حوزه  دو  در  سیاسی   اقتصاد

  این  بر  .داد  قرار  برسی  مورد  کلان را به لحاظ تحلیلی  و  خرد  حوزه  دو  در  سیاسی  اقتصاد

  کنترل  با   فرد  انتخابهای  اما   میکنند  انتخاب  که   هستند  افراد  این  هرچند   ،  اساس

  از   و  است  حکومت   های  آموزش  از  متاثر  انتخاب  اینرو  از.  میگیرند  شکل  ایدئولوژیک

  این   شاخص  مهمترین(  154:  1386  رضوانی،)  است  رسانه  اصحاب  از  متاثر  بالاتر،  این

  قرار  ها  رسانه  و  مسلط  ایدئولوژی  از  متاثر  شدت  به  فردی  انتخاب  که  است  این  نظریه
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  مطالعاتی   در  شاو  و  کومبز  مک.  میکنند  ایفا  نظریه  این  در   پررنگ  نقشی  ها  رسانه.  دارد

  آنچه   دادند  نشان  دادند،  انجام  انتخاباتی  های  رقابت  در  ها   رسانه  تاثیرگذاری  درباره  که

  نامزدهای  ی  درباره  گیری  تصمیم  برای  ها  موضوع  مهمترین  دهندگان  رأی  نظر  در

  )امامی، .اند  کرده  برجسته   را  آن  رسانه   که   است   موضوعاتی  همان   میشود،  تلقی   انتخابات 

  خصوص   به  گروهی  های  رسانه   تبلیغات  ،  شود  می  مطرح  نظریه  این  در(.  68:  1388

 جمعی های  رسانه  کاران اندر  دست. است تاثیرگذار   بسیار واقعیات،  تعریف  در تلویزیون

  افکار   هدایت  زمینه   متقاعدسازی،  راهکارهای  و  خبری   روز   تکنولوژیهای  جدیدترین   با

  جریان  و  گیرند  می  دست  به  را  آرا  عمومی  افکار  مسیر  و   سازند  می  فراهم  را  عمومی

  رفتار   تلویزیون؛  پیدایش  1959  سال  از.  میکنند  خاموش  حتی  و  تقویت   را؛  خاصی   فکری 

  از   یکی  انتخاباتی   مبارزات   در  امروزه.  است  داده  قرار   تأثیر  تحت  را  دهندگان  رأی

  مورد  خود  اهداف  به  یابی  دست  برای  گروهها  که  وسایلی  ترین  اساسی  و  مهمترین

  داشته   اختیار  در  را  تلویزیون  اگر  که  طوری  به  ؛  باشد  می  وسیله  همین  میکنند  استفاده

  از   درصد  87  ،1992  سال   در(.  1373:  98  اشتریان،)  اید،  کرده   تصاحب  را  کشور  باشید،

  بار  یک روزی حداقل انتخاباتی،  مبارزات شروع از  قبل  که(  امریکا در) کردند  اظهار مردم 

. میرسد  درصد   83  به   انتخابات  زمان  در  میزان   این   که  میدهند  گوش   تلویزیون   اخبار   به

  اندازهای  تا   با  خوب   بسیار  را  انتخابات  بر  تلویزیون  پوشش  مردم  درصد   88  همچنین

 (. 149: 1379 کاواناک،. )دانند می خوب

  تلویزیون.  است  آن  شدن   ای  توده  و  تبلیغات  تمرکزگرایی  تلویزیون،  اثر  مهمترین

  همچنین.  دهد  کلی  شعارهای  به  را  خود  جای  بیشتر  محلی  شعارهای  شد  موجب

  شیوه  از  تا  کند  وادار  را  احزاب  و  شود  تبلیغات  شدن  ای  توده   موجب  توانست  تلویزیون

  بین   در(149:  1379  ایوبی،)   کنند  استفاده  پسند  عوام  گفت  بتوان  شاید  یا  پسند  مردم  های

  اند   توانسته  ها  رسانه  دیگر  از  بیش  بصری  جذابیتهای  دلیل  به  تلویزیون  و  سینما  رسانه؛

  ساخت   در  میتوان  را  سیاست  با  دو  این  میان  نسبت.  نمایند   جلب  را  عمومی  افکار

 و  هنری  جذابیتهای  دلیل  به  سینما.  کرد  درک  تلویزیونی  های  مناظره  و  تبلیغاتی  فیلمهای

  توجه  مورد  همواره  بالا   پذیری  مخاطب  و   گستردگی  خاطر   به  تلویزیون  و  بصری

)باشد  می   انتخابات   هنگامه  در   ویژه  به  سیاستمداران   از   استفاده(.  9:  1388  صائمی،. 

  از   درصد  90  حدود.  است  بوده  تصاعدی   افزایش  حال   در   اخیر  سال   سی  در  تلویزیون

  سالهای   در  که  حالی  در  میکنند،  دنبال   تلویزیون  طریق  از  را   انتخاباتی  مبارزات  آمریکاییها

  از  استفاده  اما   اند   میکرده  استفاده   تلویزیون  از   دهندگان  رأی  از  نیمی  حدود  50  دهه

 با  حالت  همین  نیز  آلمان  و  کانادا  در.  است  یافته  کاهش  زمینه  این  در  رادیو  و  ها  روزنامه

  روز  هر  تقریبی  طور  به  مردم  از   درصد  90  نیز   بریتانیا   در.  میشود  مشاهده  کمتری   میزان
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  اطلاعاتی   منبع  ترین  اصلی  به  برنامهها  این  و  میکنند  نگاه  را   تلویزیون  سیاسی  های   برنامه

  یکی   انتخاباتی  مبارزات  در(.  93:  1373  اشتریان،. )اند  شده  تبدیل   انتخاباتی  روزهای  در

 استفاده  مورد  خود  اهداف  به  دستیابی  برای  انتخاباتی  گروههای  که  وسایلی  مهمترین  از

  افکار   جهت  تعیین  در  تلویزیون  که  بسزایی  تاثیر  و  نقش.  است  تلویزیون  میدهند،  قرار

  بر  ای   سابقه   بی  گذاری  سرمایه  به  را  سیاسی  احزاب  و  سیاستمداران  میکند،  ایفا   عمومی

  دوئل   و  سیاسی  بازیهای  سوی   به  را  آنها  و  کرده  ترغیب  جادویی  جعبه  این  روی

  فیلمهای   میرسد  نظر   به  میان  این  در(.  99-102:  1373  اشتریان،. )است  کشانده  تلویزیونی

  تاثیر   طلب  اصلاح  کاندیداهای  با  او  تلویزیونی   مناظرات  و  پیروز  کاندیدای  تبلیغاتی

  جواد   را  نژاد  احمدی  آقای  تبلیغاتی  فیلم.  است  داشته  انتخاباتی  آرای  جلب  در  را  زیادی

 و  نیازمندان  از  او  حمایت  و  ایشان  استانی  سفرهای  به  بیشتر  آن   در  و  ساخته  شمقدری

 (. 30:  18/3/1388 اقتصاد، دنیای. )بود کرده تاکید محرومان

 چارچوب نظری  
 های نوین در سياست نقش رسانه

ایران   سال  در  در  بار  اینترنت    1388نخستین  از  ملت  گستردۀ  استفادۀ  شاهد  ما 

هستیم. گروههای اجتماعی و سیاسی از فضای اینترنتی بیشترین بهره را بردند. حقیقت  

امر این است که در رسانه های نوین؛ اذهان عمومی امکانات خاص خود را جهت نفوذ  

بر مسائل کشوری دارند و فقط دول تأثیر گذاری  ابزارها بهره  و  نیستند که از این  ت ها 

می برند بلکه احزاب و نهادها نیز به تولید محتوا و اشتراک گذاری و انتشار آن میپردازند  

و از آن بهره می برند. در نتیجه سیاست مداران و کارگزاران با مشاهدۀ این امر سعی بر  

خود   منافع  و  نیازها  جهت  در  را  ابزار  این  از  بیشتر  در  سودگیری  که  همانطور  دارند. 

کمپین های مختلفی درتوئیتر، تلگرام شکل گرفت ؛ از جمله    94انتخابات مجلس سال  

تکرار می   کنم،  »تکرار می  نوشتۀ  از  منتشر ساختن عکس  یا  و  دهیم«  می  »رأی  کمپین 

طرق   به  اجتماعی  نوین  های  رسانه  که  نمائیم  می  مشاهده  که  است  اینچنین   . کنم« 

حزاب، دولت ها و افکار عمومی به کار گرفته شده است. شیوه های  مختلف از جانب ا

 استعمال این رسانه ها را می توان بدین صورت خلاصه نمود: 

ساخت پیج های مختلف از شخصیتهای مهم و شناخته شده و تلاش در   -

دادن میزان طرفداران یک   راه نشان  تنها  آنها. در گذشته  افزایش میزان طرفداران  جهت 
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شخص، رأی گیری بوده، در حالی که امروزه از طریق سیستم رسانه های نوین می توان  

 مین رد. میزان محبوبیت و طرفداران یک شخص را تخ

راه اندازی پیج های موافقان یا مخالفان با مسائل و موضوعات مختلف از   -

این موضوعات ممکن است مبحث   ...هرچند  انرژی هسته ای و  قبیل جنگ، مهاجرت، 

توان میزان   آنها می  برای  با ایجاد صفحه هایی  نباشد، اما  یا  باشد  فکری برخی کاربران 

 کرد.  اهمیت آنها را در دنیای واقعی بیان

تا به حال دیده نشده اند. برخی از این متون   - نشر عکس و فیلمهایی که 

چهره میان  روابط  برخی  نزدیکی  تقویت  و  دوستانه  فضایی  ساخت  برجستۀ  برای  های 

 سیاسی است.

های مجازی از طریق سیاست مداراندر مقایسه با  استعمال شبکهگستردگی  -

کاربران عادی. چراکه قابلیت های فنی، نیروی انسانی با مهارت و متخصص در این راه، 

برداری از تمامی ابزارها و امکانات شبکه  صرف بودجه های کلان امکان استفاده و بهره

 (.180:  1373گذارد)کریمی،  را در اختیار می

 انه و کنش سياسي رس

عقاید، جمعی هایرسانه اثرات درباب  مطالعه  سیاسی و نگرشها  بر  های     کنش 

شد.   آغاز  آمریکا  در  بیستم  سدۀ  از  هایی  جامعه  پژوهش  با که از  ارتباط   کارکرد در 

 جمعی، های انجام گردید؛ تا حدودی بیانگر اثرات رسانه انتخابات  جمعی در  های رسانه

 :انتخابات بودسه طریق بر   به

درپی   و انتخابات مسألۀ به نظر شهروندان جلب  و انتخاباتی فضایی  ایجاد ➢

 آن افزایش میزان مشارکت در انتخابات 

 مساعدت به رأی دهندگان در حاصل نمودن اطلاعات در باب نامزدها  ➢

اقناع مخاطبان ➢ در   فرد یا حزب به فرد، یا حزب یک انتخاب به تلاش 

 ( 65:  1388   امامی، سید(ای تبلیغات رسانه  موضعگیریها و اساس بر دیگر،

 را می توان در نظر گرفت:   سه تئوری حوزه این در ➢

روند ➢ تئوری  این  »متقاعدسازی«.  اقناع   تئوری  و  رویکرد  دگرگونی 

 مخاطبان را در نظر می گیرد.
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د.   پردازناین دسته از نظریه ها، به تشریح پیامدهای رسانه های عمومی می  ➢

های مربوط به آثار وسایل ارتباط جمعی« نام  در نتیجه این گروه از تئوری ها را »تئوری

 نهاده اند. 

نظریات دستۀ سوم ، نظریاتی است که ابزار به کار گرفته توسط رسانه ها   ➢

 (.  126: 1388در »اثرگذاری بر افکار مخاطبان« مورد مداقه قرار می دهد)شیخ الاسلامی،  

علوم برخی  در  پردازان    دربررسی که  رسیدهاند  نتیجه  این به ارتباطات  نظریه 

این رسانه نفوذ با مرتبط رخدادهای نظر گرفت.  در  نیز  را  نظریات خرد  بایست  ای می 

پردازان بر این باورند که محتملاً دیدگاه های شخصی در تأثیرپذیری از  گروه از نظریه  

 رقابت های انتخاباتی رسانه ها بی اثر نیستند. 

 تأثيرات رسانه ها در رقابت های انتخاباتي از طریق اثرات ترغيبي

  سياسي جلب مشارکت  در  رسانه  اهميت

در هایسیستم از یکی عنوان به جمعی ارتباطات  ابزار  تأثیر  جامعه، فرعی   تحت 

چهارچوب   مردمی در  مشارکت  توسعۀ  کارایی شان در  ومیزان  است اجتماعی   سیستمهای

ابزار بر حاکم  سیستم ها،  سنجش قابل این  رسانه  کارآمدی  وجودیک   به  منوط است. 

 عنصر جریان بخشی   و انسجام  گیریشکل در شرط ضروری آن ثبات و مردمی سیستم

است. در صورتی که بستر مشارکت مهیا نباشد؛ امید به اثربخشی   عیاجتما  های مشارکت 

 به ملی تعلیق توسعه هایبرنامه  همراهی با در مردم  مشارکت های جمعی دررسانه پیام

درحالی محال با مردمی   فضایی  در  میتوانند هارسانه  که  است.  ،  هماهنگ   در شرایط 

 تحریک و نهایتاً  حاکمیت و  هاتوده اعتقادات دهی به  وشکل سیستم به  بخشی  مشروعیت 

 به توجه عدم  در صورت  .امور سیاسی، اجتماعی،تأثیرگذار باشند در مشارکت به مردم 

 به جامعۀ رو در یک کارایی ارتباطی بدون یک فناوری به های جمعیرسانه حقیقت؛ این

 حکومت  چهارم رکن منزلۀبه    جمعی ارتباط  ابزار خواهند شد. قرار گرفتن  تبدیل  توسعه 

دیگر  در  دموکراسی  ارتباط   نشانه  بهترین   مجریه؛  و قضاییه  مقننه،  گانه  سه  ارکان میان 

معنای   با  مشارکت  در صورتی که   با در نظر گرفتن آن، که حکومتی است نظام و مردمی 

شده مقدمۀ  تشریح   را  مردمی نظام  ثبات و مردمی نظام پیامدهای از و ملی توسعه را 

  که  بدست می آید  مفاهیم  این  از  جالبی  دور بدانیم،  آن بر واثرگذار  مشروعیت  برگرفته از 

  میتوان بر آن اثرگذار خواهد بود. در نتیجه و در گرو آن گروهی  های رسانه  موفقیت
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 یکی  عنوان  به آنها موفقیت همتراز  را  مردم  مشارکت  در  جمعی هایرسانه موفقیت

-جامعه  امروزه وبه همین دلیل دانست  آن تداوم  و  دموکراسی حفظ  در نظام  پایه های از

 .میدانند  خودکامه  نظامهای و مردمی نظامهای میان وجه ممیزۀ  را آن شناسان

توان   می  شده  گفته  مطالب  به  توجه  های  با  سیستم  در  ها  رسانه  نقش  دریافت 

مردمی و جلب مشارکت آنان ؛ حائز اهمیت است. اما باید این نکته را در نظر بگیریم که  

های   رسانه  فعالیت  برای  دموکراتیک  حکومتی  سیستم  یک  وجود  با  شرایط  هرچند 

وط  جمعی مهیا بوده و بستر توسعه فراهم است اما تا میزان زیادی موفقیت رسانه ها من

به شیوۀ کارکرد رسانه ها و هماهنگی شان با سیستم اجتماعی است. در نتیجه می توان  

گفت مقدمۀ موفقیت رسانه ها در یک جامعه اجرایی شدن یک سیستم حکومتی مردمی  

مراحل   در  موفقیت  این  البته  سازد.  می  فراهم  مردمی  مشارکت  برای  را  زمینه  که  است 

صص عاملان رسانه ای و دانش مربوط به رسانه  بعدی با عناصری چون مدیریت ، تخ

 است. خلاصۀ این نکات را می توان بدین صورت بیان نمود:

دوری از هرگونه مبالغه و اغراق که موجب عدم تطابق گفته ها و اعمال   ➢

 رسانه ها می شود. 

 آگاهی از محدودۀ میان استثمار و آگاهی بخشی به شهروندان  ➢

 نوان مرکز ذخیرۀ اطلاعات اجتماع،تدقیق در رسانه های جمعی به ع ➢

تمرکز بر درونمایۀ رسانه ها و اثرات آن بر روی گروه های اجتماعی که   ➢

 بخشی از پژوهش های رسانه ها را به خود اختصاص می دهد. 

میزان   فاکتورهای اساسی در  از  را  مخاطبان پیام   خصیصه های  و  پیام  ذات  ارونسون

که   اثرپذیری  گونه  سه  مخاطبان از قرار گرفتن تاثیر تتح در مورد و میداند پیام اثرگذاری

به   را پیروی  سه این  ارزیابی در  و میکند  یاد درونی کردن  و یکسان سازی  شامل پیروی،

 یکسان سازی  و اجتماعی  بی ثبات ترین لایۀ نفوذ تنبیه  و تهدید  یا   و پاداش  وعده علت 

 واکنش  ژرفترین  را  باور  یک یا  ارزش  یک  درونی کردن  و  متابعت از  گامی تأثیرگذارتر  را

خواند.  اجتماعی نفوذ به وی می  نظر  سازی  از  نظر   مهم، بخش یکسان  نمودن  جلب 

که   آنجا  میسازد. از  یکسان  آن با  را  خود  شخص  جمعی که  یا  جامعه است. جلب نظر فرد 
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 داشته او همسان  باوری دارد که مایلت   سازد؛می  یکسان الگویی خاص با  را خود  شخص

-داده که  قابلیت پذیرش شخصی  .است پذیرش  قابلیت  درونی کردن، مهم  بخش  اما  باشد 

 بخوانیم، است   مقبول  که  را کسی نوشته در صورتی که کند. به عنوان مثال ارائه می  ها را

 (.  1372گیریم)احمدیان، از او اثر می بودن آن، درست  به  تمایل علت به

 رسانه و انتخابات 

از دو جهت پیغام های سیاسی رسانه های گروهی بر نحوۀ نگرش و نهایتاً تصمیم 

 گیری رأی دهندگان در انتخابات تأثیر می گذارد: 

و   -1 رسانی  اطلاع  واسطۀ  برای  به  که  سیاسی  محتویات  بعضی  بزرگنمایی 

 مخاطبان از اهمیت خاصی برخوردار است.

از طریق نمایش تصویر ویژه و متفاوت از هر نامزد انتخاباتی و بزرگنمایی  -2

 ( 76: 1388تفکرات احزاب یا نامزدان انتخاباتی)سید امامی،  

 د: بنویت وجوه هر یک از نامزدان انتخاباتی را بدین صورت شرح می ده

 خصوصیات شخصیتی؛  -

 (.  79: 1388اهداف و آرمان ها، چارچوب های اخلاقی)سید امامی،   -

ها پیش از ورود به عرصه منازعه  برگزارکنندگان انتخابات سیاسی و همچنین رسانه

را درباره راهبردهای رسانه  برمیتصمیم خود  انتخابات  را  ای   ای  گزینند. راهبرد رسانه 

ه  که  نامید  مدلی  توان  نهاد رسانهدفها، خطمی  عملیاتی  فریندهای  و  ها  در  مشی  را  ای 

آمیزد و در این فرایند افق های بلندمدت  چارچوب یک مجموعۀ به هم پیوسته درهم می

اطلاع رسانی را هدف قرار داده است. در این باب راهکارهای رسانه ای را می توان به  

 چهار دسته تقسیم کرد:

راهبرد انفعالی: در این راهبرد اولویت رسانه ها پوشش حداقلی اخبار در   -1

اعمال   بی توجهی است. رسانه در  یا  آن طرد  انتخابات است و واکنش  از  شرایط پیش 

تا با کم توجهی به مسائل مرتبط با انتخابات آن را آن را بی  این استراتژی بر آن است 

تر از آنچه در واقع در جریان اس بر اهمیت  ت، نشان دهند. چرا که حامیان این راهبرد 

این باورند که رسانه با نمایش دادن جدال میان گروه های انتخاباتی در حقیقت به آنها  

یا   احزاب  میان  تنش  بروز  صورت  در  بنابراین  بخشد.  می  منزلت  و  اجتماعی  اعتبار 
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تنش دامنۀ  بسط  برای  روش  بهترین  انتخاباتی؛  فعالیت  های  نامزدهای  کردن  کم  سیاسی 

 رسانه هاست.

فشارهای   -2 به  واکنش  الزام  بر  تمرکز  با  استراتژی  این  واکنشی:  راهبرد 

اقتدار خود فرامی خواند.   به واکنش برای صیانت از  نهادهایی که  محیط، نهاد رسانه را 

این استراتژی را به کار می گیرند؛ یک پروسۀ بلند مدت را در مدنظر ندارند. از آنجا که  

رویکرد رسانه نسبت به مبارزات انتخاباتی گاهی محافظه کارانه است؛ به همین علت از  

ای از هماهنگی با این رقابت ها داشته باشد.این نهادها با  این نهاد توقع می رود که گونه

اقدام می  افکار عمومی  از سوی  اخبار  شروع فشار  راهبرد، در عرضۀ  این  بر طبق  کنند. 

رعایت   با  و  کرده  انتخابی عمل  به صورت  ها ضرورتاً  رسانه  ها،  رقبت  این  به  مربوط 

 پردازند.  احتیاط میان گروه های سیاسی به فعالیت می 

ر -3 شروع  با  همزمان  ها  رسانه   ، راهبرد  این  در  فعال:  های  راهبرد  قابت 

عمومی   افکار  روی  بر  تا  تلاشند  در  و  کنند  می  شروع  را  خود  فعالیت  انتخاباتی، 

تأثیرگذارند. در این راهبرد رسانه ها فعالانه به تحلیل شرایط پرداخته و اخبار را پوشش  

می دهند. اما در این فعالیت گزینشی عمل نمی کنند. رسانه ها همچنین در راهبرد فعال،  

را به دست می گیرند تا در آن شرایط در میان طرفداران انتخاباتی درگیری  کنترل اوضاع  

صورت نگیرد و اوضاع از دست آنها خارج نشود. در این وضعیت رسانه ها از تمامی  

اجتماعی   نوعی همبستگی  بندی  و شکل  مردمی  در جلب مشارکت  پتانسیل های خود 

 استفاده می کنند. 

را -4 این  رویکرد  فعال:  فوق  افقراهبرد  یافتن  و  هبرد،  توسعه  برای  نو  های 

خرد و  تکامل است و در این فرایند اختلافات و درگیری های میان احزاب را به جان می

شود. این راهبرد با هدف تأثیرگذاری بر  در رویارویی با آنها به شکل فعال وارد عمل می 

به   نیز میپیشاذهان عمومی و تقویت نظام سیاسی در رویارویی در این رقابتها  -بینی 

ای با این رویکرد  کند. سیستم رسانه پردازد و نظریات و رویکردهای خویش را عنوان می

به کار می تمرکزگرایی را  تساهل و  ابتکار،  گیرد و در  خصیصه های ساختاری همچون 

دوره و  موقت  پرتنش  شرایط  از  خود  مشی  تبعیت  خطی  خویش  زمانۀ  به  مختص  ای 

با وضعیت و شرایط موجود هماهنگ نمی  کنندو هیچگاه خودنمی به  را  تنها  بلکه  کنند 
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اهداف و نیات خود نظر دارند و همواره طلیعه دار زمانۀ خویشند)نعمتی انارکی، ترابی،  

1391  :4     ) 

 عناصر موثر در کنش رأی دهي 

آن هنگام که رأی دهنده می خواهد در میان گزینه های موجود دست به انتخاب  

 عنصر را مد نظر قرار دهد:   5می زند، ناگزیر است داده های مرتبط با 

 احزاب اجتماعی،  -1

 ایدئولوژی،  -2

 سیاستگذاری ها،  -3

 احزاب سیاسی،  -4

 (. 266: 1384کاندیداها )سید امامی،  -5

با احزاب رقیب، از   نتایج گزینش  کاندیدای مورد نظر رأی دهندگان و قیاس آن 

اندیشد. تبلیغاتی که در زمان رقابت  عواملی است که شخص پیش از انتخاب به آن می

انتخاباتی شکل می نمایان گیرد، همگونی  های  را  منافع شخصی، گروهی و حزبی  میان 

ایدئولوژیمی آن  مختلف  احزاب  فعالین  میسازد.  برجسته  را  بر  هایی  اصولًا  که  سازند 

است.  اولویت اثرگذار  اجتماعی  عدالت  و  برابری  آزادی،  درباب  دهندگان  رأی  های 

می صورت  دلیل  بدان  دهندگان  رأی  و  احزاب  میان  از  تعاملات  آنان  فهم  بر  که  گیرد 

پیامدهای سیاست های مورد نظر حزب و وضعیت کاندیداداهای آن درک درستی داشته  

سیاسی   سوابق  و  شخصیت  از  آگاهی  برای  دهندگان  رأی  که  است  روشن  باشند. 

این   به  که  انتقاداتی  تمامی  با  پردازند.  می  آنان  سنجش  به  خود  نظر  مورد  کاندیداهای 

ا ؛  است  وارد  ترین  نظریه  منطقی  از  عقلانی  گزینش  که  است  باور  این  بر  ینگهارت 

دگرگونی   تبیین  و  جامعه  یک  شهروندان  توسط  انتخاباتی  عیار  در  موجود  رویکردهای 

(. اما این  71:  1373های کوتاه مدت سیاسی عناصر فرهنگی و نهادی است)اینگهارت،  

مقطعی   از جهت  نه  نیستن  –عناصر  ثابت  زمان  گذر  در  نه  و  : 1373د)اینگهارت،  ملی 

71 .) 

 روش گردآوری 

 این  هایویژگی.  کند می مهیا آن شناسی  روش برای را روش تحقیق، شناسی نوع

 : است زیر شرح به طورخلاصه به تحقیق
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عوامل    "  به تا دارد قصد نیز حاضر تحقیق:    تحقیق هدف لحاظ از پژوهی  آیند 

انتخابات ریاست جمهوری   در  انتخابات جوانان  بر مشارکت   نظر از و بپردازد  "موثر 

 تحقیق:  اطلاعات و ها داده  گردآوری لحاظ از   .میباشد کاربردی تحقیق یک هدف،

 توصیفی تحقیق یک تحلیل و تجزیه روش و اطلاعات و ها داده گردآوری نظر از حاضر

 از  اجراء نحوه حسب بر حاضر  پژوهش:  اجراء نحوه لحاظ  از  باشد.می غیرآزمایشی و

 .میباشد پیمایشی  نوع
  آماریجامعه

پژوهش جامعه این  برگزاری   شامل آماری  زمان  در  که  ریاست  افردای  انتخابات 

سنی   بازه  در  دوازدهم  و  یازدهم  حسن    35تا    18جمهوری  به  و  داشتند  قرار  سال 

   .سال قرار دارند 42تا  21روحانی رای داده بودند. یعنی افرادی که اکنون در بازه سنی 

 گیری  نمونه روش

شانس   از  آماری  جامعه  افراد   تمامی  آماری  جامعه  به  توجه  با  پژوهش  این  در 

   .نفر انتخاب می گردد 384برخوردار خواهند بود که حجم نمونه تعداد   یکسان

 ابزار سنجش  

های   داده  کسب  برای  مستقیم  روشی  و  تحقیق  رایج  ابزارهای  از  یکی  پرسشنامه 

با   دهنده  پاسخ  که  است  ها(  )گویه  ها  سوال  از  ای  مجموعه  پرسشنامه  است.  تحقیق 

دهد. این پاسخ، داده مورد نیاز پژوهشگر را تشکیل  میملاحظه آنها پاسخ لازم را ارائه  

محرک   .دهدمی نوعی  را  پرسشنامه  های  میپ   سوال  طریق  اسخ  از  کرد.  محسوب  توان 

ارزیابی قرار  سوال های پرسشنامه می مورد  را  دانش، علایق، نگرش و عقاید فرد  توان 

 .دهد آگاهی یافتیانجام م  آیندهداد، به تجربیات قبلی وی پی برده و به آنچه در 

 نظری ازمبانی برگرفته ساخته محقق  نامهپرسشسنجش ،  در این پژوهش از ابزار  

جوانان جهت جذب به کارزارهای  های  با سؤالات بسته برای جمع آوری دیدگاه  تحقیق

پیروز   کاندیدای  است.  انتخاباتی  گردیده  گویه    استفاده  براساس  پرسشنامه  این  تدوین 

شده   استخراج  با  های  کیفی  مصاحبه  جوانان    20از  ستادهای  فعالین  و  مسولین  از  نفر 

ریاست جمهوری   دوازدهم  و  یازدهم  ریاست جمهوری  انتخابات   ، انتخاباتی  نامزدهای 

مولفه استخراج گردید که عبارتند از: ویژگی های  4از این مصاحبه های کیفی  بوده است.

سرمایه اجتماعی، سیاست های تبلیغاتی  فردی و سوابق مدیریتی، وعده های انتخاباتی،  

این   از    4برمبنای    ای  گزینه  6  طیف  اساس  بر   سوال و  40مولفه پرسشنامه ای متشکل 

شدکه خیلی زیاد به معنی بیشترین ارزش و    دهی   تا بی تاثیر نمره    زیاد   خیلی  از  لیکرت

 بی تاثیر  به معنی کم ترین ارزش می باشد. 
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 سشنامه  روایي پر

د. به وش می در این پژوهش به منظور اطمینان بیشتر از روش روایی صوری استفاده 

قرار گرفت و از آنان در مورد هر سوال و در    خبرگاننامه در اختیار  این منظور پرسش

نامه مورد  شخصوص ارزیابی هدف مربوط، نظر خواهی شد و با اصلاحات جزئی پرس

 ید قرار گرفت. یتأ

 نامه پایایي پرسش

پایایی به دقت، اعتماد پذیری، ثبات یا تکرار پذیری نتایج آزمون اشاره دارد. جهت  

گیری مورد استفاده در این پژوهش از روش آلفای کرونباخ که  سنجش پایایی ابزار اندازه

باشد استفاده شده است. روش آلفای کرونباخ مطابق  ها میترین روشترین و رایجاز مهم 

 (. 1389شود )مومنی، ه می با رابطه زیر استفاد

 

 

رابطه   این  آزمون،    در  کل  پایایی  های(    ضریب  )بخش  سؤالات  تعداد 

)بخش(    آزمون،   نمرات سوال  نمرات کل سؤالات    و    واریانس  واریانس 

از سطح مقدار می)آزمون( می بالاتر  آلفای کرونباخ آن  ابزاری که  نیمم که توسط  باشد. 

باشد    7/0آلفای کرونباخ بالاتر از حداقل مقدار    چنانچه   ( پیشنهاد گردید.1987)  5نانلی 

 .مورد استفاده از پایایی بالایی برخوردار است  نامهبیانگر این است که پرسش 

افزار    نرم  از  استفاده  با  پژوهش  این  کرونباخ    ،SPSSدر  پرسشنامه  آلفای  پایایی 

 . دیبرآورد گرد

 تعداد سوالات  آلفای کرونباخ 

0.897 8 

0.935 10 

0.854 7 

0.921 16 

  0/ 7شود، مقدار آلفای کرونباخ  در مقایسه با  همانطور که از جدول بالا مشاهده می

 باشد.مقدار بالایی است و بیانگر پایایی بالای پرسشنامه می

 قسمت است:   2شامل   ها نامهنامه: این بخش از پرسشسؤالات پرسش  -2
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متغیرهای   که  (جمعیت شناختیدموگرافی)الف(  این قسمت سعی شده است  در   :

جمع دهندگان  پاسخ  با  رابطه  در  شناختی  جمعیت  و  کلی  این  اطلاعات  گردد.  آوری 

نامه  باشد. اطلاعات مربوط به این بخش از پرسشسؤال می  سهبخش از پرسشنامه شامل  

 نشان داده شده است.    1در جدول 

 متغیرهای جمعیت شناختی پرسشنامه  -1جدول 

 41-36، 35-31، 30-26، 25-21 سن

 مرد. –زن جنسیت 

 سطح تحصیلات 
دیپلم زیر  و  دیپلم-دیپلم  و   –لیسانس  -فوق  لیسانس   فوق 

 بالاتر 

سنجش   به  مربوط  سؤالات  شامل  اختصاصی  سؤالات  تخصصی:  سؤالات  ب( 

تا    درخواست، از پاسخ دهندگان  دراین بخش، که  باشدمیمتغیرهای تحقیق   شده است 

پاسخنامه  در  را  خود  گزینهنظر  پنج  طیف  بصورت  که  لیکرت ا ای  گردیده    6ی  تنظیم 

  (.3است، مشخص نمایند )جدول  

 سوالات پرسشنامهترکیب  -2جدول  

 ویژگی های فردی و سوابق مدیریتی 

 
            1-8سؤالات

 وعده های انتخاباتی 

 
 9-18سؤالات 

 سرمایه اجتماعی 

 
 19-25سؤالات 

 سیاست های تبلیغاتی

 
 26-40سؤالات 

 

 طیف لیكرت  -3جدول 

 

 خیلی زیاد زیاد متوسط  کم خیلی کم  انتخابیگزینه 

 5 4 3 2 1 امتیاز 

 یافته ها 
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برای   لازم  اطلاعات  بخش،  این  آن   پژوهشدر  اعتبار  که  ای  پرسشنامه  از  حاضر 

  SPSSمورد آزمون قرار گرفته بود، جمع آوری شد. این اطلاعات در محیط نرم افزاری  

 مورد تجزیه و تحلیل گردید.با اعمال آزمون های آماری مناسب 

 تجزیه و تحلیل توصیفی -1-4

 بررسی وضعیت سن پاسخگویان  -1-1-4

 توزیع فراوانی و فراوانی نسبی پاسخگویان به تفکیک سن  - 4جدول 

 درصد فراوانی تجمعی  درصد فراوانی  فراوانی  سن

25-21 178 46 46 

30-26 97 25 71 

35-31 65 18 89 

41-36 44 11 100% 

  %100 384 کل جمع 

جدول   به  توجه  سنی    4با  رده  در  افراد  )   21تا    25بیشترین  و   46سال  درصد( 

درصد(. سایر اطلاعات مربوط به    11سال بوده اند )  41تا    36کمترین آنها در رده سنی  

جدول   در  دهندگان  پاسخ  ای    4-1سن  دایره  نمودار  در  ویژگی  این  است.    4-1آمده 

 توصیف می شود.

 تفکیک نمونه آماری بر حسب سن   -1نمودار 

 بررسی وضعیت جنسی پاسخگویان  -2-1-4 

 توزیع فراوانی و فراوانی نسبی پاسخگویان به تفکیک جنسیت  -5جدول 

 درصد فراوانی تجمعی  درصد فراوانی  فراوانی  جنسیت 

 %54 %54 207 مرد 

 %100 %46 177 زن

  %100 384 جمع کل 

 

46%

25%

18% 11%
سن

21-25

26-30

31-35

36-41
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درصد(.    54بیشترین افراد نمونه را مردان تشکیل می دهند )   5با توجه به جدول  

آمده است. این ویژگی در نمودار دایره    5طلاعات مربوط به جنسیت در جدول  سایر ا 

 به شرح ذیل توصیف می شود: زیر ای 

 

 تفکیک نمونه آماری بر حسب جنسیت   -2نمودار 

 بررسی وضعیت تحصیلات پاسخگویان  -3-1-4

 توزیع فراوانی و فراوانی نسبی پاسخگویان به تفکیک تحصیلات  -6جدول 

 فراوانی تجمعی درصد  درصد فراوانی  فراوانی  تحصیلات 

 17 17 65 دیپلم و زیر دیپلم

 69 26 100 فوق دیپلم 

 95 52 200 لیسانس 

 %100 5 19 فوق لیسانس و بالاتر 

  %100 384 جمع کل 

)  6همانطور که در جدول   آماری  نمونه  افراد  بیشترین  نمایید  نفر(  71مشاهده می 

درصد دارای تحصیلات لیسانس و کمترین انها فوق لیسانس و بالاتر )حدود    52معادل  

آورده شده است.    6درصد( بوده اند. سایر اطلاعات مربوط به تحصیلات در جدول    5

 به شرح زیر توصیف می گردد.  3این ویژگی در نمودار دایره ای  

 

17%

26%
52%

5%

تحصیلات

دیپلم و زیر دیپلم

فوق دیپلم

لیسانس

ترفوق لیسانس و بالا

Series1, 
, مرد 

54%  ,
54%

Series1, 
,  %46, زن

46%

جنسیت

مرد 

زن
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 تفکیک نمونه مورد مطالعه بر حسب تحصیلات   -3نمودار 

 بررسي روایي پرسشنامه 

فراوانی  -7جدول   و  فراوانی  حسب   توزیع  بر  پاسخگویان  نظر  سوابق نسبی 

 تحصیلی روحانی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

40 

84 

8.0 

16.8 

8.0 

24.8 

 متوسط 

 کم

173 

104 

34.6 

20.8 

59.4 

80.2 

 خیلی کم 

 جمع

99 

500 

19.8 

100.0 

100.0 

 

 

 
سوابق تحصیلی روحانی  نسبی نظر پاسخگویان بر حسب   فراوانیتوزیع    -4نمودار  

 در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

  روی    که سوابق تحصیلی روحانی  چنین استنباط کرد   توانیم  -4از نمودار شماره  

و  در حمایت از کارزارهای انتخاباتی داشته    تاثیر متوسطدرصد(،    6/34 نفر )معادل   173

در حمایت از کارزارهای انتخاباتی    تاثیر کم و خیلی کمدرصد(    6/40نفر )معادل    203

در حمایت از    تاثیر زیاد تا خیلی زیاددرصد(،    24/ 8نفر )معادل    126و همچنین  داشته  

 کارزارهای انتخاباتی داشته است.

ویژگی های  نسبی نظر پاسخگویان بر حسب   یتوزیع فراوانی و فراوان  -8جدول  

 شخصیتی روحانی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  
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 3.8 3.8 19 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

 کم

 خیلی کم 

 جمع

45 

158 

150 

128 

500 

9.0 

31.6 

30.0 

25.6 

100.0 

12.8 

44.4 

74.4 

100.0 

 

 
ویژگی های شخصیتی  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -5نمودار  

 روحانی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

ویژگی های شخصیتی روحانی    چنین استنباط کرد که   توانیم  5از نمودار شماره  

)معادل    158  روی متوسطدرصد(،    31/ 6نفر  انتخاباتی    تاثیر  کارزارهای  از  حمایت  در 

در حمایت از کارزارهای    تاثیر کم و خیلی کمدرصد(    55/ 6نفر )معادل    278و  داشته  

داشته   همچنین  انتخاباتی  )معادل    14و  زیاددرصد(،    8/12نفر  خیلی  تا  زیاد  در    تاثیر 

 یت از کارزارهای انتخاباتی داشته داشته است. حما

ویژگی های  نسبی نظر پاسخگویان بر حسب   فراوانی و فراوانی وزیعت  -9جدول  

 ظاهری روحانی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

12 

39 

2.4 

7.8 

2.4 

10.2 

 متوسط 

 کم

159 

133 

31.8 

26.6 

42.0 

68.6 

 خیلی کم 

 جمع

157 

500 

31.4 

100.0 

100.0 
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ویژگی های شخصیتی  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -  6نمودار  

 روحانی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

  ویژگی های ظاهری روحانی روی چنین استنباط کرد    توانیم  6از نمودار شماره  

در حمایت از کارزارهای انتخاباتی داشته،   تاثیر متوسطدرصد(،     8/31نفر )معادل    159

)معادل   290 خیلی کم درصد(  58نفر  و  کم  انتخاباتی    تاثیر  کارزارهای  از  حمایت  در 

در حمایت از کارزارهای    تاثیر زیاد تا خیلی زیاددرصد(،    2/10نفر )معادل   51داشته و  

 انتخاباتی داشته است. 

نظر  -10جدول   نسبی  فراوانی  و  فراوانی  حسب    توزیع  بر  سوابق پاسخگویان 

 مدیریتی روحانی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 9.0 9.0 45 خیلی زیاد

 متوسط 

 کم

108 

160 

21.6 

32.0 

30.6 

62.6 

 خیلی کم 
102 

85 

20.4 

17.0 

83.0 

100.0 

  100.0 500 جمع
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سوابق مدیریتی روحانی  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -7نمودار  

 در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

نمودار شماره   که  توانیم  7از  کرد  استنباط  روی   چنین  روحانی  مدیریتی    سوابق 

و    در حمایت از کارزارهای انتخاباتی داشته  تاثیر متوسطدرصد(،    6/30نفر )معادل    160

در حمایت از کارزارهای انتخاباتی    تاثیر کم و خیلی کمدرصد(    4/37نفر )معادل    187

حمایت از  در    تاثیر زیاد تا خیلی زیاددرصد(،    30/ 6نفر )معادل    153و همچنین    داشته

 است. کارزارهای انتخاباتی داشته

رضایت از  توزیع فراوانی و فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -11جدول  

 عملکرد و سوابق روحانی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

30 

116 

6.0 

23.2 

6.0 

29.2 

 69.0 39.8 199 متوسط 

 کم

 خیلی کم 

 جمع

92 

63 

500 

18.4 

12.6 

100.0 

87.4 

100.0 

 

 
حسب    8نمودار   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  توزیع  عملکرد  از  رضایت 

 سوابق روحانی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 

 که رضایت و عملکرد روحانی رویچنین استنباط کرد  توانیم  8از نمودار شماره 

تاثیر متوسط در حمایت از کارزارهای انتخاباتی داشته، درصد(،     8/39نفر )معادل   199

کارزارهای  درصد(   31معادل  )    نفر  100  روی از  حمایت  در  کم  خیلی  تا  کم  تاثیر 
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تاثیر زیاد تا خیلی زیاد  درصد(،    2/29نفر )معادل    146  رویو همچنین    انتخاباتی داشته 

 کارزارهای انتخاباتی داشته است. در حمایت از 

وعده مذاکره  توزیع فراوانی و فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    12جدول  

 با آمریکا در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 5.8 5.8 29 خیلی زیاد

 32.4 26.6 133 زیاد

 70.8 38.4 192 متوسط 

 92.0 21.2 106 کم

 100.0 8.0 40 خیلی کم 

  100.0 500 جمع

 

 
وعده مذاکره با آمریکا  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -9نمودار  

 کارزارهای انتخاباتی در حمایت از 

 

 192 وعده مذاکره با آمریکا رویچنین استنباط کرد که  توانیم 9 از نمودار شماره

  تاثیر متوسط در حمایت از کارزارهای انتخاباتی داشته، روی درصد(،    4/38نفر )معادل  

نفر )معادل    146  رویزیاد و خیلی زیاد و همچنین    تاثیردرصد(،    4/32نفر )معادل    162

 تاثیر زیاد یا خیلی زیاد داشته است. درصد(  2/29

انعقاد برجام و توزیع فراوانی و فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب   13جدول  

 وعده برجام در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 
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 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

25 

112 

5.0 

22.4 

5.0 

27.4 

 66.4 39.0 195 متوسط 

 کم

 خیلی کم 

 جمع

126 

42 

500 

25.2 

8.4 

100.0 

91.6 

100.0 

 

 
انعقاد برجام و وعده  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -10نمودار  

 برجام در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 

انعقاد برجام و وعده انعقاد برجام  چنین استنباط کرد    توانیم  10از نمودار شماره  

را   درصد(   6/33معادل   نفر  168برای    تاثیر متوسط،  درصد(،    39نفر )معادل    195  روی

برای   کمتاثیر   زیاد و خیلی    4/27معادل  ) نفر  137و خیلی کم و همچنین  را  درصد(، 

 داشته است. زیاد

حسب    -14جدول   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  فراوانی  به  توزیع  توجه 

 مطالبات اقوام در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

 کم

26 

121 

179 

120 

5.2 

24.2 

35.8 

24.0 

5.2 

29.4 

65.2 

89.2 

 100.0 10.8 54 خیلی کم 

  100.0 500 جمع
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توجه به مطالبات اقوام  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -11نمودار  

 در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

نمودار شماره   اقوام  استنباط کرد که   چنین  توانیم   11از  به مطالبات  توجه  وعده 

  8/34نفر )معادل   174 حد متوسط و برای در تاثیردرصد(،  29/ 4نفر )معادل  179برای  

زیاد و خیلی    تاثیر درصد(،    4/29نفر )معادل    147و خیلی کم و برای   کم   تاثیر  درصد(

 در حمایت از کارزرارهای انتخاباتی روحانی داشته است. زیاد 

وعده حل  نسبی نظر پاسخگویان بر حسب   فراوانی توزیع فراوانی و  -15جدول  

 مشکلات اقتصادی و معیشتی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

24 

107 

4.8 

21.4 

4.8 

26.2 

 متوسط 

 کم

 خیلی کم 

193 

114 

62 

38.6 

22.8 

12.4 

64.8 

87.6 

100.0 

 

 جمع
500 100.0  
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بر حسب    -12نمودار   پاسخگویان  نظر  نسبی  وعده حل مشکلات  توزیع فراوانی 

 اقتصادی و معیشتی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

وعده حل مشکلات اقتصادی و چنین استنباط کرد که    توانیم  12از نمودار شماره  

)معادل    193برای  معیشتی   متوسط درتاثیر  ،   درصد(  6/38نفر  نفر    176برای   و حد 

تاثیر  درصد(،    2/26نفر )معادل    131برای   و  خیلی کم کم و تاثیر درصد(    2/35)معادل  

 در حمایت از کارزارهای انتخاباتی روحانی داشته است.  زیاد و خیلی زیاد

کنترل تورم  نسبی نظر پاسخگویان بر حسب   و فراوانی  توزیع فراوانی   -16جدول  

 در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

29 

114 

5.8 

22.8 

5.8 

28.6 

 متوسط 

 کم

 خیلی کم 

164 

89 

104 

32.8 

17.8 

20.8 

61.4 

79.2 

100.0 

  100.0 500 جمع
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کنترل تورم در حمایت  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    13نمودار  

 از کارزارهای انتخاباتی 

شماره   نمودار  که    توانیم   13از  کرد  استنباط  تورمچنین  نفر    193برای    کنترل 

تاثیر  درصد( ،    8/32معادل  ) نفر  164خیلی کم و برای   کم و تاثیر  درصد(  6/38 )معادل 

در حمایت از   درصد(، زیاد و خیلی زیاد  6/28نفر )معادل    143برای    و متوسط در حد

 کارزارهای انتخاباتی داشته است.

و  توزیع  -17جدول   نسبی فراوانی  حسب   فراوانی  بر  پاسخگویان  وعده  نظر 

از   حمایت  در  جوانان  ملی  سازمان  احیای  دستور  و  جوانان  مطالبات  به  رسیدگی 

 زارهای انتخاباتی کار

 فراوانی  
درصد  

 فراوانی 

 درصد

 تجمعی 

خیلی  

 زیاد
34 6.8 6.8 

 زیاد

 متوسط 

146 

189 

29.2 

37.8 

36.0 

73.8 

 کم

 خیلی کم 

86 

45 

17.2 

9.0 

91.0 

100.0 

  100.0 500 جمع
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فراوانی  -14نمودار   حسب   توزیع  بر  پاسخگویان  نظر  به  نسبی  رسیدگی  وعده 

 مطالبات جوانان و دستور احیای سازمان ملی جوانان در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

شماره   نمودار  که    توانیم  14از  کرد  استنباط  مطالبات  چنین  به  رسیدگی  وعده 

تاثیر  درصد( ،    8/37نفر )معادل    189برای  جوانان و دستور احیای سازمان ملی جوانان  

  131برای   زیاد و خیلی زیاد وتاثیر  درصد(،   36نفر )معادل    180در حد متوسط و برای  

)معادل   کمتاثیر   درصد(  26/ 2نفر  خیلی  و  انتخاباتی    کم  کارزارهای  از  حمایت  در 

 نی داشته است. روحا

وعده ایجاد  نظر پاسخگویان بر حسب   توزیع فراوانی و فراوانی نسبی  -18جدول  

 ثبات در شرایط کشور در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

41 

153 

8.2 

30.6 

8.2 

38.8 

 متوسط 

 کم

172 

85 

34.4 

17.0 

73.2 

90.2 

 کم خیلی 

 جمع

49 

500 

9.8 

100.0 
100.0 
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ثبات در  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -15نمودار   وعده ایجاد 

 انتخاباتی شرایط کشور در حمایت از کارزارهای 

شماره   نمودار  که    توانیم  15از  کرد  استنباط  در چنین  ثبات  ایجاد  وعده  تاثیر 

کشور   )معادل    172برای  شرایط  برای   درصد( 4/34نفر   ، متوسط  حد  در  نفر    194، 

درصد( کم و   8/26نفر )معادل    134برای     زیاد و خیلی درصد(، زیاد و  8/37 )معادل 

 در حمایت از کارزارهای انتخاباتی روحانی داشته است. خیلی کم

نسبی  -19جدول   فراوانی  و  فراوانی  حسب   توزیع  بر  پاسخگویان  وعده  نظر 

 افزایش آزادی های سیاسی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 6.2 6.2 31 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

122 

195 

24.4 

39.0 

30.6 

69.6 

 کم

 خیلی کم 

 جمع

96 

56 

500 

19.2 

11.2 

100.0 

88.8 

100.0 

 

 

821 

صلنامه
ف

 
ي

علم
 (

مقاله
 

ي
علم

 ـ
پژ

و
ي

هش
 )

ي
جامعهشناس

 
ي

سياس
یا 

ن،
را

 
سا

 ل
سوم، 

شما
ره
 

چهارم )پ
اپي

ي
12

ن
(، زمستا

99
 



 
وعده افزایش  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -16جدول   

 کارزارهای انتخاباتی آزادی های سیاسی در حمایت از 

شماره   نمودار  که    توانیم  16-4از  کرد  استنباط  آزادی  چنین  وعده  افزایش  تاثیر 

 معادل) نفر  153حد متوسط ، برای   درصد( ، در  39نفر )معادل    195برای   های سیاسی

  و خیلی کم  کم درصد(  4/30نفر )معادل    152خیلی زیاد و برای   درصد(، زیاد و  6/30

 ارزارهای انتخاباتی تاثیر داشته است. در حمایت از ک 

حسب    -20جدول   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  فراوانی  وعده  توزیع 

 افزایش آزادی های اجتماعی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

16 

134 

181 

3.2 

26.8 

36.2 

3.2 

30.0 

66.2 

 کم

 خیلی کم 

126 

43 

25.2 

8.6 

91.4 

100.0 

  100.0 500 جمع
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بر حسب    -17نمودار   نظر پاسخگویان  آزادی  توزیع فراوانی نسبی  افزایش  وعده 

 های سیاسی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

شماره   نمودار  استنباط   توان یم  -17از  که   چنین  اجتماعی  کرد  های  آزادی  تاثیر 

)معادل    181برای   برای   درصد(  36/ 2نفر   ، متوسط  حد  در  )معادل    169،    8/33نفر 

و کم  خیلی  و  کم  )معادل    150برای   درصد(،  زیاد30نفر  خیلی  و  زیاد  داشته    درصد( 

 است. 

وعده دفاع  نسبی نظر پاسخگویان بر حسب   توزیع فراوانی و فراوانی   -21جدول  

 از حقوق زنان در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 7.0 7.0 35 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

132 

174 

26.4 

34.8 

33.4 

68.2 

 کم

 خیلی کم 

115 

44 

23.0 

8.8 

91.2 

100.0 

  100.0 500 جمع

 

 
 

وعده دفاع از حقوق  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -18نمودار  

 زنان از کارزارهای انتخاباتی 

 

شماره   نمودار  که    توان یم  -18از  کرد  استنباط  زنان  چنین  حقوق  از  دفاع  وعده 

  33/ 4نفر )معادل    167متوسط ، برای   در حدتاثیر   ، درصد(  8/34 نفر )معادل  174برای  
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را در    کم و خیلی  درصد( کم  8/31نفر )معادل    159برای   درصد(، زیاد و خیلی زیاد و

  حمایت از کارزارهای انتخاباتی روحانی داشته است. 

حسب    22جدول   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  فراوانی  استفاده  توزیع 

از   حمایت  در  طلب  اصلاح  و  اصولگرا  رو،  میانه  طیف  اجتماعی  سرمایه  از  همزمان 

 کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

31 

105 

6.2 

21.0 

6.2 

27.2 

 متوسط 

 کم

189 

111 

37.8 

22.2 

65.0 

87.2 

 خیلی کم 

 جمع

64 

500 

12.8 

100.0 

100.0 

 

 
پاسخگویان  -19نمودار   نظر  نسبی  فراوانی  حسب   توزیع  از  بر  همزمان  استفاده 

کارزارهای   از  حمایت  در  طلب  اصلاح  و  اصولگرا  رو،  میانه  طیف  اجتماعی  سرمایه 

 انتخاباتی 

تاثیر استفاده همزمان از سرمایه  چنین استنباط کرد که    توان یم  19از نمودار شماره  

،  درصد(  37/ 8نفر )معادل    189برای    اجتماعی طیف میانه رو، اصولگرا و اصلاح طلب

نفر    136خیلی کم و برای   درصد(، کم و  6/35نفر )معادل    175حد متوسط ، برای   در

زیاد،    2/27)معادل   خیلی  و  زیاد  حد  در  کدرصد(  از  حمایت  انتخاباتی  در  ارزارهای 

 داشته است. 

نسبی  -23جدول   فراوانی  و  فراوانی  حسب   توزیع  بر  پاسخگویان  حمایت  نظر 

 چهره های شاخص اصلاحات در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  
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 خیلی زیاد 

 زیاد

35 

99 

7.0 

19.8 

7.0 

26.8 

 متوسط 

 کم

162 

143 

32.4 

28.6 

59.2 

87.8 

 خیلی کم 

 جمع

61 

500 

12.2 

100.0 

100.0 

 

 

 
بر حسب    -  20نمودار   پاسخگویان  نظر  حمایت چهره های  توزیع فراوانی نسبی 

 کارزارهای انتخاباتی شاخص اصلاحات در حمایت از 

چهره های شاخص    حمایت   چنین استنباط کرد که  توانیم  20-4از نمودار شماره  

)معادل   204برای    اصلاحات ، کمتاثیر  درصد(    8/40نفر  کم  خیلی  نفر    162برای   و 

و  32/ 4 )معادل  متوسط  حد  در  )معادل    134برای     درصد(  و   درصد(  8/26نفر  زیاد 

 بر حمایت از کارزارهای انتخاباتی داشته است.   خیلی زیاد

فراوانی  -24جدول   نسبی توزیع  فراوانی  پاسخگویان و  حسب    نظر  حمایت  بر 

 حمایت نخبگان سیاسی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

43 

106 

164 

8.6 

21.2 

32.8 

8.6 

29.8 

62.6 

 88.2 25.6 128 کم

825 

صلنامه
ف

 
ي

علم
 (

مقاله
 

ي
علم

 ـ
پژ

و
ي

هش
 )

ي
جامعهشناس

 
ي

سياس
یا 

ن،
را

 
سا

 ل
سوم، 

شما
ره
 

چهارم )پ
اپي

ي
12

ن
(، زمستا

99
 



 100.0 11.8 59 خیلی کم 

  100.0 500 جمع

 

 
نسبی  -21نمودار   فراوانی  حسب   نظر توزیع  بر  حمایت  پاسخگویان  حمایت 

 کارزارهای انتخاباتی نخبگان سیاسی در حمایت از 

شماره   نمودار  که    توانیم21از  کرد  استنباط  سیاسی  چنین  نخبگان  حمایت  تاثیر 

)معادل    187برای   برای   درصد(   37/ 4نفر   ، کم  خیلی  و  )معادل    164کم    8/32نفر 

و درصد( متوسط  حد  )معادل  149برای   در  زیاد درصد(  8/29نفر  خیلی  و  در   زیاد 

 اباتی داشته است. حمایت از کارزارهای انتخ

حسب    -25جدول   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  فراوانی  حمایت  توزیع 

 حمایت اساتید دانشگاه در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 6.6 6.6 33 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

 کم

112 

202 

96 

22.4 

40.4 

19.2 

29.0 

69.4 

88.6 

 خیلی کم 

 جمع

57 

500 

11.4 

100.0 

100.0 

 

 

826 

ی 
ور

مه
ج

ت 
اس

ری
ت 

ابا
خ

انت
ر 

 د
ن

انا
جو

ي 
بات

خا
انت

ت 
رک

شا
ر م

ر ب
ذا

رگ
أثي

ل ت
وام

 ع
ي

وه
پژ

ه 
د

آین
 

 



 
حمایت حمایت اساتید  نظر پاسخگویان بر حسب  توزیع فراوانی نسبی  -22نمودار 

 انتخاباتی دانشگاه در حمایت از کارزارهای 

نمودار شماره   کرد    توانیم  22از  استنباط  دانشگاه  چنین  اساتید  تاثیر حمایت  که 

)معادل   202 برای در  4/40نفر   ، برای   درصد(  متوسط،  )معادل    153حد    6/30نفر 

)معادل   145 برای درصد(، کم و خیلی کم و زیاد29نفر  زیاد و خیلی    درصد( در حد 

 داشته است. 

حسب   -26 جدول  بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  فراوانی  حمایت  توزیع 

 تشکل های دانشجویی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

23 

146 

4.6 

29.2 

4.6 

33.8 

 متوسط 

 کم

194 

88 

38.8 

17.6 

72.6 

90.2 

 100.0 9.8 49 خیلی کم 

  100.0 500 جمع
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بر حسب    -23نمودار   پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  تشکل های  توزیع  حمایت 

 دانشجویی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

از  پاسخگویان  نظرات  که میزان   چنین استنباط کرد  توانیم  -23از نمودار شماره  

تاثیر حمایت تشکل های دانشجویی بر حمایت از کارزارهای انتخاباتی روحانی به شرح  

 زیر است:

  8/33نفر )معادل  169، در حد متوسط ، برای  درصد( 8/38نفر )معادل   194برای   

 و خیلی کم. کم (د درص  4/27نفر )معادل  137برای  درصد( زیاد و خیلی زیاد و

حسب    -27جدول   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  فراوانی  حمایت  توزیع 

 احزاب سیاسی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 6.2 6.2 31 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

111 

206 

22.2 

41.2 

28.4 

69.6 

 کم

 خیلی کم 

98 

54 

19.6 

10.8 

89.2 

100.0 

  100.0 500 جمع
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حسب    -24نمودار   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  احزاب  توزیع  حمایت 

 سیاسی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

حمایت پاسخگویان در  چنین استنباط کرد که میزان    توانیم  24نمودار شماره   از

زیر   شرح  به  روحانی  انتخاباتی  کارزارهای  در  سیاسی  احزاب  حمایت  تاثیر  خصوص 

 است: 

  4/30معادل ) نفر   152درصد( ، در حد متوسط ، برای  2/41نفر )معادل   206برای   

  زیاد. خیلی درصد( زیاد و 4/28نفر )معادل 142برای   خیلی کم و درصد( کم و

حسب    -28جدول   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  فراوانی  حمایت  توزیع 

 هنرمندان و سلبریتی ها در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

16 

79 

202 

3.2 

15.8 

40.4 

3.2 

19.0 

59.4 

 کم

 خیلی کم 

125 

78 

25.0 

15.6 

84.4 

100.0 

  100.0 500 جمع
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بر حسب    -25نمودار   پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  و  توزیع  هنرمندان  حمایت 

 کارزارهای انتخاباتی سلبریتی ها در حمایت از 

از    نظرات میزان   کرد که استنباط چنین  توانیم  -25از نمودار شماره   پاسخگویان 

   تاثیر حمایت هنرمندان و سلبریتی ها در کارزارهای انتخاباتی روحانی به شرح زیر است:

  4/40نفر )معادل    202خیلی کم برای   کم و درصد(  6/40نفر )معادل    203برای   

  زیاد. خیلی درصد( زیاد و 19نفر )معادل  95 متوسط ، و برایدرصد( در حد  

انتخاب نماد  توزیع فراوانی و فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -29جدول  

 کلید برای بازکردن قفل مشکلات در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی 

 4.2 4.2 21 خیلی زیاد 

 زیاد 

 متوسط

70 

200 

14.0 

40.0 

18.2 

58.2 

 کم 

 خیلی کم

138 

71 

27.6 

14.2 

85.8 

100.0 

  100.0 500 جمع 
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انتخاب نماد کلید برای  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -26نمودار  

 بازکردن قفل مشکلات در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

شماره   نمودار  میزان    توانیم  26از  که  کرد  استنباط  بر   نظراتچنین  پاسخگویان 

کارزارهای  حسب   از  حمایت  در  مشکلات  قفل  بازکردن  برای  کلید  نماد  انتخاب  تاثیر 

 انتخاباتی به شرح زیر است: 

 40 معادل ) نفر 200 برای کم و خیلی کم  درصد(  8/41نفر )معادل   209 برای  

  درصد( زیاد و خیلی زیاد. 2/18نفر )معادل  91در حد متوسط ، و برای  درصد(

پاسخگویان  -30جدول   نظر  نسبی  فراوانی  و  فراوانی  حسب    توزیع  اقدامات  بر 

اجتماعی مجازی در حمایت از  کارزار انتخاباتی روحانی در فضای مجازی و شبکه های  

 کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 4.8 4.8 24 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

134 

156 

26.8 

31.2 

31.6 

62.8 

 کم

 خیلی کم 

129 

57 

25.8 

11.4 

88.6 

100.0 

  100.0 500 جمع
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حسب    -27نمودار   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  کارزار  توزیع  اقدامات 

از   حمایت  در  مجازی  اجتماعی  های  شبکه  و  مجازی  فضای  در  روحانی  انتخاباتی 

 کارزارهای انتخاباتی 

شماره نمودار  به    توانیم 27  از  نسبت  پاسخگویان  نظر  کرد؛  استنباط  تاثیر  چنین 

انتخاباتی روحانی در فضای مجازی و شبکه های اجتماعی مجازی در  اقدامات کارزار 

 حمایت از کارزارهای انتخاباتی به شرح زیر می باشد: 

  31/ 6معادل  ) نفر  158خیلی کم ، برای   درصد کم و  2/37نفر )معادل    186برای  

 حد متوسط در  درصد(  2/31نفر )معادل    156خیلی زیاد و برای   و  درصد( در حد زیاد

.  

نسبی  -31جدول   فراوانی  و  فراوانی  حسب   توزیع  بر  پاسخگویان  برچسب  نظر 

 گذاری بر نامزدهای رقیب در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

26 

132 

5.2 

26.4 

5.2 

31.6 

 متوسط 

 کم

177 

117 

35.4 

23.4 

67.0 

90.4 

 خیلی کم 

 جمع

48 

500 

9.6 

100.0 

100.0 
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حسب    28نمودار   بر  پاسخگویان  نظر  نسبی  فراوانی  بر  توزیع  گذاری  برچسب 

 نامزدهای رقیب در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

تاثیر برچسب گذاری بر نامزدهای   چنین استنباط کرد؛  توانیم  28از نمودار شماره  

 رقیب در حمایت از کارزارهای انتخاباتی به شرح زیر می باشد.

  33نفر ) معادل    165درصد( در حد متوسط ، از نظر    4/35نفر )معادل    177از نظر  

  درصد( زیاد و خیلی زیاد. 6/31نفر )معادل    158نظر  کم و خیلی کم و از  درصد(

فراوانی  -32جدول   و  فراوانی  حسب   توزیع  بر  پاسخگویان  نظر  القای  نسبی 

 یت از کارزارهای انتخاباتی احساس خطر در صورت پیروزی نامزدهای رقیب در حما

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

15 

97 

3.0 

19.4 

3.0 

22.4 

 متوسط 

 کم

179 

136 

25.8 

27.2 

58.2 

85.4 

 خیلی کم 

 جمع

73 

500 

14.6 

100.0 

100.0 
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القای احساس خطر در توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -29نمودار  

 صورت پیروزی نامزدهای رقیب در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

شماره   نمودار  کرد؛    توانیم  29از  استنباط  در    تاثیرچنین  خطر  احساس  القای 

در   رقیب  نامزدهای  پیروزی  بصورت  صورت  روحانی  انتخاباتی  کارزارهای  از  حمایت 

 زیر است:

نفر ) معادل    179کم و خیلی کم ، از نظر    (درصد  8/41نفر )معادل    209از نظر   

  درصد( زیاد و خیلی زیاد. 4/22نفر )معادل  112نظر  درصد( در حد متوسط و از 8/35

فراوانی  -33جدول   و  فراوانی  حس توزیع  بر  پاسخگویان  نظر  نحوه  ب  نسبی 

 عملکرد روحانی در مناظرات تلوزیونی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

18 

106 

3.6 

21.2 

3.6 

24.8 

 متوسط 

 کم

199 

125 

39.8 

25.0 

64.6 

89.6 

 خیلی کم 

 جمع

52 

500 

10.4 

100.0 

100.0 
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نحوه عملکرد روحانی  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -30نمودار  

 در مناظرات تلوزیونی در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

شماره   نمودار  کرد؛  توانیم30از  استنباط  در    تاثیر چنین  روحانی  عملکرد  نحوه 

به   منظر پاسخگویان  از  انتخاباتی روحانی  از کارزارهای  تلوزیونی در حمایت  مناظرات 

 شرح زیر است:

نظر   )معادل    199از  نظر   در حد متوسط درصد(   8/39نفر  از  معادل  ) نفر  177، 

  درصد( زیاد و خیلی زیاد. 8/24نفر )معادل 124از نظر   درصد( کم و خیلی کم و 4/35

ایجاد فضای  توزیع فراوانی و فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -34جدول  

 هیجانی و دوقطبی شدن فضای جامعه در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

36 

122 

7.2 

24.4 

7.2 

31.6 

 متوسط 

 کم

187 

109 

37.4 

21.8 

69.0 

90.8 

 خیلی کم 

 جمع

46 

500 

9.2 

100.0 

100.0 
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ایجاد فضای هیجانی و  توزیع فراوانی نسبی نظر پاسخگویان بر حسب    -31نمودار  

 حمایت از کارزارهای انتخاباتی دوقطبی شدن فضای جامعه در  

تاثیر ایجاد  استنباط کرد؛ از نظر پاسخگویان ،   چنین  توانیم  -31از نمودار شماره  

فضای هیجانی و دوقطبی شدن فضای جامعه در حمایت از کارزارهای انتخاباتی به شرح  

 زیر است:

نظر   )معادل    187از  نظر  4/37نفر  از  و  متوسط  در حد  )معا 158 درصد(  دل  نفر 

  و خیلی کم. کم درصد( 6/28نفر )معادل  143از نظر  درصد( زیاد و خیلی زیاد و 6/31

نقد و نفی  نسبی نظر پاسخگویان بر حسب   فراوانی  توزیع فراوانی و -35جدول  

 عملکرد دولت قبل در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

 تجمعی  درصد درصد فراوانی  فراوانی  

 خیلی زیاد

 زیاد

 متوسط 

40 

112 

189 

8.0 

22.4 

37.8 

8.0 

30.4 

68.2 

 کم

 خیلی کم 

94 

65 

18.8 

13.0 

87.0 

100.0 

  100.0 500 جمع
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نظر  -32نمودار   نسبی  فراوانی  بر حسب   توزیع  عملکرد  پاسخگویان  نفی  و  نقد 

 دولت قبل در حمایت از کارزارهای انتخاباتی 

نظرات پاسخگویان در خصوص  چنین استنباط کرد    توانیم  -32  از نمودار شماره

انتخاباتی به صورت زیر   از کارزارهای  تاثیر نقد و نفی عملکرد دولت قبل در حمایت 

 باشد:می 

  8/31نفر )معادل    159حد متوسط ، برای   درصد( در  8/37نفر )معادل    189برای   

  و خیلی زیاد. درصد( زیاد 4/30نفر )معادل 152 برای خیلی کم و کم و (درصد

 نتيجه گيری  

  در   که  بود  انتخاباتی  جمله   از  ایران  یازدهم و دوازدهم  جمهوری   ریاست  انتخابات

  اقتصادی   های  شاعبه  حتی  و  ای  رسانه  های  بحث  ایران بیشترین  اسلامی  انقلاب  از  بعد

اینرو    .گرفت  شکل  آن  پیرامون اینکه  از  به  توجه  و   متغیرهای با  در حضور  نیز  دیگری 

مشارکت جوانان در انتخابات ریاست جمهوری دخالت داشته است در این پژوهش به  

در حد متوسط سبب    تلوزیونویژه انتخابات از    هایبرنامهاین نتیجه رسیدیم که پخش  

انتخابات شده است.  تغییر عقیده رأی دهندگان ج در  ادامه مشخص    هت مشارکت  در 

ویژه انتخابات    های برنامهنیازهای اطلاعاتی مخاطبان از    تأمینین میزان  شد رابطه بالایی ب

تخابات ریاست  دوره انو دوازدهمین  و مشارکت آنها در یازدهمین  شبک های تلوزیون  

دارد.   وجود  اطلاع    هایبرنامههمچنین    جمهوری  محور  سه  با  تبلیغاتی  شده  پخش 

در    تلوزیونوص انتخابات از شبکه  اد آور گندگی در خصیدهندگی، متقاعد کنندگی و  

باعث پیگیری پاسخگویان از روند انتخابات شود و در مشارکت    اندتوانستهحد متوسط  

یازدهمین   در  دوازدهمین  آنان  جمهوری  و  ریاست  انتخابات  است.   مؤثردوره    بوده 

تی  انتخابا   هایبرنامهدینی در    هایارزشحاکم بر جامعه )  هایارزشهمچنین استفاده از  

مشارکت    تلوزیونشبکه   میزان  یازدهمین    رأی بر  در  دوازدهمین  دهندگان  دوره و 

ریاست جم است  انتخابات  داشته  نقش  متوسط  در حد  یادآور    هوری  ادامه    شودمیدر 
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در   جوانان  از  شبکه    هایبرنامهاستفاده  مشارکت    تلوزیون انتخاباتی  میزان    رأیدر 

یازدهمین   در  دوازدهمین  دهندگان  انتخابات  و  جمهوری  ریاست  انتخابات    تأثیر دوره 

این   مجریان  پاسخگویان  نظر  از  و  داشته  به    ها برنامهکمی  کافی  دانش  و  اطلاعات  از 

مخاطبان توجه  جلب  ،    اند.نبودهبرخوردار    منظور  گزارشها  از  و    هاتحلیلپاسخگویان 

یازدهمین   خصوص  در  شده  ارائه  دوازدهمین  تفسیرهای  ریاست  دورو  انتخابات  ه 

شبکه از  شده    تلوزیون  جمهوری  پخش  اخبارهای  تنها  میان  این  در  و  نداشته  رضایت 

اما جنسیت افراد در تأثیر پذیری آنان از    د.رضایت پاسخگویان را جلب نماین   اندتوانسته

ویژه انتخابات از شبکه اول سیما جهت مشارکت در انتخابات تفاوتی    های برنامهبخش  

است و    .نداشته  تجزیه  اساس    های تحلیلبا  بر  گرفته  با    هایدادهانجام  گردآوری شده 

از   که    های تکنیکاستفاده  نتیجه رسیدیم  این  به  انتخابات شبکه    های برنامهآماری  ویژه 

یازدهمین   در  جوانان  مشارکت  در  سیما  دوازدهمین  اول  ریاست  و  انتخابات  دوره 

 .جمهوری نقش زیادی داشته است
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