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Designing and explaining the process pattern of customers' buying behavior of 

organic products (Mixed approach) 

Abstract 

The present study examines the cultural, social and religious contexts of employment and 

unemployment of self-sacrificing children in Bushehr province. This research is applied 

in terms of purpose and is applied-descriptive. The method of data collection is field and 

library studies. For the field method, a researcher-made questionnaire has been 

developed. After ensuring its validity and reliability, the researcher has distributed the 

questionnaires and collected information. The statistical population in this study is all the 

children of martyrs and martyrs (girls and boys) unemployed in Bushehr province who 

have reached the age of employment and are ready to enter the labor market, according to 

statistics provided by the Employment and Entrepreneurship Office of the Foundation 

The number of martyrs and martyrs of Bushehr province is 835. Cochran's formula was 

used to select the sample size, which resulted in 332 samples. In this research, statistical 

calculations have been performed in order to reach the result and also to reject or confirm 

the research questions from amos and eviews software. The results show that factors such 

as (cultural and social contexts as well as religious and cultural factors) have a significant 

impact on the employment and unemployment of the children of martyrs in Bushehr 

province. 
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 رفتار خرید مشتریان محصولات ارگانیک الگوی فرایندی  و تبیین طراحی

 ( آمیخته)رویکرد 
 1عطیه دهقان نیری

 2اتبات(کریم حمدی)مسئول مک

 3حسین وظیفه دوست

 4فرهاد حسین زاده لطفی

 

 چکیده

ب  ا انم  ا    ولات ارگانی   مشتریان محص   ید  رفتار خرفرایندی  الگوی  این پژوهش با هدف طراحی و تبیین  

تمزیا و تحلی  د داده رسید. این پژوهش از لحاظ هدف کاربردی، از لحاظ رویکرد، اکتشافی، و از لحاظ نحوه  

تئ  وری بر اس  ام مت  دولو ی    در فاز کیفی تحقیق و با منظور طراحی مدلکمّی( می باشد.  -ها، آمیختا )کیفی

زی ش  امد اس  اتید دانش  گاهی و مش  اورین بازاری  ابی محص  ولات کش  اورزه  ، گروهی از خبرگان حو داده بنیاد

یریت بازاریابی و بازاریابی محصولات غ  یایی بازاریابی حوزه محصولات کشاورزی ارگانی  کا با مباحث مد

گیری عمیق قرار گرفتند. در ای  ن ف  از، از روو نمون  اارگانی  اشراف داشتند، انتخاب شدند و مورد مصاحبا  

مصاحبا ص  ورت  9دن با اشباع نظری محقق اداما یافت و ممموعاً ی استفاده شد و این فرایند تا رسیبرفگلولا  

، مشتریان محصولات کشاورزی ارگانی  در شهر تهران با عنوان جامعا آماری در نظ  ر گرفت. در فاز کمّی نیز

ا عن  وان نمون  ا آم  اری انتخ  اب ر ب   ای با حمم براببرداری خوشانفر از روو نمونا  500میان،    گرفتا و از این

ص  لی جم  ر آوری داده بدلید اینکا از روو تئوری داده بنیاد استفاده گردید، ابزار ادر فاز کیفی تحقیق،    شدند.

یز، ابزار اص  لی جم  ر آوری داده های عمیق و غیرساختار یافتا با خبرگان بود. در فاز کمّی تحقیق نها مصاحبا

سام مدل مفهومی اولیا طراحی گردی  د. در گویا بود کا بر ا  51ساز مشتمد بر  قق  ای بستا و محها، پرسشناما

 Lisrelو  SPSSافزاره  ای ای توص  یفی و اس  تنباطی، از نر فاز کمّی تحقیق، جهت انما  تمزیا و تحلید ه   

  انی   فرایندی رفتار خرید مشتریان محصولات ارگ با طراحی الگوی    استفاده شد. سرانما ، نتایج تحقیق منمر

 )بر اسام ساختار مدل پارادایمی( شد و روابط فرضی مدل در ی  جامعا وسیر مورد آزمون قرار گرفتند.   

 د، تئوری داده بنیاکننده، محصولات ارگانی رفتار مصرف  کلمات کلیدی:

 
 آزاد اسلامی، تهران، ایران گاه بازاریابی، دانشکده مدیریت و اقتصاد،واحد علوم و تحقیقات، دانش–دانشجو رشته مدیریت بازرگانی 1

 (atie.dehghan@gmail.com)ایمیل:
  (k.hamdi@srbiau.ac.ir)ایمیل: انعلوم و تحقیقات، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران،ایردانشیار دانشکده مدیریت و اقتصاد، واحد 2
 (t@srbiau.ac.irvazifehdous-h)ایمیل:ن، ایرانهرادانشیار دانشکده مدیریت و اقتصاد، واحد علوم و تحقیقات، دانشگاه آزاد اسلامی، ت3
 (hosseinzadeh_lotfi@srbiau.ac.ir)ایمیل:م و تحقیقات، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، ایراناد دانشکده علوم پایه، واحد علو است4
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 بیان مسئله. 1

 در تغیی  ر عامد نتری مهم انسان همواره و گوناگونی شده تغییرات دچار کشاورزی قرون، و اعصار طول در

 نگرش  ی ک  ا طبیعت  با اولیا انسان نگرو جمعیت، روزافزون رشد علت  با اخیر های در قرن .است  بوده آن

 و مس کودهای شیمیایی، کا صورت بدین .داد طبیعت  برعلیا و جانبا تعاملی ی  با را خود جای بود تانادوس

ارق  ا   از گی  ری به  ره مدد با و شدند وارد یورزکشا بخش غیره با و هورمونی های فراورده نباتی، آفات دفر

 رش  د روب  ا تقاضای با تا آمد بوجود محصولات کشاورزی تولید افزایش در بزرگی جهش های شده، اصلاح

 برای بهداشتی محیطی و زیست  مشکلات تولید، افزایش این (. اما1383شود )جعفری،  پاسخ داده موادغیایی

ب  ا  رو و زیس  تی تن  وع شدید کاهش .است  تامد قابد کا پی داشت  در نیز را مصرف کنندگان و تولیدکنندگان

بیم  اری  با افراد ابتلا و محیط، در خطرناك  انباشت مواد جانوری، و گیاهی گونا های از بسیاری رفتن انقراض

 ررگ اک  نفر میلیون سا کم دست  بهداشت سالیانا جهانی سازمان هایبرآورد برطبق مثال، عنوان مختلف با های

 از ه  ایی ( نمونا1990، 1میرند )جیاراتنا  می ها آن از نفر بیست هزار حدود در و شوندمسمو  می کشاورزی

 از نگران  ی دلید با زمان گیشت  با کا طوری (. با1378باشد )ملکوتی،  می شیمیایی مواد مصرف منفی اثرات

، 2ت )رودریگ  ز و همک  ارانگرف    اررق    شدید انتقاد مورد مدرن کشاورزی های نظا  زیست محیطی، تمشکلا

 توس  عا را کش  اورزی ن  وعی تا آمد وجود با زیست طبیعی محیط از حمایت  در جهانی اجماع ی  (، و2003

مک  اران، وارد س  ازد )ب  اقری و ه زیس  ت  مح  یط با را آسیب  کمترین وری، بهره افزایش بتواند ضمن کا دهد

 آمی  ز فاجعا روند این از جلوگیری در سعی ارگانی ،رزی اوشک  مانند تدابیری ارایا با بشر رو، این (. از1387

 ه  ا، ک  ش آف  ت  ش  یمیایی، کودهای ندر آ کا است  کشاورزی تولیدات از سیستمی ارگانی  کشاورزی .نمود

 کنت  رل ، حاص  لخیزی خ  اك  تقوی  ت  یب  را و نشده گرفتا بکار مصنوعی یهای شیمیایی افزودن و ها هورمون

 مب  ارزه س  بز، ک  ود زراع  ی، تن  اوب قبی  د از ش  یمیایی های غیر روو از زهر های علف و ها بیماری آفات،

 آن مانن  د و کمپوست  ، هرز( های و علف هابیماری و آفات غیرشیمیایی کنترل های روو سایر بیولو ی  )و

 زیس  ت، مح  یط و با طبیع  ت  همگا  کافی، میزان با و مطلوب کیفیت  با غیایی مواد . تولید5شود  می استفاده

 بلندم  دت و توسعا محیطی، زیست  ههای چرخ تقویت  آن، پیرامون و سامانا تولید در  نتیکی تنوع از ت انصی

 اسام براین (.2001، 3باشد )تورجوسن و همکاران می کشاورزی ارگانی  کلی اهداف از خاك  حاصلخیزی

 افزودن  ی ها، شک  ت شیمیایی، آف مواد از استفاده بدون کا است  محصولی  ارگانیمحصول  کا گفت  توان می

 (. 2006، 4باشد )استوبلار و همکاران شده تولید ها دهنده طعم و غیایی های

 نظا  یکپارچا، کشاورزی تولیدی های ایماد نظا  آن هدف کا است  اورزیکش از نوعی ارگانی  کشاورزی

 از توان  د ی  م   ارگانی    کش  اورزی .ندارد اقتصادی و محیطی زیست  منافر با دیکا تضا است  انسانی و یافتا

 های فرآورده تولید کاهش غیایی، مواد کیفیت  ، بهبود ناپییر تمدید منابر حفظ زیست، محیط حفاظت  لحاظ

ش  ود )لش  کری،  واق  ر بازار مؤثر نیازهای سوی با کشاورزی بخش ممدد گیری جهت  و غیر ضروری و مازاد

 
1 Jeyeratnam 
2 Rodrigues et al 
3 Torjusen et al 
4 Stobbelaar et al 
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 ت  امین و س  و  ی  از تولید عوامد ارییداپ و نگهداری منابر و حفظ تولید، سیستم این هدف واقر . در(1388

 م  واد بردک  ار روو کش  ت  ای  ن در. باش  د م  ی دیگر سوی از مصرف کنندگان برای امنیت غیایی و سلامت 

 نگه  داری با بیشتری وابستگی محصول تولید عوض در .یافتا است  کاهش خود نیاز مورد حداقد با شیمیایی

(. 1387دارد )عبدالهی،  گیاهی( گیاهی )بقایای ضایعات و انسان  ،دا مانند مزرعا در موجود منابر از و استفاده

 ب  ا کشاورزی بخش توسط برداری بهره ییر موردتمدیدپ منابر با نسبت  اطمینان درجا ارگانی  کشاورزی در

 همچنین و نیاز انسان مورد دامی و زراعی محصولات از قبولی قابد مقادیر تولید و توان امکان کا است  حدی

 (. 1387م  ی آید)عب  دالهی،  ف  راهم دامه  ا و گیاه  ان بیماری برای و آفات برابر در مصونیت  قبید زا یشرایط

 موج  ب تم  ایز ک  ا اص  لی عام  د .اس  ت  نهفت  ا ارگانی    کشاورزی مفهو  در بطن پایداری هدف ، بنابراین

 تعیین ایبر کا است  مدون استانداردهای شود، وجود می متعارف کشاورزی یروو ها ارگانی  از کشاورزی

 اه  داف ب  ا در رابط  ا ب  ویژه زراع  ی، های سیستم سایر و ارگانی  کشاورزی سیستم تفاوت بین دقیق ضابطا

 منابر پایداری جامعا، سلامت  و غیایی امنیت  شامد کشاورزی ارگانی  عمده مزایای .رود می کار با بازاریابی

 ای  ن البت  ا باش  ند م  ی و اقتصادی تماعیجا تاثرا و محیطی زیست  اثرات تولید، ریس  کاهش و تولید، تنوع

دلی  د  ب  ا تولی  د ردعملک    ک  اهش با توان می جملا آن از کا نیز هست  معایبی و مشکلات دارای تولید روو

از مص  رف م  واد غ  یایی  (. اما منافر حاصد1387است)عبدالهی،  شیمیایی کودهای و سمو  از استفاده کاهش

 .هش عملکرد تولید می باشدکا بیشتر از معایبی نظیرارگانی  بسیار  

 ی  در آمار، برطبق .است  بوده روبرو رشد چشمگیری با کشاورزی بخش در شیمیایی مواد مصرف ایران در

( 1388اران، چندین برابر شده است )متشاره زاده و همک    ایران در شیمیایی کودهای مصرف گیشتا میزان دها

رف دیگر یکی از کارکرده  ای کشور شده است. از ط در مدن مشکلات زیادیو این موضوع موجب با وجود آ

م روانشناسی ای  ن ام  ر میس  ر اس  ت. علم بازاریابی، تاثیرگیاری بر رفتار مصرف کننده می باشد کا با کم  عل

مورد توجا بسیاری قرار گرفت  ا اس  ت ب  ا محصولات غیایی ارگانی  امروزه با دلید سالم بودن و مقوی بودن 

رابر سایر محصولات اس  ت. بن  ابراین، ل  زو  حصولات در بازارهای جهانی چندین بع مطوری کا قیمت این نو 

ام  ا نکت  ا مه  م، وج  ود خ  لا  بیش از گیشتا احسام می شود.  توجا مرد  با استفاده از محصولات ارگانی   

در کشور است. چراکا تا کنون ی    م  دل   گان محصولات ارگانی کنندرفتار خرید مصرفمطالعاتی در زمینا  

یقات صورت گرفتا در کشور، بر پایا مدلهای غیر بومی شکد ی در این حوزه ارائا نشدهاست و اغلب تحقبوم

رفتار خری  د مش  تریان مدل    "، تحقیق حاضر بر ان است تا با پرسش اصلی زیر پاسخ دهد:  گرفتا اند. از اینرو

 ."باشد؟با چا نحو می انی محصولات ارگ 

 

 شاهمیت و ضرورت انجام پژوه. 2

قیقات گیشتا در خارج نشان می دهد کا اغلب آنها عوامد موثر بر تماید با خرید محص  ولات ارگانی    حت

( کا در اغلب آنها نگ  رو 2017، 5؛ پرنتیس و همکاران2017اده اند )آسیف و همکاران، را مورد بررسی قرار د

 
5 Prentice et al 
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(. 2015، 7ارانل باش  ا و همک   یلا؛ ب   2018، 6یدییر میانمی در نظر گرفتا شده است )ری  ان و کس   با عنوان متغ

(. 2014، 8پاسخ استفاده شده اس  ت )ل  ی و ی  ون -ارگانیسم -همچنین، در اغلب این تحقیقات از نظریا محرك 

ف کنندگان ب  ا تحقیقات گیشتا در داخد نیز نشان می دهد کا اغلب این تحقیقات عوامد موثر بر نگرو مصر

رجب  ی و (، پ  ییرو محص  ولات ارگانی    )1393،  ادیمحصولات ارگانی  )رنمبر شمس و امیدی نمف آب   

شیر خ  دایی و همک  اران، ( و تماید با خرید محصولات ارگانی  )1387؛ اکبری و همکاران،  1390همکاران،  

تحقیق  ات نی  ز ت  اثیر آگ  اهی  ( را مورد بررسی ق  رار داده ان  د. در برخ  ی از1392؛ کوچکی و همکاران، 1395

(. ب  ا 1393محمدی و همکاران، انی  مورد بررسی قرار گرفتا است )ارگ مصرف کنندگان نسبت با محصولات  

ر استفاده از نظریا عمد مستدل م  ی باش  د ک  ا از توجا با نتایج تحقیقات گیشتا، اهمیت نظری این پژوهش د

یت جویانا و مطلوبیت و نیز عوامد موثر بر هنمارهای طریق آن، عوامد موثر بر نگرو شامد دو بعد نگرو ل

قرار می گیرند. علاوه بر این، با توجا با اهمیت ترغیب مرد  با سایی و از لحاظ تمربی مورد آزمون  شناذهنی  

ولات، نقش بازاریابی برای نید با این هدف بسیار ح  ائز اهمی  ت اس  ت ک  ا ای  ن تحقی  ق استفاده از این محص

 باشد.می ی برای ترغیب مرد  با استفاده بیشتر از محصولات ارگانی   درصدد ارائا مدل

 

 تحقیق. پیشینه 3

در این بخش، سعی شده است تا برخی از مهمترین تحقیقات داخلی و خارجی مرتبط ب  ا پ  ژوهش حاض  ر 

 رد بررسی قرار گیرند:مو 

محیط  ی و نگ  رو زیس  ت بررسی رابط  ا ب  ین نگرانیه  ای زیس  ت "(، مقالا ای را با عنوان  1396آراستا )

با نشر رساند. در چکیده این مقال  ا   "ولات کشاورزی ارگانی محصر خرید سبز مصرفکنندگان  محیطی با رفتا

محیطی و نگرو زیست محیطی ب  ر رفت  ار   پژوهش حاضر با هدف بررسی تاثیر نگرانیهای زیست آمده است: »

ژوهش از لحاظ هدف ک  اربردی ب  وده، از خرید سبز محصولات کشاورزی ارگانی  انما  گرفتا است. روو پ

مبستگی و از لحاظ نحوه تمزیا و تحلید دادهه  ا ب  ا ص  ورت ه-صورت توصیفی  با  آوری دادهها  لحاظ جمر

ندگان محصولات کش  اورزی ارگانی    در ش  هر مش  هد کمی میباشد. جامعا آماری این پژوهش تمامیمصرفکن

ع  دد پرسش  ناما ب  ا   384اسام جدول مورگ  ان تع  داد  است کا تعداد آنها نامحدود و نامشخص میباشد و بر  

دنیاز پژوهش نیز با  گان توزیر گردید. دادههای مورگیری تصادفی ساده در بین مصرفکنندونهصورت روو نم

است ک  ا روای  ی آن   شده  جمعآوری(  2015شناما استاندارد داقر و همکاران )روو میدانی و با استفاده از پرس

حیط  ی، نگ  رو ت مه  ای نگران  ی زیس     ید قرار گرفت و پایایی هر ی  از پرسشناماطبق نظر اساتید مورد تای

مچنین مورد بررسی و تأیید قرار گرفت. هحیطی، رفتار خرید سبز با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ  زیست م

  SPSSاف  زار  فرض نرمال بودن دادهها نتایج حاصد از آزمون ضریب هبمستگی پیرسون با اس  تفاده از ن  ر  با

گرانی از کیفیت زیست محیطی محصول و نگرانی )ن  بیانگر این است کا بین نگرانی زیست محیطی و ابعاد آن

. همچنین بین نگرو زیس  ت زیست( با رفتار خرید سبز رابطا مثبت و معناداری وجود دارد  طاز حفاظت محی

 
6 Ryan and Casidy 
7 Bilal Basha et al 
8 Lee and Yun 
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ار خری  د س  بز رابط  ا مثب  ت و نگرو با زندگی سبز و آگاهی زیست محیطی( ب  ا رفت   )محیطی و ابعاد آن نیز  

 .معناداری وجود دارد

شناسایی و اولویت بندی موانر توسعا محصولات سبز با استفاده "را با عنوان    (، پژوهشی1396)  ثابت مطلق

تولی  د و مص  رف با نشر رساند. در چکیده این مقالا آم  ده اس  ت: »  "شبکا ای  از روو دیمتد و فرآیند تحلید

ولید کنن  دگان و ر تاست. در سال های اخیقق توسعا پایدار امری ضروری و حیاتی  محصولات پایدار برای تح

ندگان با عملکرد محیطی و اجتماعی محصولات توجا ویژه ای داشتا اند ول  ی متاس  فانا ب  ا عل  ت مصرف کن

موانر متعدد این امر منمر با خرید محصولات سبز برای مصرف کنندگان نشده است. با هم  ین منظ  ور وجود  

 ا مانر توسعا محص  ولات س  بز م  ی ش  وندی ک این مطالعا تلاو شده است تا با شناسایی و ارزیابی عوامل  در

نر توس  عا مص  رف پرداختا شود. با توجا با این هدف ابتدا با بررسی ادبی  ات پ  ژوهش کلی  ا ع  واملی ک  ا م  ا

دیمت  د ب  ا تمزی  ا و محصولات سبز می شوند شناسایی و غربالسازی شد. در مرحلا بعد با اس  تفاده از روو  

ایی شده با اس  تفاده از روو از شناسایی روابط بین عوامد شناس  پس  تحلید روابط بین این عوامد پرداختا شد.

شناسایی شده پرداختا شد. ب  ر اس  ام نت  ایج بدس  ت فرآیند تحلید شبکا ای با ارزیابی و اولویت بندی موانر  

عامد قیمت بالا با عنوان مهمترین م  انر ش  ناختا ش  ده  آمده مشخص شد کا از میان کلیا عوامد شناسایی شده

د مشتریان با محصولات سبز نیز در رتبا های دو  و سو  ق  رار مد عد  آگاهی مشتریان و عد  اعتماعوااست.  

 «.دارند

 ب  ر ابزارهای بازاریابی سبز تاثیر گیری اندازه"(، پژوهشی را با عنوان 1395لح اردستانی )چگینی اصد و صا

ه  دف  ب  ا. ای  ن پ  ژوهش   رس  اندندنم  ابا ا "تهران( شهر موردی: غرب کنندگان )مطالعا مصرف خرید رفتار

ش  د.  نم  ا س  بز( ا(ارگانی     در محص  ولات خری  د ب  ا تمای  د و سازمان تصویر سبز، بازاریابی رابطا بررسی

 ادراك  قیم  ت  و محیطی، کیفی  ت  زیست  محیطی، نگرانیهای زیست  دانش های بخش تحقیق شامد، متغیرهای

 محیطی، زیست  دانش بین دهد کا؛ می نشان تحقیق جتایخرید است. ن با سازمان، و تماید برند تصویر و شده

و  قیم  ت  ب  ین همچنین و دارد جودو سبز رابطا خرید رفتار با سبز سازمان تصویر و ها زیست محیطی نگرانی

 .دارد رابطا وجود نیز، خرید با و تماید محصول شده درك  کیفیت 

یر ارزو جمر گرایی، اعتماد، کیفیت و تاثبررسی  "( در تحقیق خود با عنوان  1395خدایی و همکاران )ر  شی

کنن  دگان مصرف کننده با خرید محص  ولات ارگانی    )مطالع  ا م  وردی: مص  رف ریس  درك شده در قصد  

نگرو، ریس  نشان دادند کا ارزو جمر گرایی، اعتماد مصرف کننده،   "محصولات ارگانی  استان هرمزگان(

 ر است.  لات ارگانی  در استان هرمزگان موثحصو و کیفیت درك شده بر قصد مصرف کننده با خرید م

 مؤثر بررسى عوامد در اچندگان لاجیت  مدل کاربرد"( در تحقیق خود با عنوان 1393محمدی و همکاران )

 کامد آگاهى حالت  ند کا درنشان داد "مشهد( موردى غیایى ارگانی  )مطالعا محصولات مصرف و آگاهى بر

ع  د   و مص  رف ب  ر این محص  ولات از سابقا استفاده و جنسیت  سن، اىیرهمتغ ارگانی ، محصولات از افراد

 ارگانی   ، از محصولات افراد آگاهى ناقص حالت  در کا حالى در است، اثرگیار ارگانی  محصولات مصرف

و  خ  انواده درآم  د متوس  ط متغیره  اى صولات،مح این از گیشتا استفاده و جنسیت  و سن متغیرهاى بر علاوه

 اند. بوده گیار اثر این محصولات مصرف بر نیز  انیارگ  محصولات قیمت 
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بر نگرو و قصد خرید خرید س  بز بررسی عوامد مؤثر "(، پژوهشی را با عنوان  1393محمدیان و بخشنده )

گ  رو ه  ای زیس  ت محیط  ی، توج  ا ب  ا با انما  رساندند. نتایج این تحقیق نشان داد ک  ا ن  "مصرف کنندگان

ی بر نگرو با محص  ولات س  بز ت  أثیر د با جمر گرایی، و اثرات میان فردمایسلامتی، دانش زیست محیطی، ت

  قصد خرید محصولات سیز را تحت تأثیر قرار می دهد. معنادار دارند و این نگرو، موجبات تماید و نهایتاً

 یشده در بررس ریزی برناما رفتار نظریا با کارگیری"عنوان   (، پژوهشی را با1393زندحسامی و پروینچی )

 با نسبت  کا نگرو نشان داد حاصلا از این پژوهش نتایجبا انما  رساندند.    "کنندگان مصرف سبز خرید دصق

 ک  ا ش  د مش  اهده ه  ا، است. همچنین طبق یافتا رفتار کننده بینی پیش ترین عامد مهم محیطی زیست  مسائد

 سبز خرید قصد و بوده ارقصد خرید سبز تاثیرگی بر محیطی زیست  مسائد با نسبت  نگرو ذهنی، هنمارهای

 .دارد مثبتی تاثیر سبز رفتار بر

وام  د م  وثر ب  ر نگ  رو مص  رف ع"( در تحقیق خود ب  ا عن  وان  1393رنمبر شمس و امیدی نمف آبادی )

محص  ولات  دان  ش ی،اش  تبهد آگ  اهی نش  ان دادن  د ک  ا متغیره  ای "محصولات کشاورزی ارگانی  در تهران

م  ی  را تبی  ین ارگانی  محصولات نگرو متغیر تغییرات از صدرد 32 کنندگان سن مصرف و انگیزه ارگانی ،

 کنند.

 مصرف محص  ولات با تماید بر مؤثر عوامد یبررس"( در تحقیق خود با عنوان 1392کوچکی و همکاران )

 و خری  د ب  رای گرایش مصرفکنندگان عامد نتریمهم غیایی ارزو کا داد نشان "مشهد شهرستان در ارگانی 

 محص  ولات غ  یایی ارزو با مصرفکنندگان نسبت  آگاهی اهمیت فزایش و باشد می تمحصولا این مصرف

 قرار تأیید مورد سالم مواد غیایی مصرف تولید و گسترو و اتوسع و آنان مصرفی رفتارهای تغییر در ارگانیگ

 گرفت.

 یانانش  مو دز سب خرید رفتار بر تاثیرگیار عوامد بررسی"شی را با عنوان (، پژوه1391عباسی و همکاران )

 پ  ژوهش، نت  ایج ای  نب  ا انم  ا  رس  اندند.   "قزوین( اسلامی آزاد دانشگاه دانشمویان :موردی ایرانی )مطالعا

 اجمل زیست محیطی مصرف کنندگان )از مطلوب رفتارهای ارتقا  و ترویج برای توسعا، را شرکتها و نهاسازما

 ی    نی  ز تحقیق مدل پژوهش، ن موضوعبود یردب از غیر می کند. با سبز( راهنمایی محصولات خرید ترویج

 رفت  ار ب  ر آن ت  اثیر و میهبی تعهدات متغیر می باشد. همچنین متعدد بررسی مطالعات مبنای بر و جدید مدل

 .است  بررسی شده این پژوهش در بار اولین برای سبز خرید

 در محص  ولات س  بز یدرخ رفتار بر موثر عوامد بررسی"با عنوان  (، پژوهشی را1390حمدی و همکاران )

 یاز آگ  اه محصولات س  بز کا داد نشان مطالعا نتایجبا انما  رساندند.  "تهران( شهر موردی جوانان )بررسی

 نگ  رو میان عوامد ت  اثیرات اجتم  اعی، از و برخوردارند تهرانی جوان مصرف کنندگان میان در توجهی قابد

از مس  ئولیت  اف  راد یس  ت، درك ط زمح  ی مش  کلات اهمی  ت  درك  محیط  ی، زیس  ت  نگران  ی محیطی، زیست 

 در س  بز ریدخ تماید بر کا از برداشت شخصی افراد نگرانی و محیطی زیست  رفتار اثربخشی درك  اجتماعی،

 و اجتم  اعی ت ولیمس  ئ از افراد درك  نگرانی زیست محیطی، اجتماعی، تاثیرات عامد چهار است  جوانان موثر

 اس  تراتژی چن  د محق  ق نیز پایان دارند. در را تاثیر ینبیشتر نانجوا خرید در برداشت شخصی از افراد نگرانی

 .نماید می معرفی جوانان در زیست  حیطم با سازگار خرید محصولات تماید ایماد برای را بازاریابی
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 محص  ولات کش  اورزی پ  ییرو ه  ای ف  امول بررسی"( در تحقیق خود با عنوان 1390رجبی و همکاران )

 نسبت  افراد و آگاهی دانش میزان کا داد نشان  "کرج( شهر موردی )مطالعا انگ ندکن دیدگاه مصرف از ارگانی 

 در ارگانی    محص  ولات نسبت با افراد نگرو آن، بر لاوهع .باشد متوسط می حد در ارگانی  محصولات با

 ثرمو  عوامد عنوان با چهار عامد تحلید عاملی از استفاده با یت،نها در .است  بوده مساعد با رو و متوسط حد

 بهب  ود آموزش  ی، و رس  انی اط  لاع از عوام  د عبارتن  د ش  دند. ای  ن شناسایی ارگانی  محصولات پییرو بر

 تسهیلات حمایتی. ارایا و محصول، های بهبود ویژگی دسترسی،

گرو کارشناسان کش  اورزی در م  ورد مولف  ا بررسی ن"( در تحقیق خود با عنوان  1387اکبری و همکاران )

نش  ان دادن  د ک  ا مهمت  رین عوام  د م  وثر ب  ر پ  ییرو  "ارگانی  کش  اورزیلات  صو حمهای موثر در مصرف  

ی در مورد تاثیر مصرف سمو  و کوده  ای ش  یمیایی اطلاع رسان"محصولات ارگانی  در بین مصرف کنندگان  

دابیری ب  رای حمای  ت از تولی  د کنن  دگان در راس  تای اتخاذ ت   "و    "در کشاورزی و بروز بیماری های مختلف

رین عوامد موثر بر پ  ییرو محص  ولات ارگانی    در چه  ار بود. مهمت  "بازارسازی این محصولاتو    بازاریابی

ساختاری  توسعا زیر ساخت ها دستا بندی ش  دند و تف  اوت   -نی، نهادیآموزشی، اطلاع رسا  -عامد حمایتی

 دار نبود نگرو کارشناسان زن و مرد معنی

ص  رف کنن  دگان مد تاثیرگیار بر رفتار واقعی خری  د معوا"( در تحقیق خود با عنوان  2017)  9سینگا و ورما

هی از سلامت، دانش، هنماره  ای نشان دادند کا چهار عامد )آگا  "هندی نسبت با محصولات غیایی ارگانی 

تاثیرگیار است. همچنین، تمای  د   ذهنی و قیمت( بر نگرو مصرف کننده نسبت با محصولات غیایی ارگانی 

 5دسترم پییری می باش  د. و هم  ا ای  ن تاثیر این چهار عامد و نیز عامد   تحت با خرید محصولات ارگانی   

گرو و تماید با خرید این رابطا را تعدید می نماید. علاوه بر عامد بر رفتار واقعی خرید تاثیر می گیارد اما ن

 د. سن، تحصیلات و درآمد( بر رفتار واقعی خرید تاثیر می گیاراین، عوامد جمعیتی اجتماعی )مثد 

عامد تعیین کننده تاثیرگیار بر تماید با خری  د م  واد "( در تحقیق خود با عنوان  2017)  10آسیف و همکاران

نشان دادند کا نگرو و آگاهی از س  لامت   "و نقش میانمی گر آگاهی: ی  تحلید مقایسا ایغیایی ارگانی   

کنندگان با طور مثبت تماید با رف  ا خید محصولات ارگانی  تاثیر می گیارد. همچنین، آگاهی مصبر تماید ب

 د محصولات ارگانی  را تعدید می نماید.خری

رفتار مصرف کننده و تماید با خرید محص  ولات ارگانی   :   ( در تحقیق خود با عنوان2017)  11رعنا و پاول

دادند کا مصرف کنندگان آگ  اه نس  بت ب  ا س  لامت ت  رجیح روب  ا نشان    "مرور اجمالی و دستورکار تحقیقاتی

د. این تغییر نگرو ناش  ی از اف  زایش ش  یوع بیم  اری ه  ا و س  ب  با مواد غیایی ارگانی  نشان می هندی  رش

 زندگی افراد است.

ب  ا انم  ا    "پیش بینی رفتار خری  د س  بز در می  ان جوان  ان"(، پژوهشی را با عنوان  2016)  12زیلور  یاتیش و

ادراك ش  ده، با خرید سبز، دانش محیطی    گرودند. نتایج تحقیق نشان داد کا متغیرهای تأثیر اجتماعی، نرسان

 
9 Singh and Verma 
10 Asif et al 
11 Rana and Paul 
12 - Yatish and Zillur 
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محیطی رسانا ه  ا   سازگار بودن محصول با محیط زیست، و در معرض پیا  های زیست مشارکت در بازیافت،  

 قرار گرفتن، می تواند بر رفتار خرید سبز در میان جوانان تأثیر گیار باشد.  

با  "ار بر تصمیمات خرید محصولات سبزرگیعوامد اث"(، پژوهشی را با عنوان  2015)  13اشانت و هیمرااورپ

رید کالاهای سبز را تح  ت رساندند. نتایج این تحقیق نشان داد کا پنج عامد زیر می توانند تصمیمات خ  انما 

اجتم  اعی، تمرب  ا محص  ول   تأثیر قرار دهند: حمایت از حفظ محیط زیست، حرکت با سمت ایفای مسئولیت 

 ، و نهایتاً جیابیت اجتماعی.یست سبز، دوست بودن شرکت ها با محیط ز

یایی نگرو مص  رف کنن  ده نس  بت ب  ا م  واد غ   "( در تحقیق خود با عنوان  2015و همکاران )  14بیلال باشا

ملی از قبی  د نتایج این تحقیق پیش بینی کننده تماید با خرید مصرف کنندگان بر اس  ام ت  اثیر ع  وا  "ارگانی 

ب  ر نگ  رو   دگی، کیفیت محصول و هنمارهای ذهن  یزن  نگرانی های زیست محیطی، نگرانی سلامتی و سب 

 نسبت با مواد غیایی ارگانی  می باشد. 

بررسی مکانیز  تأثیرگیاری مصرف کنن  ده ن  وآور ب  ر رفت  ار مص  رفی "(، پژوهشی را با عنوان  2014)  15کفو 

اره  ای هنمتحقیق نشان داد کا مصرف کننده نوآور، نگرو با مص  رف س  بز،  با انما  رساند. نتایج این    "سبز

رفتاری ادراك شده در خصوص مصرف سبز، م  ی توانن  د قص  د و متعاق  ب آن ذهنی مصرف سبز، و کنترلهای  

 مصرف کنندگان را تحت تأثیر قرار دهند. رفتار خرید سبز در

کنندگان از ویژگی های مواد غیایی ارگانی    و ادراك مصرف "( در تحقیق خود با عنوان 2013لی و  یون )

 "فی نسبت با مواد غیایی ارگانی  با عنوان عوامد تعیین کننده تماید آنها با خریدو عاط  ختیشنانگرو های  

رف کنندگان، عواملی نظیر ادارك مصرف کنندگان از محتوای مغیی، وض  عیت نشان دادند کا پیامد نگرو مص

ارگانی    و یی  ، ویژگی های قیمتی مواد غ  یا17ویژگی های حسیغیایی از لحاظ  ، جیابیت مواد  16اکولو یکی

 ها بر تمایلات رفتاری برای خرید مواد غیایی ارگانی  تاثیر می گیارد.در نتیما این ویژگی  

مزه خوب، مزه خوبی می دهد، سرمایا فرهنگی ب  ا "( در تحقیق خود با عنوان  2007)  18اناگووینو و همکار

یتالی  ایی: ش  واهد و پیش  نهادات ن ایین کننده خرید مواد غیایی ارگانی  با وسیلا مصرف کنن  دگاعنوان عال تع

ت ارگانی    نشان دادند کا شرکت در فعالیت های فرهنگی تاثیر مثبتی بر تماید با خری  د محص  ولا  "یاستیس

 رد.های فرهنگی دادارد. تا حدی این موضوع بستگی با اجتماع گرا بودن هر یکی از فعالیت 

 

 . روش شناسی تحقیق 4

 اکتشافی می باشد.-کاربردیو از لحاط رویکرد، دی از لحاظ هدف کاربر  ،تحقیق حاضر

 :گیریو روش نمونه آماری تحقیقو نمونه  جامعه . 1.4

 
13 - Prashant and Bhimrao 
14 Bilal Basha et al 
15 - Kefu 
16 ecological welfare 
17 sensory appeal   
18 Agovino et al 
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گروهی از خبرگان حوزه بازاریابی محصولات کش  اورزی ش  امد اس  اتید دانش  گاهی و   در فاز کیفی تحقیق،

یق قرار گرفتن  د. در عم حوزه محصولات کشاورزی ارگانی  انتخاب شدند و مورد مصاحبامشاورین بازاریابی  

 های زیر بودند: دی خبره تشخیص داده شدند کا دارای ویژگیاین فاز، افرا

 زاریابیتسلط با مباحث مدیریت با •

 اشراف بر حوزه بازاریابی محصولات غیایی ارگانی  •

 هکنندآشنایی کامد با مبحث رفتار مصرف •

در شهر ته  ران ب  ا عن  وان جامع  ا در نظ  ر ی   در فاز کمّی تحقیق نیز، مشتریان محصولات کشاورزی ارگان

 آنها نامحدود بود.گرفتا شدند کا تعداد 

گیری گلول  ا برف  ی برای ش  رکت در مص  احبا، از روو نمون  ادر فاز کیفی تحقیق، جهت انتخاب خبرگان  

ی یگرصاحبا با فرد اول، از وی درخواست شد فرد یا افراد خبره داستفاده شد. بدین صورت کا بعد از اتما  م

توانند در ح  وزه ورین بازاریابی حوزه محصولات کشاورزی ارگانی ( کا می)در میان اساتید دانشگاهی و مشا

صاحب نظر بوده و با غنای مدل تحقیق کم  نمایند، معرفی کنن  د.   شتریان محصولات ارگانی رفتار خرید م

مص  احبا ص  ورت  9تحقی  ق ت در ای  ن اس ند تا رسیدن با اشباع نظری محقق اداما یافت. لاز  با ذکراین فرای

مع  ا در نظ  ر در شهر تهران ب  ا عن  وان جامشتریان محصولات کشاورزی ارگانی   در فاز کمّی تحقیق،    گرفت.

ای با این حم  م، ب  ا گرفتا شدند کا تعداد آنها نامحدود بود. بر اسام جدول کرجسی و مورگان، برای جامعا

ای با حم  م براب  ر گیری خوشاتحقیق، نمونا برداری با روو نموناین  نمونا آماری نیاز بود. در ا  384حداقد  

 آوری داده مورد پرسش قرار گرفتند.فرایند جمر نمونا آماری انتخاب و در 500انما  پییرفت و در نهایت  

 ها:آوری دادهابزار جمع. 2.4

هدف قرار گرفت  ا ب  ود،  یادحی مدل مفهومی بر اسام روو تئوری داده بنیق کا در آن طرادر فاز کیفی تحق

کمّ  ی تحقی  ق ها استفاده شد. در فاز آوری دادهو غیرساختار یافتا با خبرگان جهت جمراز ابزار مصاحبا عمیق  

اس  تفاده گردی  د. ای  ن   ه  اآوری دادهگویا با منظور جم  ر  51ای بستا و محقق ساز مشتمد بر  نیز، از پرسشناما

طراح  ی گردی  د. در ای  ن ل مفهومی تحقیق )ماحصد ف  از کیف  ی(  مد  پرسشناما بر اسام متغیرهای مشمول در

د )از ک  املاً م  وافقم ت  ا ک  املاً مخ  الفم(. ای لیکرت طراحی شدنپرسشناما، پاسخ ها بر اسام طیف پنج گزینا

 ی باشد:( قابد مشاهده م1ساختار پرسشناما فاز کمّی در جدول )

 ( ساختار پرسشناما تحقیق در فاز کمّی1جدول 

 های مربوطهیهوگ رمتغی

 3تا  1 آگاهی فرد در خصوص محصولات ارگانی 

 6تا  4 خرید محصولات ارگانی سازی دولت در جهت  فرهنگ

 9تا  7 محصولات ارگانی گیاری انگیزشی  قیمت 

 12تا  10 نگرو مثبت مشتری نسبت با خرید محصولات ارگانی 

 15تا  13 محصولات ارگانی در دسترم بودن 

 18تا  16 محصولات ارگانی در خصوص  ات تبلیغ
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 21تا  19 محصولات ارگانی های تخصصی رسانا ملی در خصوص برناما

 24تا  22 ت ارگانی قدرت برند محصولا

 27تا  25 فرهنگ خرید جامعا

 30تا  28 شرایط اقتصادی جامعا

 33تا  31 ریق مصرف محصولات ارگانی سلامتی از طانگیزه حفظ 

 36تا  34 رای خرید محصولات ارگانی از دیگران بری  الگوبردا

 39تا  37 محصولات ارگانی سوبسیدهای دولتی برای خرید 

 42تا  40 ایهای زنمیرهفروشگاهارگانی  در  محصولاتعرضا  

 45تا  43 سبد خرید خانوار

 48تا  46 ارگانی خرید محصولات رفتار  

 51تا  49 ارتقا  سطح سلامت فردی

 

 ها:یه و تحلیل دادهوش تجز . ر3.4

بی( جه  ت های سا گانا )ب  از، مح  وری و انتخ  ادر فاز کیفی تحقیق، از روو تئوری داده بنیاد و کدگیاری

و آزم  ون  ه  ادادهتحلی  د  جهت تمزی  ا ودستیابی با مدل مفهومی تحقیق استفاده شد. در فاز کمّی تحقیق نیز، 

)میانگین، انحراف معیار، از آمارهای توصیفی  و  ،  Lisrelو    SPSS  آماری  هایافزاراز نر ،  پژوهشهای  فرضیا

 وایی س  ازه، تحلی  د ع  املی تأیی  دی و تحلی  د مس  یر( )آلفای کرونباخ، ر  های استنباطیو آزمونفراوانی و ...(  

 استفاده گردید. 

 

 هالیل دادهتجزیه و تح نتایج. 5

 نیاد(:ه ب. فاز کیفی )طراحی مدل اولیه با رویکرد تئوری داد1.5

مفهو  اولیا استخراج گردید ک  ا بع  د از بررس  ی و   109مصاحبا صورت گرفت،    9در این تحقیق، ممموعاً  

مفهو  نهایی شناسایی شد. سپس سعی ش  د ت  ا ب  ا توج  ا   42دادن آنها و حیف مفاهیم تکراری،  کنار هم قرار  

یگر، دستا بندی های کلی ت  ری ب  ا یکدفاهیم شناسایی شده و تشخیص وجوه تشابا و افتراق آنها با عمیق با م

گیاری شوند. ماحص  د ایماد گردد، و مفاهیم هم سنخ و هم راستا، در این دستا های کلی تر جا  "هامقولا"   نا

ده در س  اختار م  دل پ  ارادایمی مقولا شناسایی ش  17در مرحلا بعد،  مقولا اصلی بود.    17این فرایند، شناسایی  

 اری شدند: جایگی

شوند. در ایده، حادثا یا رخدادی است کا مفاهیم و مقولا ها بر محور آن ایماد میوری(:  )محمقولا اصلی  

انگیزه حف  ظ س  لامتی از طری  ق مص  رف "و مقولا های شناسایی شده، مقولا    این تحقیق و با توجا با اهداف

مفه  ومی،  م  دلی و محوری درنظر گرفتا شد. بدین معنا ک  ا هس  تا مقولا اصل با عنوان  "محصولات ارگانی 

 باشد.خود بوسیلا مصرف محصولات ارگانی  می  انگیزه فرد برای حفظ و ارتقا  سطح سلامت 
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های مرتبط شود. مقولاایطی است کا سبب پیدایش، تقویت یا تضعیف پدیده میشرایط علّی: ممموعا شر

 زیر تعیین گردید:با این بعد، با قرار 

با سطح آگاهی افراد جامعا از خصوص  یات قولا  من  ایآگاهی فرد در خصوص محصولات ارگانی :   •

 دارد.    و ویژگی های محصولات ارگانی  و تفاوت آنها با محصولات غیر ارگانی  اشاره

 این مقولا با تلاو های نهاده  ای دولت  ی:  خرید محصولات ارگانی سازی دولت در جهت  فرهنگ •

 گانی  اشاره دارد.  در جهت اشاعا فرهنگ مصرف محصولات ار

گیاری محصولات ارگانی    : این مقولا با چگونگی قیمت محصولات ارگانی گیاری انگیزشی  مت قی •

 یر ارگانی  اشاره دارد.  گیاری محصولات غدر مقابد قیمت 

ه ذهنی مشتری نسبت ب  ا نگرو مثبت مشتری نسبت با خرید محصولات ارگانی : این مقولا با دیدگا •

 رد.  دا  خرید و مصرف محصولات ارگانی  اشاره

این مقولا با چگونگی توزی  ر و س  طح دسترس  ی جامع  ا ب  ا محصولات ارگانی : در دسترم بودن   •

 د.  محصولات ارگانی  اشاره دار

ای  ن مقول  ا ب  ا اس  تفاده از ابزاره  ا و تکنیکه  ای تبلیغ  ی محصولات ارگانی :  تبلیغات در خصوص   •

 ارگانی  اشاره دارد.  صولات مح صرفمحیطی، دیمیتال و چاپی( برای ترغیب جامعا با خرید و م)

یت این مقولا با تعداد، تنوع و کیف:  های تخصصی رسانا ملی در خصوص محصولات ارگانی برناما •

 برناما های رادیو و تلویزیون در خصوص مزایای مصرف محصولات ارگانی  اشاره دارد.  

در مقابد قدرت برند   نی این مقولا با قدرت برند محصولات ارگات ارگانی :  د محصولاقدرت برن •

   اشاره دارد.  محصولات غیر ارگانی

افتد. صلی( در آن قرار دارد و در آن اتفاق میای است کا پدیده )مقولا ازمینا ها: نشان دهنده شرایط ویژه

ش  رایط "و    "فرهنگ خرید جامعا"های  ناسایی شده، مقولادر این تحقیق و با توجا با اهداف و مقولا های ش

فرهنگ خرید جامعا با عادات خرید عمومی های زمینا ای درنظر گرفتا شد.  با عنوان مقولا  "جامعا  ادیاقتص

شرایط اقتصادی جامعا نیز، با وضعیت اشاره داشتا و    وجا با محصولات ارگانی جامعا در خصوص میزان ت

 اشاره دارد. گانی را تکنندگان و فروشندگان محصولاجامعا، تولیدکنندگان، توزیرجاری اقتصادی آحاد  

شرایط محیطی: زمینا ساختاری گسترده و عوامد بیرون  ی هس  تند ک  ا م  ی توانن  د مقول  ا اص  لی و حت  ی 

ا را تحت تأثیر قرار دهند. در این تحقیق و با توجا با اهداف و مقول  ا ه  ای شناس  ایی ش  ده، مقول  ا راهبرده

طی درنظر گرفتا شد. بدین معن  ا مقولا محی  وانبا عن  "الگوبرداری از دیگران برای خرید محصولات ارگانی "

افراد مش  هور و ...، ب  ا س  مت کا ممکن است افراد جامعا، تحت تأثیر رفتار خرید برخی از دوستان، آشنایان،  

 خرید محصولات ارگانی  ترغیب شوند. 

ان پییر امکاز راهبردها یا اقدامات،    ایط میانمی مشخص، ممموعا مشخصیراهبردها: در ی  زمینا و با شر

و   توانند مقولا اصلی را با پیامدها تبدید کنند. در این تحقیقردها اقداماتی هستند کا میمی شود. در واقر راهب

 محص  ولاتسوبس  یدهای دولت  ی ب  رای خری  د  "های  با توجا با اهداف و مقولا های شناس  ایی ش  ده، مقول  ا

ب  ا عن  وان   "س  بد خری  د خ  انوار"و    "ایهای زنمی  رهفروش  گاهمحص  ولات ارگانی    در  عرضا  "،  " ارگانی
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های اره ب  ا بس  تااش محصولات ارگانی های راهبردی در نظر گرفتا شد. سوبسیدهای دولتی برای خرید مقولا

ر ای  ن، عرض  ا کننده محص  ولات ارگانی    دارد؛ ع  لاوه ب   حمایتی قیمتی دولت برای ک  اهش قیم  ت مص  رف

ای جه  ت های زنمی  رهش  گاهبا ترغیب )و حتی اجبار( فرویز ای نهای زنمیرهفروشگاهمحصولات ارگانی  در  

با سب  خری  د خانواره  ا )از لح  اظ حم  م، ارئا محصولات ارگانی  اشاره دارد ؛ و نهایتاً سبد خرید خانوار،  

 تنوع و ...( اشاره دارد.

ده  ای هبرو زمین  ا ای و از طری  ق را حوری در بستر شرایط علّ  ی، محیط  یپیامدها: با تبعات تحقق مقولا م

رفت  ار خری  د "های  در این تحقیق و با توجا با اهداف و مقولا های شناسایی شده، مقولامشخص اشاره دارد.  

های پیامدی درنظر گرفتا شد. بدین معن  ا با عنوان مقولا  "ارتقا  سطح سلامت فردی"و    "رگانی محصولات ا

ت  وان میط راهبردی با خوبی اتف  اق بیفتن  د، رایها، مقولا اصلی، شرایط محیطی و ش  اگر شرایط علّی، زمیناکا  

 مت افراد افزایش یابد.امید داشت کا رفتار خرید محصولات ارگانی  در جامعا ارتقا  یافتا و سطح سلا

شناسایی مدل مفهومی پژوهش شد. ها در الگوی پارادایمی بود کا این کار باعث  گا  بعدی، جاگیاری مقولا

 قابد مشاهده می باشد:    (1) ن مدل در شکدشاکلا اصلی ای

  

 
 ( مدل مفهومی تحقیق1شکد  
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 :بر اسام مدل فوق، فرضیا های تحقیق با صورت زیر تدوین شدند

آگاهی فرد در خصوص محصولات ارگانی  بر انگیزه حف  ظ س  لامتی از طری  ق مص  رف محص  ولات  •

 یر معنادار دارد.ارگانی  تأث

نی  بر انگیزه حف  ظ س  لامتی از طری  ق مص  رف رگافرهنگ سازی دولت در جهت خرید محصولات ا •

 صولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.مح

ر انگی  زه حف  ظ س  لامتی از طری  ق مص  رف محص  ولات گیاری انگیزشی محصولات ارگانی  ب   قیمت  •

 ارگانی  تأثیر معنادار دارد.

ف مص  رانی  بر انگیزه حف  ظ س  لامتی از طری  ق  با خرید محصولات ارگ   نگرو مثبت مشتری نسبت  •

 محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.

ارگانی    در دسترم بودن محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ سلامتی از طریق مص  رف محص  ولات   •

 تأثیر معنادار دارد.

مص  رف محص  ولات تبلیغات در خصوص محصولات ارگانی    ب  ر انگی  زه حف  ظ س  لامتی از طری  ق  •

 ارگانی  تأثیر معنادار دارد.

وص محصولات ارگانی  بر انگی  زه حف  ظ س  لامتی از طری  ق رسانا ملی در خص  صصیهای تخبرناما •

 مصرف محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.

برند محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ سلامتی از طریق مصرف محص  ولات ارگانی    ت  أثیر قدرت   •

 معنادار دارد.

 فرهنگ خرید جامعا بر انگیزه حفظ سلامتی از طریق مصرف محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد. •

 نادار دارد.شرایط اقتصادی جامعا بر انگیزه حفظ سلامتی از طریق مصرف محصولات ارگانی  تأثیر مع •

ف الگوبرداری از دیگران برای خرید محصولات ارگانی    ب  ر انگی  زه حف  ظ س  لامتی از طری  ق مص  ر •

 محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.

 فرهنگ خرید جامعا بر سوبسیدهای دولتی برای خرید محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد. •

 ای تأثیر معنادار دارد.های زنمیرهروشگاهفرهنگ خرید جامعا بر عرضا محصولات ارگانی  در ف •

 دارد.فرهنگ خرید جامعا بر سبد خرید خانوار تأثیر معنادار  •

 شرایط اقتصادی جامعا بر سوبسیدهای دولتی برای خرید محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد. •

 معنادار دارد. ای تأثیرهای زنمیرهحصولات ارگانی  در فروشگاهشرایط اقتصادی جامعا بر عرضا م •

 شرایط اقتصادی جامعا بر سبد خرید خانوار تأثیر معنادار دارد. •

ران برای خرید محصولات ارگانی  بر سوبسیدهای دولتی برای خری  د محص  ولات الگوبرداری از دیگ •

 ارگانی  تأثیر معنادار دارد.

های در فروش  گاه خرید محصولات ارگانی  بر عرضا محصولات ارگانی  الگوبرداری از دیگران برای •

 ای تأثیر معنادار دارد.زنمیره
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   بر سبد خرید خانوار تأثیر معنادار دارد.الگوبرداری از دیگران برای خرید محصولات ارگانی •

عن  ادار سوبسیدهای دولتی برای خرید محصولات ارگانی  بر رفتار خرید محصولات ارگانی  ت  أثیر م •

 دارد.

 ت ارگانی  بر ارتقای سطح سلامت فردی تأثیر معنادار دارد.سوبسیدهای دولتی برای خرید محصولا •

ای بر رفتار خرید محصولات ارگانی  تأثیر معنادار زنمیرههای  عرضا محصولات ارگانی  در فروشگاه •

 دارد.

س  لامت ف  ردی ت  أثیر معن  ادار ای بر ارتقای سطح  های زنمیرهعرضا محصولات ارگانی  در فروشگاه •

 دارد.

 ر بر رفتار خرید محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.سبد خرید خانوا •

 ی تأثیر معنادار دارد.سبد خرید خانوار بر ارتقای سطح سلامت فرد •

 

 . فاز کمیّ )تبیین مدل تحقیق با رویکرد مدلسازی معادلات ساختاری(:2.5

ار، برای سنمش رابطا شود کا اولین معیمعیار استفاده می  نچندیری از  های ساختابررسی برازو مدلبرای  

بوده   بیشتر  1/ 96از  یا  و اعداد باید    ؛باشدمی  t-values  یا همان مقادیر  t  معیار اعداد معناداری  ،ها در مدلسازه

ه  ای پ  ژوهش را ها و فرضیاصحت رابطا بین سازه،  %95تا بتوان در سطح اطمینان  کمتر باشند -1/ 96و یا از 

ی ب  ین دهن  د و ش  دت رابط  اها را نشان میفقط صحت رابطا  tت کا اعداد  تأیید ساخت. البتا باید توجا داش

 سنمید. اهتوان با آنها را نمیسازه
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 معناداری در حالت  برازو شده تحقیقمدل ( 2شکد  

 

 

معنادار هستند یا خی  ر؟ اگ  ر ض  ریب های تحقیق  دهند کا آیا فرضیاضرایب معناداری مسیرهای مدل نشان می

ن دو آح  اکی از معن  ادار ب  ودن ت  أثیر   ،باش  د  کمتر  -1/ 96و یا از    بیشتر  1/ 96از    ،میان دو متغیرمعناداری مسیر  

ب معناداری و نت  ایج فرض  یا ائضر  ،. جدول زیرتأیید می گرددو فرضیا    می باشد  %95ر در سطح اطمینان  متغی

 :می دهد نشانهای مطرح شده را با طور خلاصا 
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 حقیقتی  هافرضیاآزمون نتایج  ( 2جدول 

 نتیجه  معناداری  هافرضیه

ز طری  ق آگاهی فرد در خصوص محصولات ارگانی  بر انگی  زه حف  ظ س  لامتی ا

 مصرف محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.
 تأیید 9/ 11

فرهنگ سازی دولت در جهت خرید محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ سلامتی 

 رد.از طریق مصرف محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دا
 تأیید 10/ 79

گیاری انگیزشی محصولات ارگانی  ب  ر انگی  زه حف  ظ س  لامتی از طری  ق قیمت 

 محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.مصرف 
 تأیید 10/ 51

نگرو مثبت مشتری نسبت با خرید محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ سلامتی 

 رف محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.از طریق مص
 تأیید 11/ 30

در دسترم بودن محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ س  لامتی از طری  ق مص  رف 

 تأثیر معنادار دارد. محصولات ارگانی 
 تأیید 11/ 80

تبلیغات در خصوص محصولات ارگانی    ب  ر انگی  زه حف  ظ س  لامتی از طری  ق 

 ادار دارد.مصرف محصولات ارگانی  تأثیر معن
 تأیید 11/ 71

ا ملی در خصوص محصولات ارگانی  بر انگیزه حف  ظ های تخصصی رسانبرناما

 معنادار دارد.سلامتی از طریق مصرف محصولات ارگانی  تأثیر 
 تأیید 11/ 80

قدرت برند محص  ولات ارگانی    ب  ر انگی  زه حف  ظ س  لامتی از طری  ق مص  رف 

 محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.
 تأیید 10/ 29

متی از طری  ق مص  رف محص  ولات فرهنگ خرید جامع  ا ب  ر انگی  زه حف  ظ س  لا

 ارگانی  تأثیر معنادار دارد.
 تأیید 11/ 49

بر انگیزه حف  ظ س  لامتی از طری  ق مص  رف محص  ولات شرایط اقتصادی جامعا  

 ارگانی  تأثیر معنادار دارد.
 تأیید 9/ 60

نی  بر انگیزه حفظ س  لامتی از الگوبرداری از دیگران برای خرید محصولات ارگا

 ارگانی  تأثیر معنادار دارد. طریق مصرف محصولات
 تأیید 10/ 10

د محصولات ارگانی  ت  أثیر فرهنگ خرید جامعا بر سوبسیدهای دولتی برای خری

 معنادار دارد.
 رد 1/ 38

ای های زنمی  رهفرهنگ خرید جامعا بر عرضا محصولات ارگانی    در فروش  گاه

 ر دارد.تأثیر معنادا
 تأیید 2/ 81

 تأیید 2/ 73 رید خانوار تأثیر معنادار دارد.فرهنگ خرید جامعا بر سبد خ

خری  د محص  ولات ارگانی      شرایط اقتصادی جامعا بر سوبسیدهای دولتی برای

 تأثیر معنادار دارد.
 رد 0/ 82

 تأیید 3/ 37ای های زنمی  رهشرایط اقتصادی جامعا بر عرضا محصولات ارگانی  در فروشگاه
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 معنادار دارد. تأثیر

 رد 0/ 81 ا بر سبد خرید خانوار تأثیر معنادار دارد.شرایط اقتصادی جامع

ت ارگانی    ب  ر سوبس  یدهای دولت  ی الگوبرداری از دیگران برای خرید محصولا

 برای خرید محصولات ارگانی  تأثیر معنادار دارد.
 رد 0/ 87

رگانی    ب  ر عرض  ا محص  ولات الگوبرداری از دیگران برای خرید محص  ولات ا

 ای تأثیر معنادار دارد.زنمیره  هایارگانی  در فروشگاه
 تأیید 2/ 88

نی  بر سبد خرید خانوار تأثیر الگوبرداری از دیگران برای خرید محصولات ارگا

 معنادار دارد.
 رد 1/ 14

سوبسیدهای دولتی برای خرید محصولات ارگانی  بر رفت  ار خری  د محص  ولات 

 أثیر معنادار دارد.ارگانی  ت
 تأیید 73/ 03

تی برای خرید محصولات ارگانی    ب  ر ارتق  ای س  طح س  لامت سوبسیدهای دول

 فردی تأثیر معنادار دارد.
 تأیید 70/ 83

ای بر رفتار خرید محصولات های زنمیرهعرضا محصولات ارگانی  در فروشگاه

 ارگانی  تأثیر معنادار دارد.
 تأیید 62/ 83

س  لامت ای بر ارتقای س  طح  های زنمیرهگانی  در فروشگاهعرضا محصولات ار

 فردی تأثیر معنادار دارد.
 تأیید 144/ 86

 تأیید 136/ 66 انی  تأثیر معنادار دارد.سبد خرید خانوار بر رفتار خرید محصولات ارگ 

 تأیید 125/ 99 سبد خرید خانوار بر ارتقای سطح سلامت فردی تأثیر معنادار دارد.

 

 یری و ارائه پیشنهاداتگ. نتیجه6

آگاهی ف  رد در خص  وص محص  ولات ارگانی    ب  ر انگی  زه حف  ظ شده بود کا  در فرضیا اول پژوهش ادعا

 ب  ین ای  ن دو  تحلید مسیر ص  ورت گرفت  اکا    تأثیر معنادار داردت ارگانی   سلامتی از طریق مصرف محصولا

، ب  ود 1/ 96از    بزرگترباشد و چون این مقدار    ( می9/ 11)  برابر  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان    متغیر

ولت در فرهنگ سازی دپژوهش ادعا شده بود کا    دو در فرضیا  گرفت.    یید قرارأاین رو این فرضیا مورد تاز  

معن  ادار ت  أثیر جهت خرید محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ سلامتی از طریق مصرف محصولات ارگانی    

( 10/ 79) براب  ر آنهامابین  عدد معنی داری مسیرداد نشان  متغیر  بین این دو  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  دارد  

 س  و در فرضیا  گرفت.    یید قرارأضیا مورد ت، از این رو این فربود  1/ 96از    بزرگترمی باشد و چون این مقدار  

مص  رف گیاری انگیزشی محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ سلامتی از طریق قیمت پژوهش ادعا شده بود کا  

ع  دد معن  ی داد نش  ان  متغی  ر بین این دو لید مسیر صورت گرفتاتحکا  معنادار دارد  تأثیر    محصولات ارگانی 

، از ای  ن رو ای  ن فرض  یا ب  ود  1/ 96از    بزرگتر( می باشد و چون این مقدار  10/ 51)  برابر  آنهاداری مسیر مابین  

نگ  رو مثب  ت مش  تری نس  بت ب  ا خری  د ا  پژوهش ادعا شده بود ک   چهار در فرضیا  گرفت.    یید قرارأمورد ت

تحلی  د کا معنادار دارد تأثیر    بر انگیزه حفظ سلامتی از طریق مصرف محصولات ارگانی محصولات ارگانی
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( م  ی باش  د و 11/ 30)  براب  ر  آنه  اعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان    متغیر  بین این دو  ورت گرفتامسیر ص

پ  ژوهش   پ  نممرض  یا  در فگرفت.    یید قرارأز این رو این فرضیا مورد ت، ابود  1/ 96از    بزرگترچون این مقدار  

طری  ق مص  رف محص  ولات در دسترم بودن محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ سلامتی از ادعا شده بود کا  

ع  دد معن  ی داری مس  یر داد نش  ان  متغیر بین این دو  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد  تأثیر    ارگانی 

 یید قرارأ، از این رو این فرضیا مورد تبود  1/ 96از    بزرگتر( می باشد و چون این مقدار  11/ 80)  برابر  آنهامابین  

تبلیغات در خصوص محصولات ارگانی  ب  ر انگی  زه حف  ظ د کا  پژوهش ادعا شده بو   ششمدر فرضیا  گرفت.  

 ب  ین ای  ن دو  گرفت  اتحلید مسیر ص  ورت  کا  معنادار دارد  تأثیر  سلامتی از طریق مصرف محصولات ارگانی   

، بود 1/ 96از  بزرگتر( می باشد و چون این مقدار 11/ 71) برابر آنهامسیر مابین    عدد معنی داریداد  نشان    متغیر

های تخصص  ی برنام  اپژوهش ادعا شده بود ک  ا  هفتمدر فرضیا گرفت.   یید قرارأین فرضیا مورد تاز این رو ا

زه حفظ سلامتی از طری  ق مص  رف محص  ولات ارگانی    رسانا ملی در خصوص محصولات ارگانی  بر انگی

 آنه  ام  ابین  عدد معنی داری مس  یرداد نشان  متغیر بین این دو تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد  ثیر  تأ

گرف  ت.   یید ق  رارأ، از این رو این فرضیا مورد تبود  1/ 96از    بزرگتر( می باشد و چون این مقدار  11/ 80)  برابر

نی  بر انگیزه حف  ظ س  لامتی از طری  ق قدرت برند محصولات ارگاپژوهش ادعا شده بود کا  هشتمدر فرضیا  

ع  دد داد نش  ان  متغیر بین این دو صورت گرفتا تحلید مسیرکا معنادار دارد تأثیر   مصرف محصولات ارگانی 

از ای  ن رو ای  ن   ،ب  ود  1/ 96از    بزرگت  ر( می باشد و چون این مق  دار  10/ 29)  برابر  آنهامعنی داری مسیر مابین  

فرهنگ خرید جامعا ب  ر انگی  زه حف  ظ پژوهش ادعا شده بود کا  نهمفرضیا   درگرفت.    یید قرارأفرضیا مورد ت

 ب  ین ای  ن دو  تحلید مسیر ص  ورت گرفت  اکا  معنادار دارد    تأثیرصولات ارگانی   سلامتی از طریق مصرف مح

، بود 1/ 96از  بزرگتر( می باشد و چون این مقدار 11/ 49) برابر آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان    متغیر

قتصادی جامع  ا شرایط اپژوهش ادعا شده بود کا  دهمدر فرضیا گرفت.   یید قرارأاز این رو این فرضیا مورد ت

 تحلید مسیر صورت گرفت  اکا  معنادار دارد    تأثیربر انگیزه حفظ سلامتی از طریق مصرف محصولات ارگانی   

از   بزرگتر( می باشد و چون این مقدار  9/ 60)  برابر  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  شان  ن  متغیر  بین این دو

پ  ژوهش ادع  ا ش  ده ب  ود ک  ا   ی  ازدهمدر فرض  یا  گرف  ت.    یی  د ق  رارأ، از این رو این فرضیا مورد تبود  1/ 96

محص  ولات الگوبرداری از دیگران برای خرید محصولات ارگانی  بر انگیزه حفظ سلامتی از طری  ق مص  رف  

ع  دد معن  ی داری مس  یر داد نش  ان  متغیر بین این دو  سیر صورت گرفتاتحلید مکا  معنادار دارد  تأثیر  ارگانی   

 یید قرارأ، از این رو این فرضیا مورد تبود  1/ 96از    بزرگتری باشد و چون این مقدار  ( م10/ 10)  برابر  آنهامابین  

رهنگ خرید جامعا بر سوبسیدهای دولتی ب  رای خری  د فپژوهش ادعا شده بود کا    دوازدهمدر فرضیا  گرفت.  

ع  دد معن  ی داد نش  ان  متغی  ر بین این دو تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد  تأثیر  محصولات ارگانی   

، از ب  ود  -1/ 96و بزرگت  ر از    1/ 96از    ک  وچکتر( می باشد و چون این مقدار  1/ 38)  برابر  آنهاداری مسیر مابین  

فرهنگ خرید جامع  ا ادعا شده بود کا  پژوهش    سیزدهمدر فرضیا  نگرفت.    یید قرارأمورد تاین رو این فرضیا  

ب  ین  تحلید مسیر صورت گرفتاکا معنادار دارد ر تأثی ایهای زنمیرهبر عرضا محصولات ارگانی  در فروشگاه

از   بزرگت  رن مق  دار  ( می باشد و چ  ون ای   2/ 81)  برابر  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان    متغیر  این دو

فرهن  گ پژوهش ادعا شده بود کا  چهاردهمدر فرضیا گرفت.  یید قرارأیا مورد ت، از این رو این فرضبود  1/ 96
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داد نش  ان  متغیر بین این دو تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد  تأثیر    د خرید خانوارخرید جامعا بر سب

از ای  ن رو ای  ن   ،بود  1/ 96از    بزرگتر( می باشد و چون این مقدار  2/ 73)  برابر  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  

ط اقتص  ادی جامع  ا ب  ر ش  رایپژوهش ادع  ا ش  ده ب  ود ک  ا    پانزدهمدر فرضیا  گرفت.    یید قرارأفرضیا مورد ت

ب  ین ای  ن  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد    تأثیر  سوبسیدهای دولتی برای خرید محصولات ارگانی 

 1/ 96از  ک  وچکتر( می باشد و چون این مقدار 0/ 82)  برابر  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  ن  نشا  متغیر  دو

پژوهش ادع  ا ش  ده  شانزدهمدر فرضیا نگرفت.  یید قرارأمورد ت، از این رو این فرضیا  بود  -1/ 96و بزرگتر از  

ک  ا معنادار دارد  تأثیر  ای  رههای زنمیشرایط اقتصادی جامعا بر عرضا محصولات ارگانی  در فروشگاهبود کا  

( می باش  د 3/ 37)  برابر  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان    متغیر  بین این دو  رفتاتحلید مسیر صورت گ 

 هف  دهمدر فرض  یا گرف  ت.  یی  د ق  رارأ، از این رو ای  ن فرض  یا م  ورد تبود 1/ 96از    بزرگترن این مقدار  و چو 

تحلی  د مس  یر ا  ک   معن  ادار دارد    ت  أثیر  جامعا بر سبد خرید خ  انوارشرایط اقتصادی  پژوهش ادعا شده بود کا  

( می باشد و چ  ون ای  ن 0/ 81) برابر آنهاعدد معنی داری مسیر مابین داد  نشان    متغیر  بین این دو  صورت گرفتا

در فرض  یا نگرف  ت.  یی  د ق  رارأ، از این رو این فرض  یا م  ورد تبود -1/ 96و بزرگتر از  1/ 96از  کوچکترمقدار  

برای خری  د محص  ولات ارگانی    ب  ر سوبس  یدهای الگوبرداری از دیگران  پژوهش ادعا شده بود کا    مهمده

نشان   متغیر  بین این دو  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  ارد  معنادار د  تأثیر  دولتی برای خرید محصولات ارگانی 

و بزرگت  ر از  1/ 96از  کترک  وچ( می باشد و چون ای  ن مق  دار 0/ 87) برابر آنهاعدد معنی داری مسیر مابین داد  

پ  ژوهش ادع  ا ش  ده ب  ود ک  ا   ن  وزدهمدر فرض  یا    نگرفت.  یید قرارأاین فرضیا مورد ت، از این رو  بود  -1/ 96

های یگران برای خری  د محص  ولات ارگانی    ب  ر عرض  ا محص  ولات ارگانی    در فروش  گاهالگوبرداری از د

ع  دد معن  ی داری مس  یر داد نشان  متغیر بین این دو تحلید مسیر صورت گرفتاکا معنادار دارد  تأثیر  ایزنمیره

 یید ق  رارأا مورد ت، از این رو این فرضیبود  1/ 96از    بزرگتر( می باشد و چون این مقدار  2/ 88)  برابر  آنهامابین  

الگوبرداری از دیگران برای خرید محص  ولات ارگانی    ب  ر پژوهش ادعا شده بود کا  بیستمدر فرضیا گرفت.  

عدد معنی داری داد  نشان    متغیر  بین این دو  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد    تأثیر  رسبد خرید خانوا

، از ای  ن رو ب  ود -1/ 96و بزرگتر از  1/ 96از  کوچکترن مقدار ( می باشد و چون ای1/ 14)  برابر  آنهامسیر مابین  

سوبسیدهای دولتی برای ود کا پژوهش ادعا شده ب بیست و یکمدر فرضیا  نگرفت.    یید قرارأاین فرضیا مورد ت

 تحلید مسیر صورت گرفتاکا معنادار دارد تأثیر    ی  بر رفتار خرید محصولات ارگانی خرید محصولات ارگان

 بزرگت  ر( می باشد و چون این مقدار  73/ 03)  برابر  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان    متغیر  وبین این د

هش ادعا شده ب  ود ک  ا پژو  بیست و دو در فرضیا  گرفت.    یید قرارأمورد ت، از این رو این فرضیا  بود  1/ 96از  

تحلید کا معنادار دارد تأثیر  سوبسیدهای دولتی برای خرید محصولات ارگانی  بر ارتقای سطح سلامت فردی

( م  ی باش  د و 70/ 83)  براب  ر  آنه  اعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان    متغیر  بین این دو  مسیر صورت گرفتا

 بیس  ت و س  و در فرض  یا گرف  ت.  یید قرارأن فرضیا مورد ت، از این رو ایبود  1/ 96از    بزرگترون این مقدار  چ

ای بر رفت  ار خری  د محص  ولات های زنمیرهرگانی  در فروشگاهعرضا محصولات اپژوهش ادعا شده بود کا  

ع  دد معن  ی داری مس  یر داد ان نش    متغیر بین این دو  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد  تأثیر  ارگانی   

 یید قرارأ، از این رو این فرضیا مورد تبود  1/ 96از    بزرگتر( می باشد و چون این مقدار  62/ 83)  برابر  آنهامابین  
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های عرض  ا محص  ولات ارگانی    در فروش  گاهپژوهش ادعا شده ب  ود ک  ا   بیست و چهار در فرضیا  گرفت.  

 متغی  ر  ی  ن دوب  ین ا  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد  ر  تأثیای بر ارتقای سطح سلامت فردی  زنمیره

، از ب  ود  1/ 96از    بزرگتردار  ( می باشد و چون این مق114/ 86)  برابر  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان  

س  بد خری  د پژوهش ادع  ا ش  ده ب  ود ک  ا  بیست و پنممدر فرضیا گرفت.  یید قرارأاین رو این فرضیا مورد ت

 متغی  ر بین ای  ن دو  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  ارد  معنادار دتأثیر  بر رفتار خرید محصولات ارگانی   خانوار  

، از ب  ود  1/ 96از    بزرگتر( می باشد و چون این مقدار  136/ 66)  رابرب  آنهاعدد معنی داری مسیر مابین  داد  نشان  

س  بد خری  د ادعا ش  ده ب  ود ک  ا    پژوهش  بیست و ششمدر فرضیا  گرفت.    یید قرارأاین رو این فرضیا مورد ت

نش  ان  متغیر بین این دو  تحلید مسیر صورت گرفتاکا  معنادار دارد    تأثیر  ح سلامت فردیخانوار بر ارتقای سط

، از این رو بود 1/ 96از  بزرگتر( می باشد و چون این مقدار 125/ 99)  برابر  آنهامعنی داری مسیر مابین    عددداد  

 ت.  گرف یید قرارأاین فرضیا مورد ت

 های تأیید شده( با صورت زیر استخراج گردید:یابر این اسام، مدل نهایی تحقیق )بر اسام فرض

 

 

 
 ( مدل نهایی تحقیق2شکد  

حاصد از فازهای کیف  ی و کمّ  ی پ  ژوهش، و در جه  ت تقوی  ت رفت  ار خری  د محص  ولات بر اسام نتایج  

 ارگانی ، پیشنهادات زیر قابد ارائا می باشد:
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 با مفهو  محصول ارگانی  آشنا کنیم.مرد  جامعا را  •

 را با اهمیت محصولات ارگانی  آشنا کنیم.مرد  جامعا  •

 شود.سازی  فرهنگدر نهادهای دولتی، راجر با مصرف محصولات ارگانی   •

 شود.با کشاوزان در خصوص چگونگی تولید محصولات ارگانی  اطلاع رسانی  •

 شوند.رغیب و تشویق  کشاوزان کشور، برای تولید محصولات ارگانی  ت •

تر از محص  ولات غیرارگانی    تقریب  ا هم  رده و ی  ا حت  ی پ  ائینسعی ش  ود محص  ولات ارگانی   ،   •

 گیاری شوند.قیمت 

 معرفی شوند.با عنوان محصولات دوستدار محیط زیست و دوستدار سلامتی  محصولات ارگانی ، •

 عمو  مرد  باشد.های مختلف، محصولات ارگانی  در دسترم  در اغلب شهرها و فروشگاه •

 ها، بنرها و ...(، محصولات ارگانی  تبلیغ شوند.بوردها، دیوار نوشتاهای محیطی )مانند بیلدر رسانا •

 )مانند اینستاگرا ، واتساپ، فیس بوك و ...( محصولات ارگانی  تبلیغ شوند. های دیمیتالدر رسانا •

 ...( محصولات ارگانی  تبلیغ شوند. ها وهای چاپی )مانند مملات، بروشورها، روزنامادر رسانا •

های آموزشی در خصوص مزایای استفاده از محصولات تلویزیونی صدا و سیما، برناما  هایدر شبکا •

 حی، تولید و پخش شوند.ارگانی  طرا

های آموزشی در خصوص مزایای اس  تفاده از محص  ولات در رادیوهای مختلف ملی یا استانی، برناما •

 .ید و پخش شوندارگانی  طراحی، تول

 توجا جدی قرار گیرد. برندسازی محصولات ارگانی ، مورد •

 در جامعا، مصرف محصولات ارگانی  با عنوان ی  ارزو نهادینا شود. •

 گ اجتماعی و دینی جامعا، حامی مصرف محصولات ارگانی  باشد.فرهن •

 .برای کشاورزان در جهت تولید محصولات ارگانی ، پشتوانا اقتصادی ایماد شود •

هایی بیشتری روی محصولات ارگانی   ، مش  وقگیاری  صنایر غیایی فعال در کشور، جهت سرمایا •

 در نظر گرفتهش شود. 

 بود سلامتی انگیزه ایماد شود.ها، برای حفظ و بهدر خانواده •

از افراد مشهور و تأثیرگیار جامعا خواستا شود تا در ترغیب م  رد  ب  ا س  مت مص  رف محص  ولات  •

 ان باشند.ارگانی  یاری رس

 ولتی وضر شود.بر روی محصولات ارگانی ، سوبسیدهای د •

 .تقد شوندسوبسیدهای موجود بر روی برخی از محصولات غیرارگانی ، با محصولات ارگانی  من •

های مشخص  ی را ب  ا ف  روو محص  ولات ارگانی    ای ملز  ش  وند ک  ا غرف  افروشگاه های زنمیره •

 اختصاص دهند.

 

 . منابع و مأخذ 7
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ها(، )مت  رجم: ها و ش  یوهظری  ا مبن  ایی؛ روی  ا(. اصول روو تحقیق کیفی )ن1385آ؛ کوربین، ج. )  استراوم،

 انی و مطالعات فرهنگی.رحمت الله رحمت پور(، تهران: پژوهشگاه علو  انس

بررس  ی نگ  رو "(.  1387.؛ نام  دار، ر )1اکبری،  .؛ بابا اکبری،  .؛ سید فخار زاده، ا.؛ ایروانی، ه.؛ علم بیگی،  

، ممل  ا "صرف محصولات ارگانی    کش  اورزیکارشناسان کشاورزی در مورد مولفا های موثر در م

 .13-26، صص 2، شماره  10کشاورزی، دوره  

 ایران.سازمان سنمش آموزو تهران: انتشارات  آمار و احتمالات،  . (1381). م، جعفری؛    ،مومنی؛ ع، آذر

ز زیست محیطی و نگرو زیست محیطی با رفتار خری  د س  ببررسی رابطا بین نگرانیهای    (.1396. )   ،آراستا

کنندگان محصولات کشاورزی ارگانی ، دومین کنفرانس بین المللی م  دیریت و حس  ابداری،   مصرف

 .ران، موسسا آموزو عالی صالحانته

    (. طراحی پژوهش های اجتماعی، )مترجم: حسن چاوشیان(، تهران: نشرنی.1384بلیکی، ن. )

مصرف کننده با در نظ  ر گ  رفتن نق  ش خ  ود بررسی تاثیر بازاریابی سبز بر عکس العمد  (.  1395بهکامی، ز. )

 حسابداری، دانشگاه خوارزمی، تهران.، پایان ناما کارشناسی ارشد، دانشکده مدیریت و انگاره

و  شناسایی و اولویت بندی موانر توسعا محصولات سبز با اس  تفاده از روو دیمت  د  (.1396. )   ،ثابت مطلق

نمیره تامین سبز، لاهیمان، شرکت پیش  گامان س  نمش فرآیند تحلید شبکا ای، کنفرانس بین المللی ز

 .علو 

ی و ب  راوردن نی  از مش  تری ب  ر اف  زایش ارزو برند)مطالع  ا بررس  ی ت  اثیر ن  وآور(. 1394جعف  ری، ك. )

 نور البرز، کرج.(، پایان ناما کارشناسی ارشد، دانشکده اقتصاد، دانشگاه پیا  موردی:شرکت سن ایچ

مد تأثیرگیار بر انتخاب نا  تماری و رفت  ار مص  رف کنن  ده نوش  ابا ه  ای (. بررسی عوا1392جمالی، م.ر. )

یان ناما کارشناسی ارشد، دانشکده علو  اجتماعی، دانشگاه ب  ین الملل  ی ام  ا  انر ی زا بین جوانان، پا

 خمینی، قزوین.

 مصرف خرید تاررف بر سبز ابزارهای بازاریابی تاثیر گیری ندازه(. ا1395چگینی اصد، ر؛ صالح اردستانی، ع. )

، شماره 1، دوره تهران(، فصلناما مطالعات مدیریت و حسابداری شهر موردی: غرب کنندگان )مطالعا

 .233-248، صص 2

(. بررسی عوامد مؤثر بر رفتار خرید محصولات سبز در جوانان 1390حمدی، ك؛ غفاری، ف؛ افسردگان، آ. )

 .21-43، صص 12، شماره  بررسی موردی شهر تهران(، مملا مدیریت بازاریابی)

 مص  رف اض  افى پرداخت  با تماید ىها کننده تعیین تحلید"(. 1390 ) جو، حق ؛.ا بهار، پیش ؛.ا.ب حیاتى،

نش  ریا اقتص  اد و توس  عا  . "مرن  د ش  هر در ک  ش آف  ت  از عارى سبزیمات و ها میوه کنندگان براى

 .469-479، صص 4، شماره  25و صنایر غیایی(، جلد کشاورزی )علو   

رف (. بررسی الگوی رفتار مصرفی مصرف کنندگان آب خانگی با رویکرد بخش بندی مص1394خلفی، ع.ا. )

 کنندگان، پایان ناما کارشناسی ارشد، دانشکده ادبیات و علو  انسانی، دانشگاه ایلا ، ایلا .

ان )مطالع  ا ر بر مصرف برندهای خارجی در صنعت مد )لب  ام( ای  ر(. شناسایی عوامد مؤث1394رئیسی،  . )

 موردی: شهر اصفهان(، پایان ناما کارشناسی ارشد، دانشگاه هنر اصفهان، اصفهان.
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 کش  اورزی محص  ولات پ  ییرو ه  ای مولف  ا بررسی"(. 1392جبی، آ.؛ شعبانعلی قمی، ح.؛ پور آتشی،   )ر

غ  یایی،  ص  نایر و عل  و  ، فص  لناما"ک  رج( شهر موردی )مطالعا کنندگان دیدگاه مصرف از ارگانی 

 .33-43، صص 10، دوره 38شماره  

 کش  اورزی محص  ولات مص  رف نگرو بر مؤثر عوامد"(. 1393آبادی،  . ) نمف شمس، ح.؛ امیدی رنمبر

 .51-62، صص 2 شماره هفتم، سال کشاورزی، آموزو و ترویج های پژوهش، "تهران در ارگانی 

 سبز خرید قصد بررسی شده در ریزی برناما رفتار نظریا (. با کارگیری1393نچی، و. )زندحسامی، ح؛ پروی

 .23-30ص ، ص18کنندگان، فصلناما مدیریت توسعا و تحول، شماره  مصرف

   (. روو تحقیق کیفی، تهران: نشرپیا  پویا.1387سفیری، خ. )

بررس  ی ت  اثیر ارزو جم  ر گرای  ی، "  (.1395.؛ حبیب نژاد لوجن  دی، م )1شیرخدایی،  .؛ قاسمی همدانی،  

ریس  ادراك شده در قصد مصرف کننده با خری  د محص  ولات ارگانی    )مطالع  ا   اعتماد، کیفیت و

، پژوهش  ناما فرهنگ  ی هرمزگ  ان، دو "محصولات ارگانی  استان هرمزگان(موردی: مصرف کنندگان  

 .1-17، صص 12، شماره  82ترویمی، سال ششم، شماره    -فصلناما علمی

سعا مناطق اکوتوریستی با میانمیگری عنص  ر فرهنگ  ی نقش آمیختا بازاریابی سبز در تو (.  1394قی، ع. )صدی

 سی ارشد، دانشکده گردشگری، دانشگاه سمنان، سمنان.(، پایان ناما کارشنا)مورد مطالعا: قره سو 

ایران  ی  ز دانش  مویانس  ب خری  د رفت  ار بر تاثیرگیار عوامد (. بررسی1391عباسی، ج؛ عنایتی، غ؛ رهبری،  . )

، 27، ش  ماره 9ق  زوین(، فص  لناما م  دیریت، س  ال  اسلامی آزاد انشگاهد دانشمویان :موردی )مطالعا

 .35-49صص 

 برنام  ا پژوهش  های موسس  ا ای  ران، در ارگانی  کشاورزی توسعا چشمانداز (. بررسی1387عبدالهی، م. )

 .وزارت جهادکشاورزی . اقتصادکشاورزی و ریزی

، زیت رقابتی بر مشتریان داروپخش در شهر اهوازتاثیر امیختا بازاریابی سبز بر کسب م(.  1396. )فرازمند، م

 علو  انسانی، دانشگاه ملایر، ملایر.  پایان ناما کارشناسی ارشد، دانشکده ادبیات و

 (. درآمدی بر تحقیق کیفی، )مترجم: هادی جلیلی(، تهران: نشرنی.1388فلی ، ا. )

 ایران، تهران: انتشارات آترا.. فرهنگ و رفتار مصرف کننده با نگاهی با فرهنگ  (1395کرمی،  . )

مص  رف کنن  ده و ن  وآوری خ  دمات ی    مطالع  ا می  ان اس  تانی از ن  وآوری (. 1395کم  الی عنب  ران، ف. )

، پایان ناما کارشناسی ارشد، دانشکده مدیریت، مؤسس  ا آم  وزو ع  الی راهب  رد ش  مال، تکنولو یکی

 رشت.

 مص  رف ب  ا تمای  د ب  ر م  ؤثر عوام  د بررسی"(. 1392منصوری، ه.؛ قربانی،  .؛ رجب زاده،   ) کوچکی، ع.؛

، 3، ش  ماره 27کش  اورزی، جل  د  س  عاتو  و اقتص  اد ، نشریا"مشهد شهرستان در ارگانی  محصولات

 .188-194صص 

 داش  کده د،ارش    کارشناس  ی پایانناما .سالم غیایی مواد عرضا در پایدار کشاورزی ( نقش1388لشکری، ا. )

 .مشهد فردوسی دانشگاه کشاورزی



 

 

527 

 

 

ماهنامه 
علمی 

(
مقاله عل

می
 _

پژوهشی
) 

جامعه شناسی سیاسی ایران، سال 
پنجم

،شماره 
هشتم

 ،
مرداد

1
140

 
(. بررسی عوامد مؤثر بر نگرو و قصد خرید خرید سبز مصرف کنن  دگان، 1393ن،  ؛ بخشنده، ق. )محمدیا

 .39-68، صص 75، شماره  23لناما مدیریت )بهبود و تحول(، سال فص

 ب  ر م  ؤثر عوامد بررسى در اچندگان لاجیت  مدل کاربرد"(. 1394محمدی، ح.؛ دوگانی، آ.؛ عبدی زاده، و )

 ن  وین ه  ای فناوری ، فصلناما"غیایى ارگانی  )مطالعا موردی: مشهد( محصولات مصرف و آگاهى

 .89-99، صص  10 شماره سو ، سال غیایی،

تاثیر تفاوت های فردی بر نگرو و پ  ییرو مص  رف کنن  ده نس  بت ب  ا ن  وآوری (.  1393مشکین فا ، م. )

 ا آموو عالی کوشیار، رشت.، دانشکده مدیریت، مؤسسمحصول

ررسی رفتار مصرف کننده در تصمیم گیری خرید ک  الای خ  ارجی در مقاب  د ک  الای (. ب1392معروفی، م. )

: صنعت نفت و گاز(، پایان ناما کارشناسی ارشد، دانش  کده م  دیریت و اقتص  اد، داخلی )مورد مطالعا

 دانشکده علو  اقتصادی، تهران. 

طالع  ا م  وردی: مص  رف وامد مؤثر بر ترغیب مصرف کننده ب  ا خری  د ک  الا )م(. بررسی ع1392معینی، و. )

ع  الی غیردولت  ی ک  ار، کنندگان روغن زیتون در شیراز(، پایان ناما کارشناسی ارشد، مؤسسا آم  وزو 

 تهران.

های (. ارزیابی تأثیر شخصیت برند ب  ر رفت  ار مص  رف کنن  دگان )مطالع  ا م  وردی: ش  رکت 1395هنرجو،  . )

 نی، دانشگاه پیا  نور، شهر ری.، پایان ناما کارشناسی ارشد، دانشکده علو  انساهواپیمایی(

ف  زار لی  زرل، )چ  اپ اول(، ته  ران: انتش  ارات (. مدل یابی معادلات ساختاری با کاربردنر  ا1384هومن، ح. )

 سمت.

)م  ورد مطالع  ا: (. بررسی و رتبا بندی عوامد مؤثر بر رفتار مصرف کننده در ص  نعت بیم  ا 1392یعقوبی، ا. )

ناما کارشناسی ارشد، دانشکده ادبیات و علو  انس  انی، دانش  گاه   صنعت بیما شهرستان همدان(، پایان

 ایلا ، ایلا .
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