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Acceptance of celebrities in political participation from the point of view of social media audiences 

 Abstract  

Celebrities unite a wide variety of visual phenomena; Interdisciplinary cultural, social, and digital science studies 

are therefore important. The socially organized appearance of celebrities must, in fact, be fully recognized. 

Therefore, the initial hypothesis of the article is that celebrities are the elites with the power and influence of 

society; they enjoy social and political activities, which are not legal; Therefore, they should not be active in their 

non-specialized fields. 

 According to the goals of determining the characteristics of influential people for modeling, and showing the 

power and influence of celebrities and the operational application of the research result, the research method is 

"content analysis", because the interactions of mass communication require this special technique. The method of 

collecting data from selected Iranian celebrities on the Instagram social network, using participatory observation 

and includes reading virtual content. Also, a qualitative method was used to analyze the data and to explain the 

cause-and-effect relationship between the data, the effect of various factors on the behavior of celebrities was 

analyzed. Thus, what emerges as a result of the investigation is the unacceptability of celebrities in political and 

social activity. 
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 چکیده

ای فرهنگی، اجتماعی، و رشتهرو مطالعات میاناز همین ؛بخشندمیرا وحدت  دیداری یهادهیاز پد یاتنوع گسترده هایتیسلبر

 اولیه یهیباز شناخته شود. لذا فرض اشیکل قتیدر حق دیبا هاسلبریتی افتهیظاهر اجتماعاً سازمان .داردعلم دیجیتال اهمیت 

 یاسیو س یاجتماع یهاتیفعال تیها از مقبولعنوان نخبگان با قدرت و نفوذ جامعه هستند؛ آنبه هایتیاست که سلبر اینمقاله 

داشته باشند. با توجه به اهداف  تیفعال شانیتخصص ریغ یهادر حوزه دینبا نیبنابر ست؛یو مشروع ن یبرخوردارند، که قانون

پژوهش، روش  یجهینت یاتیو کاربرد عمل هایتیو نشان دادن قدرت و نفوذ سلبر ،یجهت الگوساز رگذاریافراد تاث یژگیو نییتع

از ها داده یخاص دارد. روش گردآور کیتکن نیبه ا ازین یمتقابل ارتباط جمع راتیاست، چرا که تاث« محتوا لیتحل» ق،یقتح

 خوانش محتوای مجازی مشتمل بر اده از مشاهده مشارکتی وهای منتخب ایران در شبکه اجتماعی اینستاگرام، با استفسلبریتی

 ریها، تاثداده نیب یرابطه علت و معلول نییتب یاستفاده شده و برا یفیها از روش کداده لیو تحل هیتجز یبرا نیهمچن است.

شود، عدم مقبولیت ص برقرار میتفح. بنابرین آنچه در نتیجه قرار گرفته است لیمورد تحل هایتیعوامل مختلف بر رفتار سلبر

 ها در فعالیت سیاسی و اجتماعی است. سلبریتی

 

 واژگان کلیدی

 .یاجتماع یهاافراد مشهور، شبکه ،یو اجتماع یاسیمشارکت س ،یتیشهرت، سلبر
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 مقدمه

 معمولاً که شودمی اطلاق شخصی به سلبریتی یا چهره، .استیدرحال رشد و پو یاعرصه 1یتیو سلبر «شهرت» یشناسجامعه

 عامه فرهنگ یا جامعه یک در آن نظایر و دین و مذهب، ادبیات، سیاست، مدل، رقص، رسانه، ورزش، موسیقی، هایزمینه در

 رسمیت به و است شناسایی قابل جوان قشر ویژه به مردم طریق از راحتی به شخصی چنین. باشد معروفیت و سرشناسی دارای

 به اجتماعی هایشبکه و نشریات سینما، تلویزیون، ویژه به جمعی هایرسانه طریق از اغلب افراداین . شودمی شناخته

 و نشریات مطالب خوراک جهت در و هارسانه در هاچهره مسائل به زیاد پرداختن آن، علت و شودمی افزوده شانسرشناسی

 .است خبری هایپایگاه

هایی از زندگی خصوص در مورد بخشدیگران داریم، و این تمایل به زندگی در کشیدن سرک به آمیزیجنون یعلاقه همیشه ما

ایم، یا دوست داریم بخشی از آن باشیم. امروزه احتمالاً زمانی که کنیم که هرگز تجربه نکردهها وجود دارد، که یا شکر میآن

« مشروع»تر از زمانی است که به اخت شدن با اخبار کنیم بسیار بیشصرف می« 2هاستاره»بسیاری از ما برای پیگیری زندگی 

 .(1 ،1395 کشمور،)دهیم اختصاص می

 است تصمیمی نتیجه، در و است آنان بودن ثروتمند اهمیت، این وجه یک. دارند اهمیت جهان جایهمه در امروز هاسلبریتی

 تا شوند سلبریتی خواهندمی زیادی افراد و است همین آنان جذابیت مهم بخش. گیرندمی خود ثروت کردن هزینه برای که

 مؤثرترین ترین،مهم از که است؛ هاآن توسط محصولات اهمیت تبلیغ بازاریابی و تجاری اقتصادی، نظر از همچنین .باشند ثروتمند

 تمام جامعه به آن اشاره شده است. در موجود هایپژوهش طبق هاسلبریتی 3اثرگذاری پایدارترین و

فرهنگ »ترین چیز در مورد (. جالب13، 1397کنند )رولندز، باشد، همه در برابر زرق و برق شهرت، احساس ضعف میهر چه 

ی ما به اشخاص تر است، علاقه پیوستهترین جزء آن یعنی ستارگان هستند. چیزی که کمتر جالب اما بسیار مهماهمیتکم« شهرت

شود. یک چیز جالب دیگر شان چیزی دستگیر ما نمیحسابد و از ثروت بیخورمشهوری است که مسیرشان هرگز به ما نمی

ها محدود های واقعی این چهرهکه موفقیتشویم؛ و با آنهای عمومی قائل میای است که ما برای زندگی چهرهرویهارزش بی

 (.2، 1395شوند )کشمور، ای در جامعه دیده میطور گستردهاست، به

دانند که بخشی از این ها میشوند بدون اینکه بدانند دلیل این شیفتگی چیست. آنهای مشهور میی چهرهفتهبسیاری از مردم شی

کس کند. همه از شهرت خبر دارند، اما هیچشان در آن چیست و این فرآیند اصلاً چطور کار میدانند نقشفرایند هستند، اما نمی

ترین پیروزی در این عرصه خواهد بود. ض مطمئناً بزرگد آمده و حفظ این تناقداند چه وقت، کجا و چرا این فرهنگ پدینمی

ها ا وقف آنرصورت جدی خودمان ای در بند افراد مشهوری قرار داریم که بدون پرسش از چرایی آن بهطرز فزایندهما به

 کنیم.می

. خواهد کرد فلج را او عمر آخر تا بیاید سیک سر بر سالگی بیست در اگر که است بلایی شهرت: گفتمی «4چارلی چاپلین»

 و بیندمی جایزالخطا دیگری انسان هر همچون را خود که سازگار و اجتماعی معقول، داشتنی، دوست شخصیتی تدریجی عبور

 گمان توهم با که شهرتی و خود خیال در چنان تدریج به که شخصیتی به دارد، دیگران با متعارف برخوردی رفتارهایش در

                                                           
1 Celebrity 
2 Stars 
3 Effectiveness 

 اسکار جایزه یبرنده و هالیوود یبرجسته آهنگساز همچنین و سینما کارگردانان و بازیگران مشهورترین و بزرگترین از یکی 4

 (1889-1977هستند. ) صامت و کمدی او هایفیلم بیشتر. است
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 براحتی تواندمی او و اندپراکنده زمین بر که پنداردمی کوچکی هایمورچه را دیگران گیرد؛ ومی اوج کرده، اش احاطه کردمی

 (.1396ماست )چارلی چاپلین، به نقل از فکوهی،  فرهنگ در انگیزغم و ایکلیشه حتی تکراری، داستانی کند، لگدشان پا زیر

 بیان مسئله .1

 و چه میاگر محبوب نباشد هم، چه بخواه یفرد معروف و مشهور حت کی یهم عموم یو گاه یروزها اخبار خصوص نیا

ند که با خبر یبه خوب کند،یم یشان چگونه زندگکه بدانند، خانوادهاز آن شتریب هایلیافکنده است. خ هیما سا یبر زندگ مینخواه

 یایدن تیخاص نیوقت گرفته است! ا شگاهیکدام آرا یرفته و برا یچه سفر رده،خو ییچه غذا یدر چه زمان شه،یفلان هنرپ

 یتیسلبر کیدن نقش از افراد است، در پررنگ کر یاریبس یاز آن، که احتمالاً مورد علاقه یاست که با بها دادن به بخش یمجاز

 اند.سهم داشته

 یحت یتیسلبر میاست که نشان ده نیدر هم یاصل یگرفتار نیبنابر سازد،یچهره کامل م کی ها،یتیآنجا که جامعه از سلبر از

 ،یشینما یت جامعهمردم باشد؛ چرا که در افک یکامل برا یالگو کی تواندیو انسان دوستانه انجام دهد، نم هیریخ یاگر کارها

و مرج و  پشت صحنه هرجشده ارائه گردد و ممکن است  یو کارگردان یسازو صحنه یعنور مصنو ریز تواندیم زیهمه چ

 از ما پنهان باشد. یشلوغ

است. محققان،   یشناسبیآس ؛یتیدرباره شهرت و سلبر یو علوم اجتماع یشناختجامعه یاز موضوعات غالب در کارها یکی

اشکالش، بد، فاسد  یِدر تمام یتیآغاز کنند که شهرت و سلبر فرضشیپ نیدارند تا از ا لیتما یو منتقدان اجتماع پردازانهینظر

 یشناختبیآس ۀدیآنان از ا یانیپا یهاافتهیکه  ستین زیبرانگچندان تعجب فرضشیپ نیا بااست، و  یرشدنیتحق گریو به عبارت د

 کنندیستند و تلاش مه ینظر ،یتیدرباره سلبر یشناختجامعه یهااز نوشته یاریبس یتمام ایکند. بخش  تیحما یتیبودن سلبر

 (1397 خواه،یبه نقل از عل س،یکنند. )فر یدازپرمفهوم ،یتجرب یهابر انتزاع و نه داده هیرا با تک دهیپد نیا

 توانندیها مارد. آندهم  یمثبت یایکه چهره شدن، مزا کنندیدر زمان وقوع حوادث اشاره م ژهیبو هایتیمثبت سلبر ریتأث هایبعض

مرجع  نکهیش شود! اما امخدو گرید ینهادها یها از سوچهره آن دینبا نیهم یکنند، برا قیتشو گریکدیکمک به  یمردم را برا

جهت  رگذاریاد تاثافر یژگیو نییتع نی. بنابررودیاز اهداف مهم بشمار م قتاً یحق رد،یگیشکل م نهچگو گاهشانیکدام است و جا

 پژوهش است. نیاز اهداف ا هایتیو نشان دادن قدرت و نفوذ سلبر ،یالگوساز

 رشیمخاطبان قابل پذ یبرا هایتیسلبر یاحرفه ریغ یهاتیفعال ایپرسش است: که آ نیهدف از پژوهش، پاسخ به ا یکلّ طوربه

 توسط – استیس ای فرهنگ –جامعه  یاساس یربناهایجامعه با ز تیبه هدا توانیم ق،یتحق نیا ینه! از اهداف آرمان ایاست 

 یریبکارگ یبستگ ق،یتحق نیا یجهینت یاتیکاربرد عمل ها اشاره کرد. لذاآن ینظام اقتصاد گاهیشدن جا انیو نما رگذارتاثی افراد

 .شودیپرداخته م زیجامعه ن یتیریمد یهاوهیپژوهش به ش نیحاکمان جامعه دارد؛ چرا که در ا ییاجرا یوهیش

 کارهای انجام برای اعتماد این از توانندمی و دارد وجود آنان به عمومی اعتماد چرا که هستند. مرجع گروه اکنون یک هاسلبریتی

 «مشاهیر» مانند و اردد مهمی نقش آنان پدیدارشدن در خلاقیت بنابرین. کنند استفاده منفی( یا مختلف )مثبت هایحوزه در بزرگ

 .شوندنمی ظاهر معدود و مشخص هایحوزه در پیش، هایسده حتی و کهن جهان در

 افزوده آن اهمیت بر نیز روز به روز و است گرفته قرار پذیرش مورد جوامع تمامی در امروزه که است امری 1مشارکت بنابرین

 آن بر مؤثر عوامل شناخت حیاتی، اصلی عنوان به جامعه در مردم مشارکت گسترش و تقویت برای شرایطی چنین در. شودمی

 تفحص قابل مسائل ترینمهم از یکی اجتماعی -سیاسی مشارکت بر تاثیرگذار افراد بررسی و مطالعه رواین از. است ضروری

 .است

                                                           
1 Participation 
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. شود سبب است ممکن هم را فراوانی هایآسیب دارد، که هاییخوبی مقابل در هاآن اجتماعی مرجعیت و هاسلبریتی به گرایش

 موضوع حال،این با. شود یلتبد فاجعه حتی و آسیب به است ممکن دارند، که پیروانی دلیل به مرجع، هایگروه اشتباه کلی طوربه

 خود تخصص هاینبرتری از دارند، هم اگر و ندارند امور در چندانی تخصص آنان، از بسیاری چون است ترحساس هاسلبریتی

 افراد از انبوهی و بدهند احساسی نظر ندارند، کافی آشنایی آن با که مسائلی در است ممکن هاآن از بسیاری همچنین،. نیستند

 (.1397 پیوسته،شوند ) گمراه آنان، به مثبت احساسات دلیل به هم

ها در جامعه و سیاست، مرزی است میان حضور داشتن و ها از نگاه مخاطبان و مشارکت آنبنابرین پذیرش فعالیت سلبریتی

ها به قطع یقین ز دست و پا زدننداشتن، که یا ماندگارشان خواهد کرد، و یا به ورطه فراموشی سپرده خواهند شد. بسیاری ا

شان نیز خالی از ریا نیست؛ و در این وادی دست به هر ابزاری های خیرخواهانهبرای ماندن در این عرصه است؛ چرا که فعالیت

 زنند.می

 هاآدم بگذارد، باز سینما به رسیدن برای را بشر دست «تکنولوژیک ابداعات» و «1سرگرمی» مهم یمولفه دو اینکه از قبل تا

 هم بشر برای این و تماشا قابل اثری به بود کرده تبدیل را قبیله هایپیرزن هایداستان سینما چه؛ یعنی سوپراستار دانستندنمی

بنابرین  .آوردند در خودشان یقبضه به را دنیا و شدند متولد هاستاره نیز مهم صنعت این دل از! پولساز هم و بود بخشلذت

 (.1398)کتابی،  ابزارها دل از هاسلبریتی آیند ومی بیرون مفاهیم دل از هاابزار

ها همواره در میان خیل عظیمی از هواداران و طرفداران قرار است. سلبریتی 2های بسیار مهم رفتار اجتماعی، نفوذیکی از جنبه

قادر به ایجاد وابستگی و تغییر نگرش در « اعینفوذ اجتم»ها در واقع مرجع الگویی مخاطبان خود هستند؛ و با دارند؛ چهره

 هنجارهای جامعه هستند.

دارد. وقتی در عرف  مفهوم نفوذ اجتماعی آن است که کسی توان تحت تأثیر قرار دادن دیگران را چه با گفتار و چه با رفتار خود

ی ارتباطی خود، قادر به انجام طریق زنجیرهاست، بدین معناست که او یا با ثروت یا از  شود که فلانی شخص بانفوذیگفته می

شناسی اجتماعی منظور از نفوذ اجتماعی، توان همرنگ کردن و کنترل فرد آید. اما در روانکارهای است که از همه کس برنمی

 (.73، 1384با مرجع است )کریمی، 

 بودن تراحساساتی به تنها مر،ا این دلیل اما شودمی کمتر هاسلبریتی به اعتماد رود،می بالاتر افراد سن چه هر که است درست

 شدنگذاشته کنار ها،بریتیسل تأثیر محدودبودن و بودن گذرا به توجه با و گرددنمی باز مسن افراد به نسبت جوانان حتی و کودکان

 در هاسلبریتی چگونه که دهدیده ش هم ایران اخیر هایانتخابات همین در. نیست هاسادگی این به هاسلبریتی نفع به کارشناسان

 یک در ورزشی هایسلبریتی به چگونه مردم که دیدیم یا کردند، پشیمانی ابراز دیگر مقطعی در و شدند وارد شورمندانه مقطعی

 آن معمول هایهرهچ و امو متخصصان به و گذاشتند کنار را آنان کلی به دیگر، ایدوره در و دادند رأی شهری شورای یدوره

 (.1397بازگشتند )پیوسته،  حوزه

 هایگروه در سن افزایش با هاسلبریتی به اعتماد دهدمی نشان که( 1397 اقتصاد، دنیای) است شده منتشر آمریکا در تحقیقی اخیرا

 همین نیز کارشناسان به اعتماد میزان بلکه یابد،می کاهش که نیست هاسلبریتی به اعتماد فقط حال،این با. یابدمی کاهش مردم

 به کمتر که کنندمی احساس شوند،می ترسالخورده هرچه افراد و نیستند هاسلبریتی فقط موضوع بنابراین،. دارد را وضعیت

 بازاندیشی و انطعاف و روندنمی دیگران نظر بدنبال اصلاً که شاید. دارند نیاز آنان نظر از تأثیرپذیری حتی یا دیگران از پیروی

                                                           
1 Entertainment 
2 Influence 
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 از بیش کارشناسان تأثیر سنی، هایگروه تکتک در هم و کلی طوربه هم که دهدمی نشان پژوهش این همچنین،. دارند کمتری

 .باشند اصلی مرجع و کنندهتعیین هایگروه هاسلبریتی که نیست گونه این پس است؛ هاسلبریتی

 داشته هاآن صفحات در نگاه اگر و شوندمی پرستیده مردم توسط که خدایانی. هستند جدید دنیای هایالهه هابه هرحال سلبریتی

 را خود زبان در حداقل. کنندمی قربانی هایسلبریتی این برای نحوی به را خودشان هاآن طرفداران. بینیدمی را مسئله این باشید

 که نیست، اقتصادی فقط و است شده تعریف هاآن برای که است جایگاهی این طبیعتا .هستند هاآن محو و کنندمی قربانی

 .(1397)ناظمی،  است اجتماعی و سیاسی فرهنگی، جایگاه گفت توانمی

 پژوهشپیشینه  .2

 ظرمسئله مدن یالات اصلسو ایمشکلات  ینهیانجام گرفته در زم یهاشرفتیو پ اتینظر ها،افتهیاز  یکل دید کی قیتحق ینهیشپی

 ، که شاملستنده قیاز منابع مرتبط با موضوع تحق یامجموعه قیتحق ینهیشی. پدهدیمحققان و مخاطبان قرار م اریرا در اخت

ای پیشینه در این فصل و نامهبنابرین بخش پایانخواهد شد. و...  هانامهانیپا ،یمقالات کنفرانس ،یمقالات ژورنال ،یکتب علم

 گردد.بخش دیگر مقالات در فصل دوم )چارچوب نظری( عنوان می

 گاهیکردن جا دایپ تیتوجه به اهم(، با 1396ی )اسلامی، اجتماع یهانوظهور در رسانه یرانیا یهایتیسلبر یشناسگونهتحقیق 

دن بر تعداد زنان و و افزوده ش یدر دسترس عموم قرار گرفتن شهرت مجاز نستاگرام،یا ژهیوبه یاجتماع یهادر رسانه یتیسلبر

 اند،شده یابیبازار و غاتیو جذب صنعت تبل افتهیدست  یرگذاریبه تأث نستاگرام،یدر ا دئویو ومتن  ر،یکه با انتشار تصاو یمردان

 انجام گرفته است.

کمک کردند که  یتسنّ یهانه تنها به ستاره رانیا یخود در جامعه ریبا حضور فراگ یاجتماع یهارسانه ریاخ یهادر سال

فراهم کردند که  یقدرتمند یارا به ابزار رسانه یافراد معمول یرا دور بزنند، بلکه امکان دسترس یرسم یهارسانه یهاتیممنوع

 .آنها را به شهرت برساند تواندیم

شدن را به کمک خطاب یتیهستند که شانس در معرض توجه قرارگرفتن و سلبر یدر کشور ما زنان از جمله افراد خوشبخت

 یرا که زاده یکوچک یهایتیدر سطح جهان، سلبر یتیپژوهشگران فرهنگ سلبر هاند. امروزکرده دایپ یاجتماع یهارسانه

 .کنندیم فیتوص «1یتیسلبرخرده»هستند، با واژه  یاجتماع یهارسانه

 دهدیخته و نشان مپردا تیبه شهرت و عموم یابیدست یبرا یتیسلبرخرده یهایاستراتژ نیترمحبوب ییشناسا باپژوهش  نیا

شبه  کی»، «محور با هوادارانارتباط تعامل یبرقرار»، «جلوه کردن یواقع»، «روزمره یانتشار مداوم زندگ» ،«یخود برندساز»که 

 است. یرانیزن ا یهایتیسلبرخرده یهایژگیو نیتراز جمله مهم «غاتیتبل قیاز طر ییآمدزادر»و « راه صد ساله رفتن

 تریمیرا از انواع قد یاجتماع یهاشده در رسانهزاده یهایتیسلبر، خرده«تعداد کم هواداران»هستند که در کنار  هایژگیو نیهم

 .استاز شهرت را رقم زده یدیکرده و ژانر جد زیمتما ونیزیو تلو نمایوابسته به س یهایتیسلبر یعنیخود 

 نستاگرامینکته است که اگرچه ا نیدهنده انشان نیهمچن ی،اجتماع یهامعمول در رسانه یهایاز استراتژ هایتیسلبرخرده یرویپ

پرقدرت  یهارسانه اریتنها در اخت یرا که روزگار یاکه بتوانند مخاطب گسترده دهدیقرار م یافراد عاد اریرا در اخت یفرصت

 یموجود را درباره یهاکه ارزش کنندیم دایدست پ یوجهبه شهرت قابل ت نستاگرامیدر ا یبود، به خود جذب کنند، اما افراد

 .(1396اسلامی، ) کنندیم دیبازتول تیمحبوب ،یخوشبخت ،ییبایز

دارد: ( انجام شده است، که بیان می1397)رفیعی، ها و بازتاب آن در رسانه یمردم یهاها در کمکیتینقش سلبرتحقیقی در مورد 

 و هنرمندان، ،یاجتماع یهارفتار و واکنش یتمام نما ینهیها آو رسانه ،یهنر یهااز جلوه یبازتاب (ونیزیو تلو نمایها )سرسانه

                                                           
1 Celebrity Subclass 
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 یاژهیو گاهیاز جا و ،شودیم یمهم تلق یامر هانهیزم یدر همه رفتار و عملکردشان، توان گفت. میعرصه هستند نیکنشگران ا

 در جامعه برخوردارند.

 نیبحث ا یومدر ارتباطات عم .است یها در افکار عمومرسانه ریتاث زانیم ،یمهم در مسئله ارتباطات عموم یهااز بحث یکی

و  هستندب و فعال قدرت انتخا یمردم دارا نکهیا ای و؛ کنندیگفتگو م کنند،یها منتشر مآنچه که رسانه یاست که مردم درباره

 .کنندیو فکر کردن خود را خلق م دنیشیاند یهاخود موضوعات و سوژه

امعه را مدنظر قرار که هم منافع ج میرسیم ییهاافتهیبه  ،میدهیقرار م یصورت کاوشگرانه عملکرد رسانه را مورد بررسبه یوقت

رفتار و  زا یبازتاب ،یاعملکرد هر رسانه؛ و رسانه انتقال فرهنگ است یفهیوظ قتیاز آن است. در حق یدهد، هم بازتابیم

 .است از مجموع رفتار و فرهنگ همان جامعه یبونیرسانه تر بنابرین آن جامعه است. یهافرهنگ و کنش

 یها و مساجد و مراکزهیریمراکز خ و ونی)همان روحان ینسل یهامرجع و ابژه یهاکه گروه میمواجه هست یدرحال حاضر با نسل

از  یکی ییبه تنها هانآاست.  رفتهیها انجام پذیتیامور توسط سلبر نیا و؛ کرده رییتغ المنفعه بودند(عام یو کارها ریخ یکه بان

ی، ارتباط ی واجتماع یهانیکمپ جادیخاص، و ا ییهادسته با حرکات و پوشش نیا.افراد بر رفتار جامعه هستند  نیگذارترریتاث

 .از آن است یریکه مخاطب درصدد الگوپذ گذارند،یم ریبر روح جامعه تاث یبه نوع

. دهندیام منوعان خود انجدسته از هنرمندان در جهت خدمت به هم نیکه ا ستی ااالمنفعهعام یهان رفتارها کمکیاز ا یکی

 شوند.یم شگامیپ یو فرهنگ یاست که در موضوعات اجتماع نیهم یبرا دیشا برخوردارند. یها از اقبال عمومیتیسلبر روزها نیا

 یبرا و دموضوع واکنش نشان دادن نیبه ا بودند که یکسان نیهنرمندان نخست، کرمانشاه یشتریاز وقوع زلزله هفت ر پس

 .اقدام کردند یمردم یهاکمک یآورجمع

 اند مثمر ثمرنستهجامعه توا پررنگ بوده است و در اریبس زدگان کرمانشاه،ها در کمک به زلزلهیتیشک نقش هنرمندان و سلبریب

عنوان به ایدن یجایجا در و؛ ستین یدیموضوع جد ،ی یا عملیاتیمردم یهاکمک یبرا ها،یتیالبته ورود سلبر واقع شوند.

المنفعه پرداخته ها در خصوص کارهای عام. بنابرین در این مطالعه، به اقدامات سلبریتیشودیم هبشر دوستانه شناخت یاقدام

 .(1397رفیعی، د بررسی قرار داده است )را مورکنشگران رسانه شده، و نقش 

با ارائه  ستاگرامنیا یدر رسانه اجتماع یو ورزش یهنر ،یاسیسه حوزه س یرانیمشهور ا یهاچهره تیفعال لیتحلهمچنین تحقیق 

 سهیو مقا یرانیمشهور ا یهاچهره یارسانه یتوانمند زانیسنجش م(، با هدف 1397بخت، )جوانرسانه  یچارچوب سنجش غنا

 جینتا نیتراز مهمست. انجام شده ا افراد با مخاطبان خود نیا یاتعامل رسانه یمنظور شناخت بهتر فضا به جینتا نیا یگروه نیب

در  یتمندیضارو استفاده و  یمدل تقارن، جامعه اطلاعات اتیرسانه و صحت نظر یغنا هیصحت نظر به ردّ توانیم قیتحق نیا

نقاط قوت، ضعف  انگریب یصورت کاربرداست که به ییهاافتهی یپژوهش حاو نیاشاره نمود. ا رانیا یاجتماع یارسانه یفضا

 .(1397بخت، جوان) استمطالعه  افراد مورد یاتعاملات رسانه ینسب یهاتیو مز

( است؛ که 1398نیا، )اجتهادی و کشافیبررسی جامعه شناختی مخاطبان فرهنگ سلبریتی در اینستاگرام فارسی تحقیقی دیگر، 

 ؛رودها میی سلبریتیها، امکان پذیر نیست، اما این فرهنگ، فراسواگرچه فرهنگ سلبریتی بدون حضور سلبریتیکند: عنوان می

بودن پنج  ارااین شکل جدید از شهرت، به دلیل د. گیردهای واسط را دربرمیهای متناظر و رسانهها و نگرشو مخاطبان، ارزش

ده، تنوع واسطه محوری، مخاطب محوری، سرعت بالا و دامنه گستر .کال سنتی شهرت، متمایز گردیده استویژگی خاص از اش

 .بخشی و جابه جایی

 نظری چارچوب .3
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 ستیاز او ن عتریسر یشده است و طاعون فیتوص «طانیش»عنوان به «1لیرجیو»در شعر  عه،یشهرت و شا یروم یخدا «فاما»

(Berlin ،1996 ،27 در .)«تا به همه  کندیمتعددش استفاده م یهابال و دهان و قهّار اخبار است، از پر یدهندهاو درج« 2دیاانه

 یکار و نامتجانس، امروز هم به قوت خود باقنابه یاز شهرت به مثابه امر هیاول ریتصو نی. ادیبگو نیدر سراسر آسمان و زم

 .(1397 خواه،یبه نقل از عل س،ی)فر ستاز منابع مرتبط با موضوع منعکس شده ا یاریاست و در بس

عنوان منبع بالقوه ]اعمال[ قدرت به «3وبرماکس »که  ی استصفاتاین  ...اندو جذاب کیزماتیکار ههستند ک یافراد مشهور کسان

( توانستینم نیقینکرد، )و به  ینیبشیرا پ یتیسلبر یکه خود وبر نوع امروز یدرحال (.241، 1968کرد ) ییشناسا گرانیبر د

و  ینیبشیفراتر از آنچه که او پ یاز منزلت، حت یدیاشکال جد تواندیمدرن م «4یدارهیسرما»عرضه نکرد که  زینگاه را ن نیا

گروه  کیآن را به  ،است یدارهیمحصول سرما یتیسلبر کی نکهی(. البته صرف ا27، 1966) کرده بود خلق کند یپردازهینظر

 یکی. دهدینشان م اشیمدل وبر یاست که آن را مواز ییهایژگیواجد و یتی. اما سلبرکندینم لیتبداش یاز نوع وبر یمنزلت

 .(1397 خواه،یبه نقل از عل س،ی)فر با ثروت است رشیپذها قرابت انعطافاز آن

بر متناظر است ونظر  نیامر با ا نیبرعکس است. ا نیا هبلک ،شوندیشناخته نم تیشان به رسمثروت لیبه دل صرفاً هایتیسلبر

بر مخاطبان خود را  یاعاجتم ریتأث یتی(. به علاوه، سلبر244، 1968ندارند ) یپوشانلزوما هم کیزماتیو کار یکه قدرت اقتصاد

(. سرانجام، 27، 1966) نامدیم فیهم لطو هم زمخت  یآنچه که وبر ابزارهابا  کندیاعمال م یاو ماهرانه رمعمولیغ یهاوهیبه ش

 (.246، 1968ندارد ) یمدت یدوام طولان معمولاً یتیسلبر کی ک،یزماتیاشکال نفوذ کار ریمانند ساه

 یبرا یانهیزم جادیبه ا، معطوف کردند یقهرمان ای یروزیپ ص،یتشخ رینظ یکه توجه خود را به مسائل هیپردازان اولهینظر ریسا

شهرت را  «دریاشنا»(. Mills ،1956 ؛Klapp ،1949؛ Schneider ،1935کمک نمودند ) یتیبه شهرت و سلبر یتوجهات بعد

دارند، و  یاغلب همپوشان تیکه شهرت و موفق داردیاعلام م «لزیام» همچنین .(356، 1935) ردیگیم یکی یماد تیبا موفق

با هم برابر  هاتیمعتقد است که همه موفق لزی(. اما در ضمن ما71 ،1956) داندیم یاحترام عموم ییکایمرآرا شکل  یتیسلبر

شان شهرت یها براکه نمود صرف آن نامد،یم «یاحرفه یهایتیسلبر»که  کندیم ییرا شناسا یزیچ از آن یااو طبقه ستند،ین

و  یاسیس ،یشده اقتصاد تیترب «5نخبگان»که  یدرحال ؛نمود در خدمت منحرف کردن عموم مشتاق است نیو ا، است یدیکل

 یو به خطرات اعطا پردازدیم یواقع یستگیشهرت و شا ییبه جدا «کلاپ» (.93 ،1956) برندیم شیامور را پ قتاًیحق ینظام

صنعت  ایورزش  رینظ ییهاها در عرصهآن یکه دستاوردها کندیاشاره م یبه کسان« قهرمان محبوب» ای «دبزرگ مر»منزلت 

 (.53 ،1949است ) «زیناچ»  یسرگرم

 یمختلف، به نفوذ اجتماع یهاها به روشاز آن کیدرحال توسعه است: هر  ییالگو لز،یکه از وبر تا کلاپ و ما رسدینظر م به

 افتهی زیآنقدر تما ،همپوشان یتیسلبر کی ایکه آ انددهیشیاند نیو به ا ؛اندو زودگذر توجه کرده یناکاف ثبات،یمحور ب زمایکار

نخورده ها دستدهه یبرا یجزئ ینظر یهارتیبص نیکه ا یو درحال ؛ردیاز انواع شکل گ یمنزلت وهگر کیآن  رامونیاست که پ

                                                           
1 (Virgile) روم از دوازده کتاب  یشعر حماس نیواپس ،دیو انئ یشبان یسرودها ؛(کی)گئورک ییروستا یهاترانه سندهیروم و نو کیشاعر کلاس

 بود. یاله یاو کمد یساخت دوزخ و برزخ در اثر حماس یدانته برا یراهنما لیرژیو یاافسانه شینما روم شد. یامپراتور یکه حماسه مل
 پدیا()ویکی

2 (Énéide) دربردارنده  یمنظومه حماس نیا ؛لادیاز م شیپ کمی یهاواخر سد یسروده و در دوازده جلد لجیریوی از است حماس یامنظومه
  را سسیاست که در زمان سوختن تروا در آتش پدر خود، آنخ تروایی یهجاماندپهلوان به، اسینیداستان آ

3 Max Weber 
4 Capitalism 
5 Elite 



 
 

 

1203 
 

1203 

ماهنامه 
ی 

علم
(

مقاله عل
ی

م
_

ی
پژوهش

) 
ل 

ن،سا
ی ایرا

ی سیاس
جامعه شناس

جم
پن

،شماره 
ی

ده، د
1401

،
 

بود )چون زودگذر،  ستهیشا یبه شهرت به عنوان موضوع یشناسمدت جامعه یطولان ییاعتنایب یهم برا یانهیمانده بود، زم یباق

 یمناسب برا یکه به عنوان موضوع یزمان در موضوع نین رشته به ایا یانتقاد افتیره یو هم برا ،نامعتبر است( ای داریناپا

 (.1397)فریس، به نقل از علیخواه،  عرصه شد نیمطالعه وارد ا

 سلبریتی و شهرت .4

، (. از منظر وی1999) کندیرا طرح م یواقع تیو موفق یشهرت امروز نیاست که پرسش ارتباط ب اندیشمندی «1گابلر لین»

افراد آن جامعه از استعداد، مهارت،  نیانگیبا م سهیفرد در مقا کیکه  ستین یمعن نیبه ا معه معاصر لزوماًبودن در جا یتیسلبر

شده،  یبندبسته یزتریآمتینفر به شکل موفق کیاست که  یمعن نیبه ا صرفاً نیا؛ ها برخوردار استموهبت ریسا ایذکاوت 

-Braudy ،1986؛ Monaco ،1978؛ Lowenthal، 1961؛ Boorstin ،1961) تشنه را جذب کرده است یشده و توده غیتبل

 است. افتهیگسترش  زین یتیو سلبر تبه شهر ینظر یهاافتیره ریبه سا حیتقب انیجر نی(. ا1997

 شودیم سهیمقا یمنزلت یهانظام ریبا سا یتیکه در آن سلبر ،کندیتوجه م ییهابه روش دیگر اندیشمندی است که «2لنریم»

 نیس هرم قرار دارند و اتحاد بأکه در ر یتماس با کسان ایاطلاع  یبرا اقیشامل اشت یاریکه تشابهات بس ی(. درحال2005)

 یهایآورنقش فن رینظ خورد،یمهم به چشم  یمهم یهاتفاوت یول ، وجود دارد.اندرا اشغال کرده ترنییپا یهاکه پله یکسان

 .(1397 خواه،یبه نقل از عل س،ی)فری سنت یمنزلت یهابا نظام سهیدر مقا ،ندهیفزا یثباتیو تحرکّ و ب یریتصو یهارسانه

 ،یسنت یهانظام ی(شناسبیآس) کیعنوان نوع پاتولوژبه یتیسلبر ردّ یجابه دیبا یدارد که محققان و منتقدان فرهنگ دیتأک میلز،

بلکه  م،یا داشته باشر یمینظام قد میخواهیمما  ایکه آ ستین نیتلاش کنند. سوال ا دیجد ینظام منزلت کیعنوان هبا درک آن ب

 یتجربه یهکنندتیوبلکه تق ،کنندهفیکه نه تضع میخلق کن بایو ز یقیاز خوب، حق یدیجد یهادرک میتوانیماست که ما  نیا

 (.1397)فریس، به نقل از علیخواه،  در انتظار پاسخ است یامر ضرور نی(. اMilner ،2005 ،77باشد ) یانسان

 شدنِ یی(. او معتقد است که کالا1997) را توسعه داد «کالا»به مثابه  یتیسلبر یدهیبود که ا یاز جمله کسان« 3مارشال دیوید»

تجسّم دو  هایتیسلبر نیافراد است. بنابرا یکالا کردن همه یبرا یدارهیسرما یقدرت بالا ینشانه صرفاً یتیسلبر ینماانگشت

که از  کنندیعمل م ییهامعاصرند و به مثابه نشانه یبازار در فرهنگ غرب یدارهیو سرما «4ییگرافرد» یعنیمسلط  یدئولوژیا

 .شودیمنتقل م (مخاطب به مثابه) تیبه جمع کیدئولوژیا یهاگفتمان نیآنها ا قیطر

، Marshall) کندیقدرتمند م (فرانکفورت یهامسخ توده هیشب) عنوان ابزارعنوان سرمشق و هم بهرا هم به یتیسلبر ی،دارهیسرما

محصول کامل  هایتیاو سلبر لیدر تحل ؛(2001) پردازدیمبه استدلال  ،به مثابه کالا یتیسلبر یهدربار نیز «5روجک»(. 10، 1997

 .(1397 خواه،یبه نقل از عل س،ی)فر خدا و پادشاه هم هستند یامروز یهانیگزیجا نکهیضمن ا اند،یدارهیسرما یبازارها

 یبرا یشواهد ،به مثابه کالا به استدلال بپردازد یتیسلبر یو قبل از آنکه درباره شودیحلقه وارد م نیهم به ا «6کشمورالیس »

(. 2006) دهدیارائه م یدئولوژیحامل اهمچنین ها و توده ونیعنوان افخدا، به یجابه یتیسلبر ینیگزیجاهمچون موارد  یهمه

در نگاه کشمور ن هستند. آ یهاکنندهتیتقو نیبزرگتر بودن،یعلاوه بر محصول پر زرق و برق فرهنگ مصرف ،هایتیسلبر

 .رسندیو هم به فروش م فروشندیهم م هایتیسلبر

                                                           
1 Neal Gabler 
2 Milner 
3 David Marshall 
4 Individualism 
5 Rojek 
6 Ellis Cashmore 
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صرف  هایتیشناختن سلبر ایمشهور شدن  یکه مردم برا کندیانتقاد م یناکو خطر نهیاز افراط پرهز« 1هالپرن»از منتقدان نظری، 

 داندیم «یفرد تیغرور و مسئول»را به مثابه فقدانِ  یتیبه سلبر یامروز یمنطق ریغ یمندعلاقه «2یبرود»(. 2007) کنندیم

، 2005) کندیم فیما را تضع لاتیو تخ یما را متلاش ییکتای یتیکند که فرهنگ سلبریگله م« 3نریکام»(. 618 ،1986-1997)

که  دهدیمهشدار  نیز« 5کلیش»(. 2005) ندیبیم یدموکراس یبرا یدیرا تهد یتیسلبر یهااستیظهور س «4وست»همچنین (. 58

(. 1986) آوردیمرا به وجود  «7ینکلیجان ه»و  «6چاپمن دیوید»چون  یما به آن قاتلان مشهور یرمنطقیغ یمندهو علاق یتیسلبر

تمدن بشر بوده است.  یبرا دیتهد نیبزرگتر یتیو منتقدان باور داشته باشند، پس از طوفان نوح، سلبر یپردازان اجتماعهیاگر نظر

 .(1397 خواه،یبه نقل از عل س،ی)فر میبرحذر دار یکوچک را از سوار شدن به کشت یهابهتر است که ستاره

 «هایتیپرستش سلبر»ها از مقالات است که در آن یامجموعه یرندهی( دربرگ2001-0320) ارانشیو دست «8مک کاچن نیل»اثر 

 نیاز ا قاتیدسته از تحق نیدر ا یاهیهر فرض باًی. تقرابدییم وندیشناسانه پبیو آس یانحراف ،یبا صفات منف اراناز طرف هواد

 یازبو  یوابستگ رینظ یاستاندارد است. صفات ریز یاز سلامت روان یانشانه هایتیکه علاقه به سلبر شودیم یفرض ناششیپ

مطالعه شده  هایتیپرستش سلبر یهاعنوان وابستهبه «9سمیاولیماک» یو حت ییاقتدارگرا ،ییهاتن ،ییکردن در روابط عاشقانه، کمرو

. دهدیمرا نشان  هایتینامطلوب و پرستش سلبر یتیصفات شخص نیا نیب یندرت روابط قوآنها به یهاافتهیاست. جالب آنکه 

خطرناک است و هواداران در تماس با او صدمه  یتیسلبر نکهی: اردیگیمرا در نظر  نیبدتر ه،یو طرح فرض نیاما انتخاب عناو

 .نندیبیم

 جدا کردن هواداران خطرناک از هوادار صرفاً  ی(، برا2001)ی تیسلبرو  هوادار یمواجهه یدربارهی قیدر تحق «10کری او.فریس»

 ،کردممقاله انتخاب  یناپسند برا یبا لحن یتریت یمن حت است؛ او نگاشته: کرده را مطرح «11گرنیشبح کم»وقف شده، اصطلاح 

هواداران  .داشتم «مک کاچن»برعکس  یایریگجهینت ،یتیسلبر نِیکم یهشد جیته یبا مسأله اجتماع یبا همبسته کردن هوادارمدار

 یتریاند تا نقاط قومرا استفاده کرده یهاافتهی گرانی. در واقع دنندیبیماند و افراد معروف در تماس با آنها صدمه خطرناک

او  ؛(178 ،2007) انجام داد« 12معتادان شهرت»همانطور که هالپرن در  ؛بسازند هایتیهواداران به سلبر یهدرباره خطرات علاق

اش سخن دییو در تأ «ابدییم شیافزا نیکم یها برافرصت ،کندیپرشور، بتِ خودش را ملاقات م هوادار کیکه  یوقت»: سدیونیم

 «پرشور» یجابه «هار»کردن  نیگزیکتاب هالپرن، با جا یو نرم سپس در معرف چرب یلقمه نی. ادهدیممن ارجاع  یبه مطالعه

 (.1397)علیخواه،  بازنشر شد (People ،2007) پلیپ یدر مجله

 ش پژوهشرو .5

                                                           
1 Halpern 
2 Braudy 
3 Kaminer 
4 West 
5 Schickel 

6 (David Chapman ) ی مشهور آمریکایی.خواننده« جان لنون»نام قاتل 

7 (John Hinckley )اثبات بازیگر آمریکایی « جودی فاستر»اش را به شلیک کرد تا عشق خیالی« رونالد ریگان»جمهور آمریکا، او به رئیس
 کند.

8 Lynn Mccutcheon 
9 (Machiavellianism ).یک فرد ماکیاولیستی حاضر است بدون توجه به اخلاقیات، همه چیز را فدای اهداف خود کند 

10 Kerry O.Ferris 
11 Specter of stalking 
12 Fame junkies 
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تر و به ظاهر نامرئی های ظریف و عمیق، و ارتباط ظریفها به شناخت ریشهای دارند و حل آنی گستردهمسائل اجتماعی دامنه

مسائل  های شناخت آنهای ظریف، به نوبه خود مستلزم دانستن و تسلط به روشها بایکدیگر وابسته است. شناخت این ریشهآن

خاص هستند. تاثیرات جانبی و مخرب ابزار ارتباط جمعی، همواره ملموس نیست و سنجش آن نیاز به تکنیک خاص دارد، که 

ها به منظور نام گرفته است. استفاده از تکنیک تحلیل محتوا در علوم اجتماعی بر این پایه بنا شده است که انسان« 1تحلیل محتوا»

 (.107، 1382پور، تبادل نظر و افکار دارند )رفیع روابط اجتماعی، بایکدیگر

های ها است. لذا در صحبتها همواره منبعث و متاثر از وضعیت خاص اجتماعی و فرهنگی آنهای انسانبنابرین نظرات و گرایش

افتد که یهای اجتماعی. بسیار اتفاق مری خصوصیتهای فردی و دیگها دو نوع خصوصیت نهفته است؛ یکی خصوصیتانسان

کنند ی دیگری تصور میکند، و مثلاً عدههای متفاوتی میها و استنباطهای سخنوری، برداشتای از صحبتافراد حاضر در جلسه

ی محتوا، ضوابط ملموس لیتحل کیبا تکن توانیم نیبنابر( 108، 1382پور، رفیعکه گرایش سیاسی او موافق نظام حاکم است. )

 .دست آوردبه را

ی مورد بررسی را به نحو قابل ها بتوان مسئلههایی را گردآوری کند که در آنی مورد بررسی، محقق باید متناقتضای مسئلهبه 

های اجتماعی ههستند که در قالب متن و تصویر برای مخاطبان شبک« پست»تعمیم تحلیل نمود. واحدهای تحلیل در این پژوهش، 

 شود.نشان داده می

شوند، افراد ی خاص خود باعث میتواند مشهور باشد. هواداران به شیوهکس نمیدون وجود مخاطبان هیچآشکار است که ب

ی ماشین محبوبیت این بود که به مخاطبان خود بگوید: شما کسانی هستید که شایستگی تعیین اینکه معینی مشهور باشند. اندیشه

ها را تشخیص ها شدید این است که استعداد بزرگ آناعث شهرت آنچه کسانی مشهور باشند را دارید؛ و دلیل اینکه شما ب

 .(88، 1395)کشمور، دادید 

و بیان نیز مورد  ، مانند یک پاسخگو در اختیار محقق نیستند، در کنار تحلیل مطالب نوشتاری، تحلیل صوتکه افراد یدر مواقع

ر مورد محتواها و منابع که دبا زمان و مکان  رابطهیب تواندیمحتوا در آن است که م لیتحل کیتکن تیاهم گیرد.استفاده قرار می

ها با آن میطور مستقکه ما به یافراد یدرباره ی؛ حتاند، بکار گرفته شودشده دیتول گرید یهادر فرهنگ ایگذشته و  یهادر زمان

 .گرددیاده ماستف زیاز ابزار مشاهده ن صورتنیته در ا. البمیریبگ زخورداز آثارشان با میتوانیم م،یارتباط ندار

 های پژوهشیافته .6

 ادیداده بن هیبر طرح نظام مند راهبرد نظر یمبتن یکدگذار ندیمحتوا و فرآ لیتحل قیپژوهش از طر یفیک یهاداده لیتحل یبرا

 یهاانبوه داده انیمحتوا است که در م لیاز تحل یشکل اد،یداده بن یسازمفهوم هی. نظره استاستفاده شد« 2نیاشتراوس و کورب»

 ی محوری کیفی است.سازو مفهوم افتنی یباز در پ یکدگذار ؛ که از طریقوجود دارند یاطلاعات

همراه کند.  یفیک لیرا با تحل یکمّ لیتحل ،خود لیتحل لیبه منظور تکم دی. محقق باستین یفیک لیاز تحل ازینیب ی،کمّ لیتحل

 ایهمعرف قیاز طر میفاهمکاربرد دارد که  یطیدر شرا یکمّ لیتحل .کندیرا روشن م یکمّ لیتحل ییبار معنا ،یفیک لیتحلبنابرین 

 .شده باشند یریگاندازه یکمّ

و ابعاد  هایژگیمشخص شده و و میآن مفاه قیکه از طر یلیتحل ندیباز عبارت است از موضوعات قابل بحث فرآ یکدگذار

و بر حسب  ییرا شناسا میمفاه باز، پژوهشگر ی(. در مرحله کدگذار1935 ن،ی)اشتراوس و کورب شوندیها از درون کشف مآن

 .دهدیو ابعادشان بسط م اتیخصوص

                                                           
1 Content Analysis 
2 Strauss and Corbin 
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 یال 1397مخاطبان در سال  یهاتیفعال نیآنان و همچن یهاو مشارکت رانیا یهایتیسلبر ریپژوهش اغلب موضوعات فراگ نیا

به عنوان محتوا،  جینتا لیو تحل یگذارارزش یکد برا نییدر جدول تع .شودیرا شامل م نستاگرامیا یدر شبکه اجتماع 1399

 دهد؛ینشان م را یاسیو س یاجتماع یهاتیدر فعال هایتیوجود دارد؛ که علامت مثبت، موافق بودن مشارکت سلبر نهیگذ یک

صفر، که  نی. و همچنسازدیم انیرا نما یو اجتماع یاسیس یهادر مشارکت هایتیسلبر تیمقبول رشیعدم پذ ،یفو علامت من

 است. طرفیب ای یمتعلق نظرات خنث

اطلاعات، حذف  یآورجمع ندیکه در فرآ شود؛یم دهید زین و شکلک « اسپم »و نامربوط  ربطینظرات، جملات ب نیدر ب البته

 است. دهیبه حداقل رس ایشده و 

 کی ،قیرو روش تحق نیاست. از ا یمنف ،یمثبت، خنث یمتحوا یشده برا یجدول کدگذار میپژوهش تنظ نیا یمطالعه کمّ

 ،ینظر یا مبانبو مطابقت  یپژوهش و بررس یفیمرحله ک جیمنظور با توجه به نتا نیا یاست؛ که برا یلیتحل -یفیروش توص

 (.1932 ،یشده است )ثمر لیو سپس تحل اجراقلمرو پژوهش  یهاشده و در دانشگاه یطراح یجدول

 یتیسلبر 24ل پست به زنان تعلق دارد؛ که مجموعاً شام 17مردان و تعداد  یتیسلبر یپست برا 15پست، تعداد  32 انیاز م

ها وجود دارد. داده نیدر ا یپست اجتماع 17و  ،یاسیپست س 15با توجه به مضمون،  نیهستند. همچن نستاگرامیمنتخب در ا

 ظر ثبت شده است.مورد ن فیها در رداز پست کیقرار گرفته، که درصد مخالفت هر  ینظر مخاطبان مورد بررس 281در کل 
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زمان ، فنرها، و محورهایی که همهادندهتوانیم چرخکنیم. اکنون میایم و به سازوکار آن نگاه میانگار پشت ساعتی را باز کرده

 (!99، 1395توانیم بگوییم ساعت چند است )کشمور، طرف ساعت نگاه نکنیم، نمیکه به آنکنند را ببینیم؛ اما تا وقتیحرکت می

مشاهیر  ها، نه تنهای ما به سلبریتیدهد که چگونه شدت نگاه خیرهنشان می« جشن فاجعه»اش بنام در مقاله« 1الیزابت برونفن»

چرانی ما به یک سطح (. وقتی که چشم181، 2002کشاند )ها را به ویرانی میکه معمولاً در نهایت آنکند، بلرا به کالا تبدیل می

شان کمک کردیم های مشهوری که خودمان به ساختنکردن همان چهرهمان راه دیگری غیر از ویرانمعین رسید، برای ارضای

بوته فراموشی و »ها را به ی برونفن، آنهای مشهور را مصرف کردند، به گفتهکنندگان چهرهنکه مصرفوجود ندارد. بعد از ای

 (.96، 1395اندازیم. )کشمور، ها را درست مثل کالا دور میسپارند. ما آنمی« نسیان

از خرید کالاهایمان پشیمان نیستم؛ رجعیت و مقبولیت دارد که ما اها، تا زمانی بنابرین فعالیت و سخنان تلخ و شیرین سلبریتی

ها به مرور زمان تغییر های همیشگی نیستند؛ آندهیم. شهرت، محبوبیت، یا آوازه، کیفیتو طرفداری از انتخاب خود را ادامه می

مشاهیر کند: ثبت تغییر در فهم فرهنگی توصیه می« مایکل نیوبری»طور که کنند و تنها را برای فهم شهرت امروزی هم، آنمی

 (.273، 2000است )

انجام  یتماد برااع نیاز ا توانندیبه آنان وجود دارد و م یهستند، چرا که اعتماد عموم« گروه مرجع» کیاکنون  هایتیسلبر

به عنوان  هایتیبرمسئله است که سل نیشامل ا قیتحق هی( استفاده کنند. فرضیمنف ایمختلف )مثبت  یهابزرگ در حوزه یکارها

 مخاطبان هستند. ایاز نظر مردم  یمشارکت اجتماع «تیمقبول» یبا نفوذ جامعه دارا« اننخبگ»

حق  ،یهروندش ایاز جامعه  یعضو گاهیدر جا هایتیکه سلبر گرددیمسئله بازم نیپژوهش به ا نیا یجهینت یاتیعمل کاربرد

 «یاجتماع تیخصش»باشند، وابسته به  گرانید دییمورد قبول و تأ نکهیرا دارند. اما ا «یاجتماع یهاتیفعال»مشارکت در 

 .سازدیرا م شانتیاست که هو یاخودساخته

                                                           
1 Elisabeth Bronfen 
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 یصنعت برا نیا 1980 یرفتار کرده است. اگرچه در دهه یبا ستارگانش مثل محصولات مصرف شهیهم یصنعت سرگرم

های موجود در سال مربوطه، نتیجه است که دادهمطابق بر این پژوهش، با توجه به  کرد. لیخود را تعد رات،ییبا تغ یهماهنگ

 ها مورد تایید است.پذیرند؛ اما درصد مقبولیت در مشارکت اجتماعی سلبریتیها نمیمخاطبان، مداخله سیاسی را از سلبریتی

 ایموس لم ءیش کینسبت به  تواندیتجربه خاص است. مثلاً هر فرد م ایملموس  ءیاستحقاق داشتن ش یداشتن حق، به معنا

شارکت مپژوهش در  نیا هی(. اگر چه فرض45، 1397 گران،یو د ریهدف خاص، حق نظر داشته باشد )دگو اینسبت به موضوع 

حق را در  نیردم اشده، و م رفتهیدر جامعه پذ هایتیسلبر یاجتماع یهاتیرد شده است؛ اما فعال یاسیدر عرصه س هایتیسلبر

 به آنان خواهند داد. یشهروند گاهیجا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فهرست منابع  .8

 (. مبانی ارتباطات جمعی؛ تهران: انتشارات مروارید1389دادگران، محمد )

 (. شهرت )ترجمه: افشین خاکباز(؛ تهران: فرهنگ نشر نو1397رولندز، مارک )

 ون(. حقِ حق داشتن )ترجمه: حسین پیران(؛ تهران: فرهنگ نشر 1397دگویر، استفانی، و دیگران )

 (. روانشناسی اجتماعی؛ تهران: انتشارات پیام نور1390کریمی، یوسف )

 م اجتماعی؛ تهران: سهامی انتشارهای خاص تحقیق علو(. تکنیک1390پور، فرامرز )رفیع

 قاسمی(؛ تهران: پژوهشگاه فرهنگ و هنر(. فرهنگ شهرت )ترجمه: احسان شاه1396کشمور، الیس )

 نمایش )ترجمه: بهروز صفدری(؛ تهران: انتشارات آگهی (. جامعه1393دبور، گی )
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 193326؛ عطنا نیوز، کد خبر: امروز ایدر دن یتیسلبر(. 1397پیوسته، صادق )

 510046فرصت یا تهدید؛ سایت شفقنا، کد خبر:  _ی تیسلبر(. 1396پیوسته، صادق )

 هنگشناسی و فری؛ سایت انسانتیسلبر یجامعه شناس(. 1395علیخواه، فردین )

 66319؛ فرادید، کد خبر: رانیبر جامعه امروز ا هایتیسلبر ریتاث(. 1397فکوهی، ناصر )

انجمن ایرانی  فصلنامهی؛ آشنا در عصر رسانه اجتماعی هابهیغری و مجاز یاهیتیسلبر(. 1397اسلامی، الهه )

 59، شماره 16مطالعات فرهنگی و ارتباطات، دوره 

نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه پیام ی؛ پایانرانیمشهور ا یهاچهره تیفعال لیتحل(. 1397جوانبخت، فاطمه )

 نور مشهد

 ی؛ تهران: انتشارات رشدبر احتمالات و آمار کاربرد یامقدمه(. 1393دلاور، علی )

 ؛ سایت علوم انسانی ترجمانشدند یتیچطور سلبر هایتیسلبر(. 1398رحمانی، حسین )
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