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Analysis of the Relation between Internal and External Media on Electoral 

Participation (Case study: Citizens 18 years and older in Tehran) 

 

Abstract: 

 

The research attempts to answer the question that how the media, such as television, 

satellite, and radio, affects the level of participation in elections? The statistical 

population of the present study consisted of all Tehran citizens who were at least 18 

years of age. Sampling method in this research was multi-stage cluster sampling. In 

this research, 700 questionnaires were evaluated and analyzed. A questionnaire tool 

was also used to collect information. To test the research hypothesis, electoral 

participation as a dependent variable was associated with the variables of using 

television, using satellite and using radio. In order to explain the relationship between 

variables with each other and the contribution of each variable in determining the 

dependent variable, the tests are proportional to their level of measurement as well as 

the statistical methods of multivariate regression. Research findings show that the 

impact of television (0.336) on electoral participation is greater than the impact of 

radio (0.157) on electoral participation. Satellite impact on electoral participation is at 

its lowest (0.154) compared to television and radio. It should be noted that the impact 

of the above media on electoral participation is positive. 
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سال و  18های جمعی داخلی و خارجی بر مشارکت انتخاباتی )مطالعه موردی: شهروندان تحلیل رابطه علّی رسانه

 بالاتر شهر تهران(
 1محسن نیازی

 2اکبر ذوالفقاری

 3هادی رازقی مله

 4سیده صباح متولیان

 چکیده: 

که رسانه هایی از قبیل تلویزیون،  داده شودپاسخ  به این پرسش اساسیدر تحقیق حاضر تلاش شده است تا 

جامعه آماری پژوهش حاضر  جای می گذارند؟ بهماهواره و رادیو چه تأثیری بر میزان مشارکت در انتخابات افراد 

گیری در این تحقیق روش نمونه دهند.سال سن بوده اند، تشکیل می 18که دارای حداقل را کلیه شهروندان تهرانی 

شهروش نمونه ست. در این تحقیق ای چند مرحلهگیری خو شنامه مورد ارزیابی و تحلیل قرار  700ای بوده ا س پر

شنا همچنین .گرفت س ست.برای جمع آوری اطلاعات تحقیق از ابزار پر شده ا ستفاده  ض مه ا  اتیجهت آزمون فر

استفاده از ماهواره و  ون،یزیاستفاده از تلو یرهایوابسته در ارتباط با متغ ریبه عنوان متغ یپژوهش، مشارکت انتخابات

وابستتته، از  ریمتغ نییدر تع ریو ستتهه هر متغ گریکدیبا  رهایارتباط متغ نییقرار گرفت. جهت تب ویاستتتفاده از راد

. استفاده شده است رهیچند متغ ونیرگرس یآمار یروش ها نیها و همچنآن نجشمتناسب با سطح س یها-آزمون

بیشتر از میزان تاثیر  مشارکت انتخاباتی( بر 0.336) تلویزیونمیزان تاثیرگذاری یافته های تحقیق نشان می دهد که 

انتخاباتی در مقایسه با تلویزیون بر مشارکت  ماهوارهمیزان تأثیر گذاری  است. مشارکت انتخاباتی( بر 0.157) رادیو

که تأثیر رستتانه های مذکور بر مشتتارکت لازم به ذکر استتت  ( قرار دارد.0.154در پایین ترین حد خود ) ،رادیوو 

 انتخاباتی مثبت می باشد.
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 مقدمه و بیان مسأله: 

سده شتابان گرفت.های اخیر همزمان با افزایش آگاهیدر  شارکت مردم روندی  انتخابات به  های عمومی، بحث م

ست سی و اجتماعی هر جامعه ا سیا شارکت  شانی و )اخضریانعنوان یکی از مهمترین مولفه های تعیین کننده م کا

اثر عملیست که شهروندان بوسیله آن بر دولت و تصمیمات آن ؛ 1سیاسیمنظور از مشارکت. (76 :1400جعفرپور، 

مفهوم مشتتارکت ستتیاستتی از جمله ايتتلی ترین مفاهیه مطرم در علوم ستتیاستتی  .(143 :200۹، 2)کروو«گذارندمی

است که طی چند دهه گذشته شاهد تغییرات بنیادینی بوده است. آغاز مطالعات مربوط به مشارکت سیاسی را می 

جستتتتجو کرد که در این مطالعات، تأکید عمده بر رفتار ردی دهی و مشتتتارکت  1۹50و  1۹40توان در دهه های 

شکل مبارزات انتخاباتی یا حزبی  -تخاباتی ان ست. –در  شه در  بوده ا سی، ری سیا شی  رفتار انتخاباتی به عنوان کن

 :1400)امینی، کواکبیان، و شتتتیری، گیردمی  فرهنگ جامعه دارد و فرهنگ جامعه بر پایه فرهنگ عمومی شتتتکل

سلامی ایران، انتخابات به عنوان یکی از بزرگ. (105 سالاری دینی در جمهوری ا همواره مورد ترین نمادهای مردم 

، اسدی، و آقابابایی، علی)شاهاست ((ردی ملت فرمایند))میزان جایی که حضرت امام خمینی )ره( می بوده تا توجه

در یکی از اولین و تأثیر گذار ترین مطالعات مربوط به این مبحث، وربا و همکاران وی به این نکته  .(76: 1400

شاره می کنند  سی ا سیا شارکت  ست که که و بیش »که منظور آنان از م شهروندان ا سته از اقدامات قانونی  آن د

همان  «.مات و اعمال آنها يتتورت می گیردابات زمامداران حکومتی و یا اقدامستتتقیماب با هدت تأثیرگذاری بر انتخ

کرده اند و از « معمول و قانونی»طور که از این تعریف بر می آید، آنها از یك طرت خود را محدود به راه های 

اری بر دولت است. سوی دیگر، علاقه مند به مطالعه آن دسته از اقدامات شهروندان بوده اند که هدت آنها تأثیر گذ

ست:  شارکت را چنین تعریف کرده ا شارکت، آلن بیرو م سهمی در چیزی یافتن و »در تعریف م شارکت به معنی  م

ستن شرکت ج سود بردن و یا در گروهی  شتن از آن  ست «و بنابراین با آن همکاری دا . دایره (257 :1380)بیرو، ا

س سیا شارکت  ست: المعارت علوم اجتماعی نیز م ست از آن »ی را چنین تعریف کرده ا سی عبارت ا سیا شارکت  م

شکل گیری  فعالیت ستقیه، در  ستقیه یا غیر م ضای یك جامعه در انتخاب حکام به طور م های داوطلبانه ای که اع

ست های عمومی انجام  سکی«دهندمیسیا سی را می(252 :1۹72، 3)مکلو سیا شارکت  يلی . م توان به دو بعد ا

 ارتباطات ستتیاستتی نقش بستتزایی را ایفا می کنند. انتخاباتیانتخاباتی و غیر انتخاباتی تقستتیه نمود. در مشتتارکت 

ساز و سی در دنیای امروز  سیا ست  ارتباطات  که افکار عمومی جوامع را هدایت کار بهره گیری از مکانیزم هایی ا

شکل می دهد. با این رویکرد ارتباطات  کنترل دولت و کرده سیمردان را بر مقدرات مردم  ست فرایندی سیا  که ا

)نقیب السادات، شود می انجام آن طریق از سیاسی های فعالیت و گیرند می شکل آن طریق از سیاسی های گروه

سیارتباطات »با اینکه واژه . (2 :1388 سی در جهان، وارد  «سیا سترش نظام دموکرا پس از جنگ جهانی دوم و گ

شد سی و مفاهیه مرتبط با آن از جمله نقش اقناع و  ؛حوزه علوم ارتباطات  سیا سیکی از ارتباطات  اما تعاریف کلا

به طوریکه  .گفت وگو در روابط قدرت، ارائه شتتتده استتتت. این مفهوم جدید، ریشتتته های تاریخی عمیقی دارد

شار «جورجیاس»افلاطون در کتاب خود  سب قدرت ا سخنوری برای ک ست و در این باره به اهمیت فن  ه کرده ا

 و کرده اشاره گو و گفت واشکال اهمیت و ارتباطات و سیاست پیوند اهمیت به «ریطوریقا»ارسطو در کتاب خود 

ست معنی به را ارتباط یکی از ابزار های  .(64 :138۹)دادگران، کند می تعریف اقناع برای امکانات تمام جوی و ج

                                                 
1 Political Participation 

2 David Crow 

3 McClosky 



 

 

 

5773 

انه
رس
ی 
 علّ
طه
راب
ل 
حلی
ت

ن 
دا
رون
شه
ی: 
رد
مو
ه 
الع
مط
ی )

ابات
تخ
ت ان

رک
شا
ر م
ی ب
رج
خا
و 
ی 
خل
 دا
عی
جم
ی 
ها

18 
ن(
هرا
ر ت
شه
ر 
لات
 با
 و
ال
س

 

 
انتقال غیر دقیق مفاهیه از د. از قبیل تلویزیون و ماهواره می باشهای ارتباط جمعی ها و رسانهدستگاه، مهه ارتباطی

ست و بهره« بار ارزشی»ها و به کار بردن تعابیر و مفاهیمی که طریق رسانه شده ا گیری از تأثیر آنها برآورد دقیقی ن

ستقیه مفاهیه به ظاهر خنثی و در عمل دارای جهت ستقیه یا غیر م شی خاص، باعث تأثیراتی در افکار م گیری ارز

سته عمومی می سته با یا ناشود که خوا شارکت انتخاباتی»خوا سانه کند.تداخل می« م ها با عملکرد به بیانی دیگر ر

تاثیرگذار  مشارکت سیاسیبر کاهش یا افزایش  بطور مستقیه و غیرمستقیه و بطور مثبت یا منفی توانندخویش می

شند. شارکت انتخاباتی  با ضر، ابتدا میزان م شخص می گردد واز اینرو در تحقیق حا سی تأثیرات  م در ادامه به برر

 مبادرت ورزیده می شود. رسانه های جمعی از قبیل تلویزیون، ماهواره و رادیو بر مشارکت انتخاباتی

 :تحقیق مفهومی چهارچوب .1

سول سوی هارولد لا سی از  سیا ير، یکی از معروت ترین تعاریف از ارتباطات  ارائه  1در میان نظریه پردازان معا

به این يورت که فرستادن عمدی پیام سیاسی از فرستنده به گیرنده به طوریکه رفتاری از گیرنده پیام  .شده است

لاسول معتقد است  سیاسی دیده شود که قبلا از وی سر نزده و این رفتار، متناسب با هدت و نیت فرستنده باشد.

پیام است. پیام ماده خام ارتباطات سیاسی  پیام سیاسی، روش فرستادن یا توزیع پیام سیاسی و بازخورد گیرندهکه 

است. بدون ذخیره پیام هر وسیله ارتباطی از اعتبار ساقط می شود. علت وجودی پیام را می توان در اطلاعاتی که 

نظر گرفت. دومین رکن روش توزیع و  در پیام گنجانده شتتده استتت و عکس العملی که به وجود خواهد آورد در

یرنده پیام از خود بروز می نهایت بازخورد و واکنشی است که گ ستنده به گیرنده است و درارسال پیام از طرت فر

 در یجمعوستایل ارتباط کتارکرد از پژوهشگرانی است که بتته (57-58 :138۹)الوندی و هرمزی زاده، وی  دهد.

تمبستگی ،نظارت بر محیط ی سه کارکردجمعوسایل ارتباط یبرا کرده وجامعه توجه  تتماعی ه میراث  انتقالو  اج

 و دهنده فرهنگ برای انتتقال اطلاعاتها در حکته انتقالرسانه. است برشمردهاجتماعی از یك نسل به نسل دیگر 

ها در این راه بتتتا گتتتسترش . آنواردها، کاربرد دارندیك نسل به نسل دیگر و از افتتتراد جامعه به تازه ها ازارزش

 .(450 :13۹3)سورین و تانکارد، دهندیرا افزایش م اعیمتشترک، انسجام اجتم ۀبنیتان تجرب

ترگرمی را به1۹60در  2از لاسول، رایت پس ت تا س تارکرد چهارم وسایل ارتباط، کارکرد نمایشی ی ، یجمععنوان ک

باعث تخفیف و کاهش فشارتتت که در زندگی واقعی به  فرهنگ کرد. این کارکرد ضمن انتقال اضافه به طرم لاسول

یکی از کارکردهای . (24 :1385)محسنیان راد، کندیم عتو از سقوط ناگهانی جتامعه متمان شودیت مآیدیوجود م

سایل ارتباط ست. همگن ،جمعیو سایل ارتباطبر این مبنا، سازی ا سلو سته هایقهجمعی نزدیکی  یك  یهاو خوا

ساز از  3کازنو .شوندیجامعه را موجب م يطلام بدینکندییاد م یاین روند با عنوان توده  ست که با  . این ا معنا

 ینوعو به شتتتوندیزا، ناپدید مجخاص و م یهاها و فرهنگفرهنگجمعی به جامعه، خردهورود وستتتایل ارتباط

شابه م ساکنان یك جامعه ت سته پذیرندیتمامی  سبك زندگی، علایق و خوا شابهی که وسایل و در  ها از الگوهای م

سازی، از کارکردهای . علاوه بر همگن(88 :1387)کازنوو، شوندی، برخوردار مدهندیمارائه  جمعی به آنانارتباط

در باشد. یمخاص مشارکت سیاسی جامعه  طوربههای سیاسی و یتفعالدیگر رسانه ایجاد انگیزه برای شرکت در 

سیاین جهت سیا شارکت  سی داوطلبانه در خصوص احراز، ، م سیا شدن  انتخاب کردن هر نوع فعالیت  و انتخاب 

جامعه  عمومی و نهادهای ستتیاستتی هایگیری ستتیاستتتهای ستتیاستتی جامعه و اثرگذاری در شتتکلبرای پستتت

                                                 
1 Lasswell 

2 Raite 

3 .Cazeneuve 



 

5774 

ماهنامه 
علمی 

(
مقاله عل

می
 _

پژوهشی
) 

جامعه شناسی سیاسی ایران، سال 
پنجم

،شماره 
یازدهم، بهمن

 
1401

 

، طبقات نفوذیذ یهاجمعی در کنار احزاب، گروه یهارستتتانه. (1384)پناهی و عالی زاده، استتتت شتتتدهتعریف

سندیکاها و سی دارند. یریپذدر جامعه مهمی... نقش  اجتماعی،  سیا شارکت  سی و م سانه سیا  خودیخودها بهر

موافق یا به افکار عمومی  یدهها برای شتتکلتوانایی آن ،بخشتتدیها قدرت مواجد قدرت نیستتتند، آنچه به رستتانه

ستحکومت  مخالف سانه در واقع،. ا سطهر س ها وا يلی میان  ستیا ستند؛ بدین معنی که  ران و تودهاذگا مردم ه

ستتاختار  ،مدرن را بپذیرند و از ستتوی دیگر یهاكیجدید و تکن یهاشتتهیتا اند کنندیرا بستتیم م هاها تودهرستتانه

در این میان،  پدید آید. یاستهیتار، محیط اجتماعی همگون و شاباثبات و پایداری را بنا کنند که در آن ساخ سیاسی

، پرورش یابر افکار عمومی، ستتتاختن ایدئولوژی و فرهنگ توده یرگذاریها هدایت و تأثیکی از وظایف رستتتانه

ی درگیر ،مشارکت. در این میان، باشدیگرا مباز و کثرت یادر جامعه اجتماعی شهروندانی نقاد و ایجاد همبستگی

شخاص در موقع ست که  یهاتیذهنی و عاطفی ا سیدن به اهدات گروهی،  زدیانگینان را برمآگروهی ا تا برای ر

درگیر شدن به معنای درگیری  ءیکدیگر را یاری دهند و در مسئولیت کار شریك شوند. این تعریف دارای سه جز

ست. دادنیارو ی عاطفی ،ذهنی سویه می ا ستد اجتماعی دو شارکت دادو  یهاشهیان مردم و نه روش قبولاندن اندم

  (15-16 :1382تبار، )علویی استمسئولان بالادست

يه (7، 2000) 1لاورنکه سانه را عر سمبلیك میر ها، و گروه گرفتهشکلن داند که مفاهیه آن با مرور زماای مهه و 

رستتتانه ابزار  (245، 1۹87) 2اند. به گفته مك کویلهای گوناگونی درباره آن بحث کردهمؤستتتستتتات و ایدئولوژی

رو، رسانه حامل ینازا گذارد.زمان بر مخاطبان زیادی تأثیر میبرقراری ارتباط بین فرستنده و گیرنده پیام است و هه

یقیناب شتتامل فیله، روزنامه، تلویزیون، رادیو و نشتتریات  (3، 2006) 3پیام از فرستتتنده به گیرنده و به گفته پورویس

 ویجمعی رادارتباط لیوستتتا انیدر م برخی معتقدند .وجود دارد یهای مختلفنظریه نقش رستتتانه ۀدرباراستتتت. 

 یاجتماع یهاتواند در فراز و فرود رفتارخاص دارد و می تیرستتتانه اهم نیهای خبر اهه برنامهو آن ونیزی،تلو

های خود ناچار به آگاهی یمال اجاتیاحت نیتأم یها براباشد چون روزنامه اتیاز نشر یرگذارترجامعه تأث ی،فرهنگ

حراستتت از  یجاداده و بهرفته استتتقلال خود را ازدستتترفته یفشتتارهای اقتصتتاد شتتده و تحت یمتک یتجار

س قدرت دولت و قدرت مطبوعات تحت  نیتعادل موجود ب یجهاند درنتدرآمد افتاده شیبه فکر افزا شتریب ،یدمکرا

صاد شار قدرت اقت سات بزرگ تجار یف س مایکل راش نیز در . (1383)ذوالفقاری، گیردقرار می دیمورد تحد یمؤ

ارتباطات سیاسی را نیازمند کنش متقابل سیاستمداران و رسانه می داند و براین باور  «استسی جامعه و»کتاب خود 

ست سانه ها و کنش و تاثیر متقابل آنها تمرکز می »که  ا ستمداران و ر سیا سی بر ماهیت مقابله بین  سیا ارتباطات 

ند جایی دیگر می نویستتتد .(18 :13۹۹)راش، «ک عات از» وی در  طال های کنش  این م یت  حدود یك ستتتو م

روزنامه نگاران و نفوذ هر دو بر تفکر و عمل شهروندان را بررسی سیاستمداران و از سوی دیگر تنگناهای فعالیت 

 ارتباطات ستتیاستتی،» ت ستتیاستتی را اینگونه تعریف می کندراش در نهایت، ارتباطا .(171 :13۹۹)راش، «می کند

انتقال اطلاعات مناستتب از نظر ستتیاستتی از یك بخش نظام ستتیاستتی به بخش دیگر و میان نظام های اجتماعی و 

ها و نگرش ها نیز مربوط  به انتقال اندیشه ها، ارزشسیاسی است. اطلاعات مناسب نه تنها به مسائل واقعی بلکه 

شود شوری نیز در  .همان()« می  سی»داریوش آ سیا شنامه  شیوه ای از ارتباطات در  «دان سی را  سیا خود ارتباطات 

طریق رسانه بر رهبران سیاسی و دولت نظارت می کنند. به تعبیر وی ارتباطات  جوامع باز می داند که شهروندان از

                                                 
1 Lawrence 
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سی  شهروندان از طریق آزادی بیان در سیا سط  سی تو سیا ساس آن در جوامع آزاد، رهبران  ست که برا فرایندی ا

معه را نسبت رسانه های جمعی تحت کنترل قرار می گیرند و رهبران نیز از طریق رسانه ها، خواسته های مردم جا

 یزنان برا میو بس یجمع یرسانه هادر پژوهشی با عنوان  .(153 :13۹۹)آشوری، می کنند به مسائل کشور تامین

 یجمع ینقش رسانه ها؛ به (2020)سنتاس، هیجرین در  یدر انتخابات فرماندار شرکتی: مورد مطالعه اسیامور س

دريد از  40.3 ه استنشان داداشاره و  هیجرین 201۹ یدر انتخابات فرماندار یاسیمشارکت س یزنان برا میدر بس

سانه یهاامیدر معرض پ یزنان به خوب س یبرا یار يد از آنها  37.7شرکت در انتخابات بودند.  یآنها برا میب در

سیس یها امیکردند که پ دییتأ يد ن 51.۹کرده اند. و  افتیدر ویراد قیرا از طر یا  یادیگفته اند که تا حد ز زیدر

 . گروه بودند نیدهندگان از ادريد از پاسخ 58.4نشان داد که  هاافتهی نیهمچن شرکت کرده اند. تخاباتدر ان

ست سی ا سیا سی  شنا سی دارد جامعه  سیا به  .به طور کلی، یکی از حوزه هایی که توجه ویژه ای به ارتباطات 

لمند و طوریکه ياحبنظران این حوزه معتقدند ارتباطات سیاسی عامل ايلی فرایند جامعه پذیری سیاسی است و آ

. والدین، سیله ارتباطات به اجرا درمی آیندتمامی نقش های ایفا شده در نظام سیاسی به وبراین عقیده اند که کلمن 

به همین ترتیب رهبران ذینفع و معلمان و روحانیون جامعه پذیری ستتیاستتی را از طریق ارتباطات، ابلا  می کنند. 

ضاییه جریان کار خود را به وسیله ارتباطات سالاران گذاران، دیواننمایندگان و رهبران احزاب، قانون و حتی قوه ق

سن، تداوم می دهند سی از طریق این عملکرد در جریان اطلاعات  .(61 :13۹7)بلیك و هارولد سیا از این رو نظام 

شتتهروندان، تقاضتتاها و درخواستتت های آنان قرار می گیرد. دنتون و وودوارد نیز  و اخبار مستتائل محیط خود و

یام تعریف دیگری از ارتباطات سیاسی ارائه کرده اند که در آن بیشترین ايالت را به محتوا و هدت پیام و نه منبع پ

ارتباطات سیاسی بحث عمومی درباره اختصاص منابع عمومی )درآمدها(، » آنها در تعریف خود آورده اند:داده اند. 

اقتدار رستتمی )که امکان می دهد قدرت مقننه وتصتتمیمات اجرایی کشتتور بروز پیدا کند( و مصتتوبه های رستتمی 

قطعی سازنده ارتباط سیاسی یا عاملی که ارتباطات )آنچه را دولت پاداش می دهد یا تنبیه می کند( است. دو عامل 

بلکه محتوای پیام ستتیاستتی و مقصتتود و هدت آن  ؛می کند، منبع پیام نیستتت «ستتیاستتی»را به شتتکل مشتتخصتتی 

در همین راستتتا، تعریف دیگری نیز وجود دارد که برپایه آن ارتباطات ستتیاستتی،  .(5 :1376)میرعابدینی، «استتت

ستارتباطات هدفمند یا هدفدار دربار ست ا سیا برمبنای این تعریف می توان ارتباطات  .(5 :1376)میرعابدینی،  ه 

 به عنوان امری هدفمند به سه دسته تقسیه کرد:  سیاسی را

. همه شتتکل های ارتباطی که برای کستتب هدت های معین زیر نظر ستتیاستتتمداران و دیگر عاملان یا بازیگران 1

 سیاسی قرار دارند. 

شکل های ارتباطی که اف2 سی مانند رای دهندگان. همه  سیا سان ستون و  راد غیر  بازیگران برای ها روزنامه نوی

 . کنند می ارسال سیاسی

سرمقاله و همه 3 سی و فعالیت های آنان مثل گزارش های حزبی،  سیا شکل های ارتباطی درباره بازیگران  . همه 

 .(همان) می گیرد شکل های مباحثه و مصاحبه رسانه ای که سیاست را دربر

در تعریف کلی تر، دامنه ارتباطات ستتیاستتی تنها به پیام های شتتفاهی یا نوشتتتاری محدود نمی شتتود بلکه حتی 

شکل مو، طرحی که هرگونه  ارتباطات غیرکلامی را نیز دربرمی گیرد به گونه ای که ابزارهایی مانند لباس، آرایش، 
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سی  و در مجموع همه معانی ارتباط کهالگوی منطقی بیانی و ارتباطی  سیا شکل دهند ارتباطات  سی را  سیا هویت 

ست سی، اما هنوز  .(5 :1376)میرعابدینی، ا سیا صوص ارتباطات  سیر گوناگون درخ با وجود ارائه تعاریف و تفا

تعریف روشتتن و دقیق و همه جانبه ای دراین مورد به دستتت نداده استتت. شتتاید بتوان مهه ترین دلیل این امر را 

 سیاسی –ی و هماهنگی تحول مفهوم ارتباطات انسانی با تحول نظام اجتماعی تاریخی بودن مفهوم ارتباطات سیاس

ستهارتباط وسایل به ی مربوطهادگاهید و هاهینظر1 کوایل  مك. شمارآورد به ستر تاریخی آن د بندی جمعی را در ب

 تزریقی دیدگاه بهو  انجامیده طول به 1۹30 دهه اواخر تا بیستتته ستتده آغاز از که اوّل دیدگاه نموده استتت. در

سایل دارد. شهرت سیار جمعیارتباط در این دوره، و شت وجود باور این و شدندیمتلقّی  بانفوذ و قدرتمند ب  دا

 داشت خواهند رفتارهایی ترویم و باورها عقاید، به دادن برای شکل بیشتری قدرت کنند، رشد هارسانه هرچه که

 از بود نخست دیدگاه ناقد که دوم دگاهید .بود خواهد جمعیارتباط وسایل کنندگانکنترلمیل  مطابق کمابیش که

شار دیدگاه به ادامه یافت، 60 دهه اوایل تا 30 دهه اواخر شتیبانی هایآموزه یا اطلاعات انت  بر و بوده معروت پ

شت. بر تأکید جمعیارتباط محدود وسایل تأثیر ساس این دا  دارند محدودتأثیری  جمعیارتباط وسایل رویکرد، ا

 و ارستتال را اطلاعات های مختلفگونه توانندیم فقط هاآن دهند، رییتغ را باورها و هانگرش نیستتتند قادر و

شار دیدگاه تدریمبه ،1۹60 دهه به ورود کنند. با تقویت را موجود باورهای  توجّه و نهاد افول به رو اطلاعات انت

 .نیست تزریقی دیدگاه ایجاد معنی به این اما یافت؛ دوباره حیاتی قدرتمند، عنوان ابزاریبه جمعیارتباط وسایل به

 و اجتماعی فرآیندهای جدید از و شتتدهايتتلام یهابرداشتتت بر مبتنی بالقوه و بالفعل تأثیرات مرحله، این در

سانه ضوع، با مرتبط ایر  مانند: توان جدیدتر یهاافتیره و تریجزئ هایبه مقوله و رندیگیم قرار موردتوجه مو

 شوندیم که منتشر ییهاامیپ سازیبرجسته در هاآن توان و حکومت به مردم اعتماد جلب در جمعیارتباط وسایل

 (۹8-113، يص 1384)پناهی و عالی زاده، د شویم پرداخته

فرایندها و تأثیرات این  ینهر در زمتآگاهی بیشجمعی در اواسط قرن بیسته، ضرورت زمان با رشد وسایل ارتباطهه

 عمدتاب  شناسان اجتماعیپژوهشگران ارتباطات جمعی و روان، 1۹50 وسایل پدید آمد. از زمان جنگ جهانی اول تا

مختلف، از طریق وستتایل  یهابا روش توانیمعتقد بودند که م ها. آنپنداشتتتندیدفاع مگیران را غیرفعال و بیپیام

ستلز . (55، 138۹)دادگران، گیران را تحت تأثیر قراردادجمعی، پیامطارتبا سالدمانوئل کا سته، ر  های پایانی قرن بی

انداز اجتماعی چشتته که کندیمتمرکز استتت اشتتاره ماطلاعات  هاییمحور فناوری که حول ابه انقلاب فناورانه

)کاستلز، است مؤثر ادی جامعهم هاییاندهی مجدد بنزندگی انسان را دگرگون ساخته و با سرعتی شتابان در شکل

 (28، ص 1385

ی بستتتیار بالایی اثربخشتتتمیان مردم و مستتتئولین جامعه هستتتتند که از پل ارتباطی مهمی  هارستتتانهدر این میان، 

سانه برخوردارند. شارکت در همین میان معنا پیدا منقش ر شارکت لوازم گوناگونی نیاز کندیها در م . برای ایجاد م

و  دوم کارگزاران و متولیان مشارکت، سوم شهروندان ،ازجمله این لوازم ابتدا محملی خاص برای مشارکت ،است

ها گسترده همان رسانه یهاها در مشارکتاتصال بین کارگزاران و شهروندان است که این کانال یهادر آخر کانال

سانه. (11۹ :13۹2)ذوالقدر، هستند نقش جدی در عريه  ،کنترل و هدایت آن و دست گرفتن افکار عمومی ها بار

ها از رسانه ید و طیفی وسیعنها ازنظر تعداد و کیفیت، تنوع بسیاری دارامروزه رسانه ژهیو. بهکنندیبازی م ،قدرت

سانهنقش و اثر  .ردیگیاز دیداری تا الکترونیك را در برم ست که برخی هار سایل تبلیغاتی به حدی ا ی جمعی و و

ی و نقش و اثر رسانه سالار. طبیعی است که ندیگویمی سخن رسانه سالاری دموکراسی از مدیوکراسی یعنی جابه

                                                 
1 . MC Quail 
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راه ورود ياحبان قدرت اقتصادی و سیاسی در امور عمومی گردد و در جریان رقابت انتخاباتی،  تواندیمتبلیغات 

به هر دلیلی در افراد و گروه به دستتتت بگیرند. دارند اریاختهایی که این ابزار را  ، گریدعبارتبه، زمام امور را 

سی" سیتهد تواندیم "مدیاکرا شدسالارستهیشایا  1یدی جدی برای مریتوکرا ،  درمجموع. (141 :1380)ایوبی، ی با

و از این طریق  رسانندیرا به انجام م نوعی مشارکت (... ، روزنامه وونیزیرادیو، تلو)رسانه وسیله ارتباط بابهافراد 

سی تأثیر م سیا صمیمات  سانهگذارندیبر ت ساس ر يه ترینمههها از . بر این ا شارکت مدنی  یهاعر شمار بهم

صیری، آیندمی سانه(۹8-۹۹ :13۹0)ن سی ها. در واقع، ر سیا شارکت  شکال مختلف در کمیت و کیفیت م در  به ا

و هوشتتمندانه عمل  باقدرتها دهی افکار و تصتتمیمات مخاطب آنجامعه در مخاطب خود اثرگذارنده و در جهت

سیاسی به. بر این مبنا میدنکنیم در . ردیپذیمی رسانه اثر هاتیفعالای جمعی از عنوان پدیدهتوان گفت مشارکت 

سی از اواخر دهه مجموع، ح سیا ست به گونه ای که از آن  50وزه ارتباطات  شمگیری یافته ا سترش چ میلادی گ

زمان تاکنون این حوزه به عنوان یك رشته دانشگاهی و آکادمیك در بیش از يد دانشگاه و پژوهشگاه شکل گرفته 

 است و بیش از هزاران کتاب و مقاله تحقیقاتی در این حوزه منتشر شده است. 

 :یسیاسناير ارتباطات ع 1-2

سانه، سته پیام دهندگان، پیام، ر سی را از دیدگاه فرایندی می توان به پنم د سیا ير ارتباطات  ان و پیام گیرندگ عنا

 واکنش، تقسیه کرد. 

  :پیام دهندگان 2-2

)پریزاد و تور اثرگذاری بر خط مشی سیاسی اقدامی کند یك پیام دهنده سیاسی اسمنظ به که گروهی یا فرد هر  

 و ستتازمانی ایابزاره طریق از دارند اشتتتیا  که هستتتند افرادی دهندگان پیام راش مایکل دیدگاه از .(13۹7برقی، 

 در نهادی – سیاسی قدرت کسب با کار این انجام برای است ممکن آنها. کنند نفوذ گیری تصمیه فرایند بر نهادی

ست هایی را برگ و کنند جو و جست را قدرت به نفوذ های راه قانونی، یا دولتی مجامع ی توانند به مزینند که سیا

سی، انجمن ها، .(5 :13۹۹)راش، کار گیرند سیا ياحب  احزاب  شار و  شوراها، دفاتر روابط عمومی، گروه های ف

 گان عريه های سیاسی محسوب می شوند. نفوذ نیز از مهه ترین پیام دهند

 :پیام 3-2

يورت یکی از شد «چه؟»سوالات پنم گانه فرایند ارتباط  در مدل ارتباطی لاسول؛ پیام به  سمطرم  ت و دیوید ه ا

سنیان راد، می داند «یك تولید عملی و فیزیکی از منبع و رمزگذار»برلو نیز پیام را  ر تعاریف کلی نیز د .(1380)مح

ای از  رد: مجموعهه داپیام ستته لای داده می شتتود گفته شتتده استتت. پیام به عنوان آنچه از راه فراگرد ارتباط، انتقال

قصتود اظهار کلمات یا تصتورات که به نحوی در جایی اظهار شتده اند، معنای محتوای ارتباط مطابق با منظور و م

  .(37۹ :13۹7)ویندال، سیگنایزر، و اولسون، کننده آن؛ و معنایی که گیرندگان به آن نسبت می دهند

  :رسانه 4-2

                                                 
1 .Meritocratie 
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رسانه، وسیله میانجی است که پیام را از فرستنده پیام به مخاطب منتقل می کند.  در نظام های سیاسی دموکراتیك، 

شمه می گیرند و هه  سرچ سانه ای  سازمان ر سی اند که خارج از همان  سیا سانه ها هه انتقال دهندگان ارتباط  ر

ن می سازند. بنابراین نقش رسانه در هر دو جنبه تعیین فرستندگان آن دسته ازپیام های سیاسی اند که روزنامه نگارا

ست و با وجود این دو  ست حالتکننده ا سانه که ا سی ر شکارترین. گیرد می شکل سیا ست این حالت آ  که ا

سی بازیگران سانه از باید سیا شان پیام انتقال و موردنظر مخاطبان با ارتباط ایجاد برای ها ر ستفاده های )راش، کنند ا

13۹۹: 1۹).  

 :گیرندگان پیام 5-2

پیام را دریافت می کنند اطلا  می شود.  کسانی که به طور مستقیه و غیرمستقیه،خاطب در ارتباطات سیاسی به م

مخاطب ارتباط ستتیاستتی ممکن استتت بستتیار گستتترده باشتتد )همانند دعوت و فراخوان همه مردم به شتترکت در 

سردبیرکه دولت را مورد خطاب قرار می ده سرمقاله روزنامه توسط  د، محدود انتخابات( یا مانند اظهار نظر و نقد 

 .(5 :1378رنی، )باشد 

  :واکنش 6-2

بکارگیری ارتباطات و ارسال پیام مطمئنا برای رسیدن به یك هدت مشخص است. هدت همه انواع ارتباط سیاسی، 

در حوزه ارتباط سیاسی، ارتباط گر  تاثیر بر گیرندگان پیام و ایجاد عکس العمل و نوعی واکنش در آنهاست. عموماب

 .(6 :)همان هار واکنش آغازگری، تغییر عقیده، تحکیه عقیده و فعال سازی استسیاسی، به دنبال چ

مخاطب را با مستتتاله ای آشتتتنا می کند و او را به تفکر  .آغاز گری: در مرحله آغازگری، پیام دهنده با ارائه پیام،1

 پیرامون آن وامی دارد. 

ننده، پیش از ارستتتال پیام، تا اندازه ای با دیدگاه پیام : تغییر عقیده، زمانی رخ می دهد که دریافت ک. تغییر عقیده2

 ر عقیده بدهددهنده مخالف است ولی شیوه عرضه پیام به اندازه ای جالب است که وی را متقاعد می کند که تغیی

  .(6 :همان منبع)

ئه پیام، دنبال می کند ارا. تحکیه عقیده: در مرحله بعد، فرستنده پیام، هدت تثبیت و تحکیه عقیده گیرندگان را با 3

پیش از ارسال پیام، دریافت کنندگان به میزان اندکی با محتوای آن موافق هستند اما نظرات مخالفان، اعتقادات »زیرا 

آنها را متزلزل کرده استتت. در این حالت پیام دهنده با طرم استتتدلال های جدید، اشتتکالات مطرم شتتده توستتط 

  .(7 :)همان ز پیش هوادار موضوع پیام می کندبیش ا رامخاطبان  مخالفان را رد می کند و

دریافت کنندگان تا اندازه ای  پیش از ارسال پیام، ،. فعال سازی: در آخرین مرحله که فعال سازی نام گرفته است4

. ارستتال با پیام دهنده، هه عقیده اند اما آنقدر به هیجان نیامده اند که در راه پیشتتبرد هدت پیام، کاری انجام دهند

 .(7: )همان ان را به منظور خاص، بسیم می کندپیام این هیجان را در آنها ایجاد می کند و مخاطب

  :یانتخاباتمشارکت نقش رسانه ها در  .2
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سبه طور  شارکت  سیمتعارت، م شهروندان در فعال یا شارکت  شاره دارد. م شارکت ا تواند بر  یکه م ییها تیبه م

های ستتیاستتی در نظام. (2، 2016)یانگ و دهارت، اثر گذار باشتتدها  استتتیستت انتخاب مقامات و دولت،ستتاختار 

سیاسی ،دموکراتیك سیاسی از مهمترین مباحث  ست و روز مشارکت  شتری برخوردار  ا سیت بی به مراتب از حسا

ست سی امکانزیرا تحکیه مبانی مردم؛ ا سیا شارکت  شیخپذیر نیستسالاری بدون جلب م سانه. (1400زاده، ) ها ر

ستر بزرگ )ناردو، آگوستین، شودیکه يحبت از فصل انتخابات م یزمان ژهیواند، بهبوده یانتخابات غاتیتبل یبرا یب

ست .(2022تن، و الیبودبد،  سانه به عنوان یك کانال ارتباطی سیا مداران برای تاثیرگذاری بر نگرش مخاطبان از ر

لازارسفلد و همکاران وی برلسون و بهره می گیرند. اولین پژوهش در حوزه نقش رسانه ها در انتخابات توسط پل 

صمیه گیری افراد برای  1۹40مك فی در دهه  انجام گرفت. این تحقیق نخستین پژوهش دقیق راجع به چگونگی ت

رای دادن به کستتتی در انتخابات بود که بنا به درخواستتتت دفتر پژوهش های اجتماعی کاربردی دانشتتتگاه کلمبیا 

، بررستتتی نظر رای دهندگان در منطقه اری کانتی در اوهایوآمریکا در هدت از انجام این تحقیق يتتتورت گرفت.

سال  سال  1۹40جریان انتخابات  میان ترومن و  1۹48میان روزولت و ویلکی و رای دهندگان المیرا در نیویورک 

شگ دیویی بود. شد پژوه سی می  ران در بخشی از این تحقیق که تاثیر تبلیغات انتخاباتی بر روی رای دهندگان برر

به این نتیجه رستتیدند که اثر تبلیغات بر روی رای دهندگان بستتیار ناچیز استتت و رای دهندگان مدت ها قبل از 

به عبارت دیگر، رای دهندگان دارای گرایش ستتیاستتی ثابتی  .شتتروع تبلیغات انتخاباتی تصتتمیه خود را می گیرند

ن و نها دارد و در گزارش این مطالعه، برلسوهستد که ریشه در محیط خانوادگی، زندگی شغلی و محیط فرهنگی آ

لازارستتتفلد و  .(51 :1386)خجیر، تعبیر کردند «همگنی ستتتیاستتتی گروه اولیه»مك فی از این حالت به عنوان 

در هر دو مطالعه به این یافته تعجب آور رسیدند که نقش رسانه های جمعی در تصمیه های انتخاباتی همکارانش 

مطالعه نشتتان داد افراد خیلی مایلند همان گونه رای دهند که افراد در مقایستته با نفوذ افراد دیگر، اندک استتت. این 

ا تحت دريتتتد نخستتتتین رای دهندگان در مطالعه انتخابات در منطقه المیر 75گروه های اولیه آنها رای می دهند. 

کلاپر )پژوهشتتگر ستتی . بی . اس( در ستتال  جوزت .(2۹2 :13۹۹)ستتورین و تانکارد، تاثیر پدران خود رای دادند

با بررسی نتایم به دست آمده مربوط به تاثیر رسانه ها در بیست سال اخیر به این جمع بندی رسید که تاثیر  1۹60

سانه  ست می زنند و ر ست د شتیبانی عواملی که در درون افراد ا ست و آنها فقط به تقویت و پ سانه ها محدود ا ر

 عامل تغییر نیست.

شتیبانی کلاپرب ساس نظریه پ سانه ای رقابت های انتخاباتی، در 1 را شش ر يندو  های . پو شاندن مردم به پای  ک

سانه ها تغییر رای می دهند2رای تاثیر دارد،  . تغییر رای 3 ،. تعداد کمی از مردم تحت تاثیر دریافت های خود از ر

سانه بلکه به علت تاثیر رهبرا ستقیه ر يونه به خاطر تاثیر م سنیان راد، "رت می گیردن افکار عمومی   :1380)مح

يتتورت  80و  70نظرهای دیگری در دهه های  کنار تحقیقات مربوط به تاثیر محدود رستتانه، اظهار البته در .(1۹۹

نونامایر و پاسکال گرفت که ارائه دهندگان آن براین باور بودند که رسانه در رای دادن شهروندان تاثیر زیادی دارد. 

پژوهشگران کلاسیك عنوان می کنند که رای دهنده، زندانی شرایط اجتماعی و محیط خویش با جمع بندی نظرات 

نیستتت بلکه با توجه به شتترایط اجتماعی تحت تاثیر عوامل مختلف که یکی از آنها رستتانه استتت به رای دهی می 

سال . (53 :1386)خجیر، پردازد سکو نیز در  شگاه گلا شهروندان  1۹85ویلیام میلر محقق دان الگویی از رای دادن 

سانه ها،  شامل ایدئولوژی، زمینه های اجتماعی، ر شرایط حاکه ارائه داد که شش عضو  همانندی حزبی، نگرش و 

ها در رفتار رای  میلر درباره نقش رستتتانه بر انتخابات را عوامل موثر در رای دهی افراد ارزیابی ومعرفی می کند.

ش فرد رای دهنده تاثیر می رستتتانه تحت تاثیر ایدئولوژی و زمینه های اجتماعی بر نگر کهدهی معتقد استتتت 
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ست معتقد مارتین هاروپ نیز افخمی و عبداله، 1388(. ؛1388)افخمی و عبدالله، گذارد سانه نقش که ا  زمانی ها ر

 هنگامی. 2. باشد داشته وجود ضعیفی پیوند ومردم سیاسی احزاب بین وقتی. 1 :که شود می تر پررنگ انتخابات در

. وقتی اعتبار رسانه به عنوان منبع پیام 3تخابات مطرم شود و رسانه ها به آن بپردازند. ان در جدیدی موضوعات که

 ر باشتتد رستتانه تاثیر بیشتتتری دارد. هرقدر بحث ستتیاستتی به يتتورت فردی و گروهی در جامعه کمت4بالا باشتتد. 

ست و دوز  افخمی و عبداله، 1388(. ؛1388)افخمی و عبدالله،  سیت،  (81: 1401)قجری، لیپ باورهای مذهبی، جن

ستایی یا شغل، نژاد، رو سی  را برای  شهری بودن افراد، طبقه اجتماعی و پیوندهای منطقه سن، نوع  سیا شارکت  م

. افراد علاقه نشان می دهندمعتقدند مردان بیشتر از زنان نسبت به مسائل سیاسی و مشارکت  می دانند و تأثر گذار

 دهند. علاقه نشان می شهرنشین در مقایسه با افراد روستانشین علاقه و رغبت زیادی

 :تحقیقروش  .3

مشارکت بر  تأثیر رسانه هایی از قبیل تلویزیون، ماهواره و رادیودر يدد بررسی  حاضر پژوهش این که با توجه به

ها در سطح فرد مورد بررسی و سنجش قرار گرفته، نتایم است و متغیر سال تهران 18شهروندان بالاتر از  انتخاباتی

شی آن هه از نوع مقطعی با هدت  شد. بنابراین انتخاب روش پیمای يیف و تحلیل خواهد  سطح تو نیز در همین 

سب میتويیف و تبیین داده سیار منا شد. داده های این تحقیق باها در این پژوهش ب ش با س ستفاده از ابزار پر نامه ا

ست.جمع آ شده ا شکیل می شهروندان تهرانیاین تحقیق را کلیه  جامعه آماری وری   18دهند که دارای حداقل ت

برای ای بوده استت. ای چند مرحلهگیری خوشتهگیری در این تحقیق روش نمونهستال ستن بوده اند. روش نمونه

ست.  1PASSبرآورد حجه نمونه از نرم افزار  شده ا ستفاده  اطمینانی که محقق جهت نمونه گیری در نرم ضریب ا

ست،  يد به همراه  ۹۹۹/0افزار مذکور وارد کرده ا ساس  001/0در شد. لذا بر ا ضریب خطا می با يد   ۹۹۹/0در

نفر محاسبه شده است.  665دريد اطمینان و با حداقل انحرات استاندارد و خطای انحرات استاندارد، حجه نمونه 

ضرورت و همچن سشنامه های ناقص، حجه نمونه به اما بر حسب   700ین کاهش خطای نمونه گیری و حذت پر

لازم به ذکر می  پرسشنامه مورد ارزیابی و تحلیل قرار گرفت. 700در این تحقیق مورد افزایش یافته است. بنابراین 

سانه های داخلی و خارجی،  ستفاده از ر سنجش میزان ا شد که برای  ون داخلی و شبکه های رادیویی و تلویزیبا

ست. شور مد نظر قرار گرفته ا سانه های به عبارتی؛  شبکه های ماهواره ای فعال در خارج از ک سی تاثیر ر در برر

شارکت انتخاباتی،  ستفاده از تلوداخلی بر م شارکت ویرادو  ون،یزیا سانه های خارجی بر م سی تاثیر ر ، و در برر

 .ه استقرار گرفتمورد بررسی و سنجش  استفاده از ماهوارهانتخاباتی، 

 ابزار تحقیق: 2روایی .4

های ی مقیاسبرای سنجش روایی ابزار تحقیق از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شده است. نتایم اولیه سنجش روای

 شود.نشان داده می 1تحقیق در جدول شماره 

 ها: ضرایب آلفای کرونباخ نهایی مقیاس1جدول شماره 

 آلفای کرونباخ تعداد گویه ابعاد مقیاس / ردیف

                                                 
1 Power Analysis & Sample Size 

 Reliability 2 
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 7۹/0 7 استفاده از تلویزیون 1

 82/0 7 استفاده از ماهواره 2

 77/0 7 استفاده از رادیو 3

 75/0 14 انتخاباتیمشارکت  4

  یافته های تحقیق: .5

 : استفاده از تلویزیون 1-6

 استفاده از تلویزیون: توزیع پاسخگویان بر حسب میزان 2جدول شماره 

 دريد تجمعی دريد تعداد استفاده از تلویزیونمیزان 

 15.86 15.86 112 خیلی که

 34.58 18.72 131 که

 61.01 26.43 185 متوسط

 83.30 22.2۹ 156 زیاد

 100.0 16.70 116 خیلی زیاد

 - 100.0 700 کل

 3.32 میانگین

 1.12 انحرات استاندارد

ست که  شد. نتایم حاکی ازآن ا ستفاده از تلویزیون می با سخگویان در میزان ا ضعیت پا شان دهنده و جدول فو  ن

. علاوه بر این، در حد متوسطی از تلویزیون استفاده می کننداند که دريد( اظهار کرده 26.43اکثریت پاسخگویان )

يد ) 15.86 سخگویان میزان  112در ستفاده از نفر( از پا  و در مقابل اند،اعلام کرده خیلی کهرا در حد  تلویزیونا

میانگین استفاده از تلویزون پاسخگویان تقریباب در  در حد خیلی زیادی از تلویزیون استفاده می کنند.دريد  16.70

 ( می باشد.3.32حد متوسط )

 :  استفاده از ماهواره 2-6

 از ماهواره: توزیع پاسخگویان بر حسب میزان استفاده 3جدول شماره 
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 دريد تجمعی دريد تعداد ماهوارهمیزان استفاده از 

 16.71 16.71 117 خیلی که

 37.43 20.72 145 که

 61.85 24.42 171 متوسط

 84.42 22.57 158 زیاد

 100.0 15.58 10۹ خیلی زیاد

 - 100.0 700 کل

 3.25 میانگین

 0.۹8 انحرات استاندارد

ضعیت  شان دهنده و ست که جدول فو  ن شد. نتایم حاکی ازآن ا ستفاده از ماهواره می با سخگویان در میزان ا پا

سخگویان ) يد( اظهار کرده 24.42اکثریت پا ستفاده می کنند. علاوه بر این،  ماهوارهاند که در حد متوسطی از در ا

اند، و در مقابل ردهرا در حد خیلی که اعلام ک ماهوارهنفر( از پاستتخگویان میزان استتتفاده از  117دريتتد ) 16.71

يد در حد خیلی زیادی از  15.58 ستفاده می کنند. ماهوارهدر سخگویان تقریباب در  ا ستفاده از ماهواره پا میانگین ا

 ( می باشد.3.25حد متوسط )

 استفاده از رادیو:   3-6

 : توزیع پاسخگویان بر حسب میزان استفاده از رادیو4جدول شماره 

 دريد تجمعی دريد تعداد میزان استفاده از رادیو

 15.71 15.71 110 خیلی که

 40.44 24.73 173 که

 66.15 25.71 180 متوسط

 86.0 1۹.85 13۹ زیاد

 100.0 14.0 ۹8 خیلی زیاد

 - 100.0 700 کل

 2.76 میانگین

 1.01 انحرات استاندارد

آن استت که  می باشتد. نتایم حاکی از رادیوجدول فو  نشتان دهنده وضتعیت پاستخگویان در میزان استتفاده از 

سخگویان ) يد( اظهار کرده 25.71اکثریت پا سطی از در ستفاده می کنند. علاوه بر این،  رادیواند که در حد متو ا

يد ) 15.71 ستفاده از  110در سخگویان میزان ا  14اند، و در مقابل را در حد خیلی که اعلام کرده رادیونفر( از پا

يد در حد خیلی ز ستفاده می کنند. رادیویادی از در سط  ا سخگویان تقریباب در حد متو ستفاده از رادیو پا میانگین ا

 ( می باشد.2.76)
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 : یمشارکت انتخابات 4-6

 یمشارکت انتخابات: توزیع پاسخگویان بر حسب میزان 5جدول شماره 

 دريد تجمعی دريد تعداد میزان مشارکت انتخاباتی

 ۹.73 ۹.73 68 خیلی که

 2۹.42 1۹.6۹ 138 که

 53.56 24.14 16۹ متوسط

 81.84 28.28 1۹8 زیاد

 100.0 18.16 127 خیلی زیاد

 - 100.0 700 کل

 3.87 میانگین

 1.10 انحرات استاندارد

سخگویان در میزان  ضعیت پا شان دهنده و شارکت انتخاباتیجدول فو  ن شد. نتایم حاکی از آن  م ست که امی با

سخگویان ) يد( اظهار کرده 28.28اکثریت پا شارکت ان زیادیاند که در حد در ستنددارای م . علاوه بر تخاباتی ه

يد ) ۹.73این،  سخگویان میزان  68در شارکت انتخاباتی خودنفر( از پا اند، و در ردهرا در حد خیلی که اعلام ک م

اسخگویان پانتخاباتی  مشارکت. میانگین دارای مشارکت انتخاباتی هستنددريد در حد خیلی زیادی  18.16مقابل 

 ( می باشد.3.87) زیادتقریباب در حد 

 تحلیل رگرسیونی:  5-6

)همزمان( استتتفاده  1در این تحقیق برای تعیین اثر متغیرهای مستتتقل از روش رگرستتیون چند متغیره جبری

( به اده از رادیواستفاده از ماهواره و استف، استفاده از تلویزیونشده است که در آن تمامی متغیرهای مستقل تحقیق )

 شوند.طور همزمان وارد معادله می

 (:مشارکت انتخاباتیتحلیل رگرسیون چند متغیره برای تبیین متغیر وابسته )

 

 انتخاباتیمشارکت : خلايه مدل رگرسیون چند متغیره 6جدول شماره 

R Rsquare Adjusted R Square F Sig 

0.565 0.31۹ 0.314 61.778 0.000 

شان می دهد که ضریب همبستگی چند گانه )های داده محاسبه شده که بیانگر این  565/0( معادل Rجدول ن

با  565/0متغیر شامل استفاده از تلویزیون، استفاده از ماهواره و استفاده از رادیو به طور همزمان  3مطلب است که 

                                                 
1 Enter 
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ستگی دارند شارکت انتخاباتی ارتباط و همب ست، یعنی حدود  31۹/0( معادل 2Rضریب تعیین ) .م شده ا سبه  محا

دريد باقی  68شود و گانه مذکور توضیح داده می 3دريد از تغییرات مشارکت انتخاباتی از طریق متغیرهای  32

مشاهده شده مبنی بر آزمون معنی  Fمانده متعلق به عوامل دیگری می باشد که خارج از این بررسی هستند. نسبت 

محاستتبه شتتده استتت که در ستتطوم بستتیار بالای آماری معنی دار استتت  61.778عادل داری ضتتریب تعیین م

(000/0=sig  .) 

 مشارکت انتخاباتی : ضرایب تاثیر مدل تبیین کننده7جدول شماره 

 B Beta t sig متغیر

 0.000 4.552 0.336 0.121 استفاده از تلویزیون

 0.001 3.223 0.154 0.075 استفاده از ماهواره

 0.000 3.286 0.157 0.060 استفاده از رادیو

مشتتارکت بینی متغیر وابستتته یعنی برای تشتتخیص اینکه ستتهه کدامیك از متغیرهای مستتتقل در تبیین و پیش

سیونی  انتخاباتی شود. در جدول معادله رگر سیونی مراجعه  سهه کدامیك کمتر، باید به جدول رگر ست و  شتر ا بی

سیونی به  ضرایب یا وزن های رگر شاهده مقدار  سته با م ضیح تغییرات واب ستقل در تو سبی هر متغیر م اهمیت ن

ضرایب تاثی ضر هیچ یك دارای تاثیر منفی نبوده اند.  ست می آید که در تحقیق حا ستاندارد موجود در جدول د ر ا

کننده بینیترین پیش(، قوی= Beta 336/0)با ضریب تاثیر رگرسیونی  استفاده از تلویزیوننشان می دهد که متغیر 

( =Beta 157/0)با ضریب استاندارد رگرسیونی  رادیواستفاده از می باشد. در رتبه دوم، متغیر  مشارکت انتخاباتی

ستفاده از متغیر قرار دارد. در رتبه سوم  ستاندارد رگرسیونی ) ماهوارها  Beta 157/0قرار دارد که با ضریب تاثیر ا

 ست.متغیر مستقل موجود در مدل دارا 3بینی را در بین ( کمترین قدرت پیش=
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 نتیجه گیری: .6

. به انتخاباتی می باشدتأثیر رسانه های از قبیل تلویزیون، ماهواره و رادیو بر مشارکت هدت تحقیق حاضر بررسی 

ای انتخاب شتتده اند. ابزار جمع ای چند مرحلهگیری خوشتتهنمونه نمونه از جامعه آماری به روش 700این منظور 

به عنوان متغیر وابسته در  مشارکت انتخاباتیآزمون فرضیات پژوهش،  جهت آوری اطلاعات پرسشنامه بوده است.

قرار گرفت. جهت تبیین ارتباط  تلویزیون، استتتفاده از ماهواره و استتتفاده از رادیواستتتفاده از ارتباط با متغیرهای 

ها و همچنین های متناسب با سطح سنجش آنمتغیرها با یکدیگر و سهه هر متغیر در تعیین متغیر وابسته، از آزمون

ست. از تجزیه و تحلیل یافته روش شده ا ستفاده  سیون چند متغیره ا های آماری ر قالب روشها دهای آماری رگر

ست.  ست آمده ا ستگی چند گانه )فو ، نتایم زیر بد شده که بیانگر این  565/0( معادل Rضریب همب سبه  محا

با  565/0متغیر شامل استفاده از تلویزیون، استفاده از ماهواره و استفاده از رادیو به طور همزمان  3مطلب است که 

ستگی د شارکت انتخاباتی ارتباط و همب ست، یعنی حدود  31۹/0( معادل 2Rضریب تعیین ) .ارندم شده ا سبه  محا

ضتترایب تاثیر  شتتود.گانه مذکور توضتتیح داده می 3دريتتد از تغییرات مشتتارکت انتخاباتی از طریق متغیرهای  32

 Beta 336/0)استاندارد موجود در جدول نشان می دهد که متغیر استفاده از تلویزیون با ضریب تاثیر رگرسیونی 

ستاندارد مشارکت انتخاباتی کننده بینیترین پیش(، قوی= ستفاده از رادیو با ضریب ا می باشد. در رتبه دوم، متغیر ا

( قرار دارد. در رتبه ستتتوم متغیر استتتتفاده از ماهواره قرار دارد که با ضتتتریب تاثیر  =Beta 157/0)رگرستتتیونی 

متغیر مستتتتقل موجود در مدل  3بینی را در بین ش( کمترین قدرت پی= Beta 157/0استتتتاندارد رگرستتتیونی )

با توجه به اختلات  حاضتتر وجود دارد و آن اینکه در یافته های پژوهش یدر مجموع مستتئله قابل تامل داراستتت.

ستفاده از سیار اندک میانگین ا ستفاده از تلویزیون ماهواره ای ) و( 5از  3.32تلویزیون ایران ) ب ( 5از  3.25میانگین ا

، مدیران و برنامه ریزان مشتتاکت انتخاباتیتاثیر گذاری منفی متغیر استتتفاده از تلویزیون ماهواره ای بر  نینو همچ

رسانه های جمعی باید تلاش کنند تا با غنی سازی بیشتر برنامه های تلویزیونی، میزان استفاده از تلویزیون ماهواره 

شارکت انتخاباتیای را در بین مردم کاهش دهند. تا از این طریق زمینه  شود. م شتر فراهه  شارکت  بی از آنجا که م

بل جامعه و دولت را به نمایش می گذارد و نیز در ستتطوم کیفی این ارتباط تاثیرگذار ستتیاستتی، نحوه ارتباط متقا

است، توجه ویژه به رسانه ها در فرایند مشارکت سیاسی تاثیر بسیاری بر حضور موثر و مبتنی بر حفظ منافع ملی 

اسی و ارائه محتواهای خواهد داشت. بنابراین، میبایست با شناخت جایگاه رسانه های جمعی در جامعه پذیری سی

 مشارکتی به جامعه، به تدوین و سیاست گذاری مناسب به منظور استفاده مناسب از آن ها پرداخت.
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 جهانی رسانه، 8)4(، 32-1.

سی ایران در  سیا ساختار و نحوۀ پوشش رویدادهای  افخمی، حسین؛ و عبداله، علیرضا. )1388(. بررسی تطبیقی 
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 فارسی آمریکا(. پژوهش اجتماعی، 2)2(، 7۹-55.
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 شنیداری، 6)14(، 76-45.

امینی، سلام؛ کواکبیان، مصطفی؛ و شیری، طهمورث. )1400(. تحلیل کیفی مقوله های اجتماعی موثر بر انتخابات 
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بلیك، رید؛ و هارولدستتن، ادوین. )13۹7(. طبقهبندی مفاهیه در ارتباطات. )مستتعود اوحدی، مترجه(. يتتدا و 

 سیمای جمهوری اسلامی ایران )سروش(.

 بیرو، آلن. )1380(. فرهنگ علوم اجتماعی )انگلیسی - فرانسه - فارسی(. )باقر ساروخانی، مترجه(. کیهان.

سایل ارتباطات  صادی نخبگان و و سی- اقت سیا شهریار. )13۹7(. تاثیر مولفههای ارتباطات  ضا؛ و برقی،  پریزاد، ر

 جمعی بر سلامت سیاسی کشور. پژوهش ملل، 34)3(، 51-2۹.

پناهی، محمد حسین؛ و عالی زاده، اسماعیل. )1384(. تأثیر وسایل ارتباط جمعی بر مشارکت سیاسی شهروندان 

 تهرانی. فصلنامه علوم اجتماعی، 12)28.2۹(، 131-8۹.

 خجیر، یوسف. )1386(. انتخابات و مبارزات انتخاباتی؛ از رسانه تا مخاطب. رهپویه هنر، 4)2(، 42-32.

 دادگران، محمد. )138۹(. مبانی ارتباط جمعی )ویرایش 13(. تهران: فیروزه.

سیما،  يدا و  سی  سیا سعه. ماهنامه تخصصی آموزش معاونت  ذوالفقاری، اکبر. )1383(. برنامه های خبری و تو
.۹-15 ،)52-53(5 

شهروندان تهرانی. مطالعات انتخابات، 3)2(،  سی  سیا شارکت  سانه مجازی در م ذوالقدر، حسین. )13۹2(. نقش ر

.146-117 

راش، مایکل. )13۹۹(. جامعه و سیاست: مقدمهای بر جامعهشناسی سیاسی. )منوچهر يبوری، مترجه(. سازمان 

 مطالعه و تدوین کتب علوم انسانی دانشگاهها )سمت(.

شگاه  ضا دهقان، مترجه(. تهران: دان سورین، ورنر جوزت؛ و تانکارد، جیمز. )13۹3(. نظریههای ارتباطات. )علیر
 تهران.
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شگاه تهران،  ضا دهقان، مترجه(. دان سورین، ورنر جوزت؛ و تانکارد، جیمز. )13۹۹(. نظریههای ارتباطات. )علیر

 موسسه انتشارات و چاپ.

سدی، مهدی؛ و آقابابایی، مهدی. )1400(. عوامل مؤثر بر رفتار انتخاباتی ردی دهندگان در  ضا؛ ا شاهعلی، احمدر

انتخابات ریاستجمهوری سال 1400 )مطالعه موردی شهروندان منطقه هشت شهر تهران(. جامعه شناسی سیاسی 
 ایران، 13)4(، 103-74.

شتتیخزاده، حستتین. )1400(. عوامل اجتماعی موثر بر مشتتارکت مردم تهران در انتخابات یازدهمین دوره مجلس 

 شورای اسلامی. جامعه شناسی سیاسی ایران، 16)4(، 75-54.
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