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Abstract: 
 
In political participation, the question is what motivates people to vote, but 
in the behavioral discussion of citizens' political participation, the main 
question is what makes voters decide to vote for a particular party or 
individual. In fact, electoral behavior is one of the political actions of the 
people, which is considered as an indicator to determine the extent of their 
political participation in the social system. This research is in the category 
of descriptive-analytical researches and has been done quantitatively, in a 
survey method and with the help of a researcher-made questionnaire. Its 
statistical population was the citizens of Karaj who have reached the legal 
age to vote in elections. The sampling method was multi-stage cluster 
method. In this method, first, a sample is randomly selected from the studied 
population clusters and then a number is randomly selected from the 
individuals of each cluster. The sample size was determined based on the 
"Cochran" formula of 384 people and finally, 354 samples were analyzed. 
Findings show that in the research, the effect of print and digital media 
advertising policies was confirmed, but their interaction on individuals was 
rejected. Also, the significant effect of party affiliation on determining the 
propaganda policies of the media was effective, but the effectiveness of the 
propaganda methods used by the parties was rejected. In the end, the effect 
of the candidate's social status was confirmed. Given the above and the use 
of different media by parties, groups and candidates, in such societies, the 
use of appropriate media propaganda methods used by the parties as well as 
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the presence of credible candidates can be both in political participation and 
in It has a good effect on attracting the opinion of the voters. 
 
Keywords: social policies, elections, political participation, political parties, 
print and virtual media 
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  د بر سياست تبليغاتيي تأك وندان در انتخابات بابررسي و تبيين ميزان مشاركت شهر

   احزاب و نامزدها
  
  

 8/4/1401: تاريخ دريافت           1فرد حسن كريمي

  18/5/1401: تاريخ پذيرش             
  

 چكيده
 

ست كه چه عواملي مردم را به شركت در انتخابات ا در مشاركت سياسي مسئله اين
ن است كه ي پرسش اصلي اركت سياسي شهروندانشا ميبحث رفتارشناخت در زند امايانگيبرم

هندگان به اين تصميم برسند كه به حزب يا شخص خاص رأي دشود رأييچه عاملي باعث م
عنوان شاخصي  سياسي مردم است كه بهيهاقت رفتار انتخاباتي يكي از كنشيدر حق. دهند

ن پژوهش در دستة ي ا.ها در نظام اجتماعي مطرح استجهت تعيين ميزان مشاركت سياسي آن
 پيمايشي و با ابزار ةويصورت كمي، به شگيرد و به تحليلي قرار مي-هاي توصيفي پژوهش

جامعة آماري آن، شهروندان كرج بودند كه به سن . گرفته استپرسشنامة محقق ساخته انجام
. اي بودمرحلهاي چندگيري، روش خوشهروش نمونه. انددهي در انتخابات رسيدهقانوني رأي

صورت تصادفي نمونه انتخاب و هاي جمعيت مطالعه شده بهدر اين روش، ابتدا از بين خوشه
حجم نمونه نيز . شودصورت تصادفي تعدادي انتخاب ميسپس از بين افراد هر خوشه نيز به

 نمونه بررسي و تحليل 354ت، تعداد ي نفر تعيين و درنها384تعداد » كوكران«بر اساس فرمول 

                                                                 
   . دانشگاه تهران، ايران  دانشكده حقوق و علوم سياسي،   سياست گذاري عمومي،  دكتراي تخصصي،. 1

hasan.karimifard@gmail.com  
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 چاپي و يا تبليغاتي رسانهيهااستير سيگرفته، تأثدهد در تحقيقات انجاميها نشان مافتهي .شد
 ر معناداريهمچنين، تأث. ها بر افراد رد شدد قرار گرفت اما اثر متقابل آنيديجيتال مورد تائ

 ياما اثربخشها مؤثر به دست آمد  تبليغاتي رسانهيهااستيخاطر حزبي بر تعيين ستعلق
در انتها نيز اثر جايگاه اجتماعي . له احزاب رد شديوسشده به تبليغاتي به كار گرفتهيهاوهيش

 يها از رسانهيمندشده و با توجه به بهرهانيبا توجه به موارد ب .د قرا گرفتينامزد مورد تائ
  مناسبيهاوهيها و نامزدها، در چنين جوامعي، استفاده از شمختلف توسط احزاب، گروه

رد و همچنين حضور يگيله احزاب مورداستفاده قرار ميوس مختلف كه بهيهاتبليغاتي رسانه
ر مناسبي يدهندگان تأثيتواند هم در مشاركت سياسي و هم در جلب نظر رأي معتبر مينامزدها

  .داشته باشد
  

 اجتماعي، انتخابات، مشاركت سياسي، احزاب سياسي، يهااستي س:واژگان كليدي
   چاپي و مجازييهارسانه
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 مقدمه. 1

اين . مشاركت مردم در امور سياسي و اجتماعي، يكي از مباحث مهم علوم سياسي است
مشاركت در امور اجتماعي، . رديگي اول از طبع اجتماعي انسان ريشه ميمشاركت در درجه

به پذيرش  افراد انساني ناگزير ينوعي تعهد و قبول مسئوليت فردي و اجتماعي است كه همه
مانند (رد ي معين صورت گيهاتياين تعهد و مسئوليت ممكن است در قالب فعال. آن هستند

 اسلام، .يا ساختار حقوقي و اقتصادي به خود بگيرد) بسياري از رفتارهاي اخلاقي و اجتماعي
ها در تعيين سرنوشت خود به آن توجه خاصي به دليل ضرورت و اهميت مشاركت انسان

اي مردم مصر، « :نديفرمايخطاب به مردم مصر م) السلامهيعل (ي حضرت عل.نموده است
نگوييد ما سرپرستي چون مالك و امامي چون علي داريم؛ اگر درصحنه حاضر نباشيد، شكست 

 كه در خواب باشد، دشمن يا جامعه;ما در حال نبرد و جنگ با باطل هستيم. ديخوريم
  .»كنديبيدارش او را رها نم

 مشاركت مردمي، مشاركت در امور اجتماعي و سياسي است كه يهاز بارزترين نمونهكي اي 
 ي مشاركت سياسي فعاليت داوطلبانه.كنديكمك فراواني به حفظ وحدت و همبستگي ملي م

 عمومي يگذاراستياعضاي جامعه در انتخاب رهبران و شركت مستقيم و غيرمستقيم در س
 كه به تحقق يااسي عبارت است از ورود به عرصه و جرگهبه بياني ديگر، مشاركت سي. است

  .شودي جمعي مي جمعي منجر شده يا مانع تحقق آن ارادهييك اراده
ولي  كنندين مسائل در بحث مشاركت سياسي، توجيه افرادي است كه مشاركت نميتراز مهم

ند و چگونه ا كدام تقويت مشاركت عمومي يهابايد ديد كه موانع مشاركت اين افراد و راه
توان توجه همه يا اكثريت افراد يك جامعه را به مشاركت در سرنوشت خودشان و مسائل يم

 در مشاركت سياسي مسئله اين است كه چه عواملي مردم را به شركت در .جامعه جلب كرد
دهندگان پرسش اصلي اين است كه چه ي رأيزند اما در بحث رفتارشناختيانگيانتخابات برم

دهندگان به اين تصميم برسند كه به حزب يا شخص خاص رأي يشود رأياملي باعث مع
عنوان شاخصي  سياسي مردم است كه بهيهاقت رفتار انتخاباتي يكي از كنشيدر حق. دهند

آندره زيگفريد را ). 1(ها در نظام اجتماعي مطرح است جهت تعيين ميزان مشاركت سياسي آن
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دهندگان فرانسوي يان دو جنگ جهاني به بررسي رفتار رأيه در مدانند كينخستين فردي م
شده است و  مركز تحقيقات ميشيگان انجامين تحقيقات از سويترشدهپرداخت اما شناخته

ج يتدربه. م در دانشكده نوفليد ادامه يافت. 1969بعدها توسط كساني چون باتلر و استوكز در 
 مختلف نقشه انتخاباتي كشورها ترسيم شد كه يها سال نتايج انتخابات كشورها دريبا بررس

ها اين نقشه. دهنديداد نقاط مختلف جغرافيايي در انتخابات چگونه رأي مي نشان ميخوببه
بر اين اساس . دادي سياسي را در نقاط مختلف كشورها نشان ميهايبند از جناحينمايي كل

دهنده رفتار حيعنوان يك عامل مهم توض بهيايبسياري از محققان انتخاباتي به عنصر جغراف
 يهايكي از عرصه) 2.(دهندگان توجه نمودند و موضوع جغرافياي انتخابات مطرح شديرأ

ها در جريان انتخابات درواقع انسان. ها در زندگي امروزي عرصه انتخابات استفعاليت انسان
 جهت پيشبرد امور جامعه يا بالقوهيهايرسد داراي توانائياز بين خود كساني را كه به نظر م

 خود يهاتيها واگذار كرده و البته حماهستند، انتخاب كرده و مسئوليت امور جامعه را به آن
  )3.(كننديها دريغ نمز از آنيرا ن

 كه در تمام انتخابات كشور، در هر سطحي مشاركت ييهاعنوان يكي از استان استان كرج به
 تبليغاتي دارد چراكه نياز ينيازمند تحليل بسيار قدرتمندي بر روي الگوهابالايي داشته است، 

باً با ي كه تقرينين و روستانشياين استان به دليل جمعيت شهرنش. به تحليل اجتماعي وجود دارد
 و يتياند و همچنين تراكم بسيار زيادي جمعشدهاندازه يكساني در تمام منطقه پخش

ر تبليغات ياين موضوع سبب شده كه تأث.  مختلفي را در خود داردياهدگاهير بودن، ديمهاجرپذ
علاوه بر موارد ذكرشده بر اساس اطلاعات و آمار . ش خود را آشكار كنديازپشيانتخاباتي ب

عني ياند؛ ها و انتخابات بسيار به هم نزديك بودهيموجود، در دو انتخابات اخير، نتايج نظرسنج
 نوين و يهااز سوي ديگر، موج استفاده از رسانه.  بوده است درصد2ها زير اختلاف آن

ها آمده  آن به حدي است كه تبليغات انتخاباتي به سمت اين رسانهيريگ مجازي و همهيشبكه
 تبليغاتي و يهاوهيبه همين دليل، بررسي ش. اندداده سنتي ارزش خود را ازدستيهاو رسانه

دهنده، ي جامعه رأيهايژگي درگير، شخصيت نامزدها، ويهارسانه( مرتبط با آن يرهايمتغ
 يهاليبررسي تحل. ابديياهميت دوچندان م...) ها و  و استفاده از رسانهيمندچگونگي بهره
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كند تا جايي كه از ديدگاه بسياري از كارشناسان، يد ميانتخاباتي نيز صحت موارد فوق را تائ
 از اين يمندها كه با بهره آنيهايگذاراستيغاتي و س نوين تبلييهاوهي جديد و شيهارسانه
رد، بسيار به جامعه نزديك شده و جامعه در كنار سرگرمي، تحت يگيها صورت مرسانه

 تبليغاتي يهاوهيها و شها را بر ساير رسانه اين رسانهيهابمباران تبليغاتي قرارگرفته و گفته
 سنتي يهاوهي تبليغاتي در برابر شيهاوهيتحليل اين شبه همين دليل، نياز به . دهديارجحيت م

ش يازپشي بياو تعيين الگوي مؤثر انتخاباتي با توجه به تغييرات ساختاري جمعيتي و رسانه
به همين دليل محقق قصد دارد با تحليل جامعه هدف، به الگويي دست يابد . شودياحساس م

 درگير يها متناسب با هر بخش و قشري و رسانه مؤثر تبليغات انتخاباتي،يهاوهيكه در آن ش
 يهااستيهمچنين با مشخص كردن س. ها را كشف كنداين تبليغات و روابط ميان آن

 مؤثر و يهااستي چاپي و مجازي به بررسي و تحليل سيهاژه رسانهيو درگير بهيهارسانه
 و مقالات موجود، محقق قصد شدهانيبا توجه به موارد ب. دهندگان بپردازديهاي جلب رأشيوه

رو مطالعه نيازا. دارد به بررسي و تحليل وضعيت تبليغات انتخاباتي در استان كرج بپردازد
آنكه مشاركت سياسي حال. رديگيدهي ذيل مشاركت سياسي موردبحث قرار ممشاركت رأي
دسته از هربرت مك كلاسكي مشاركت سياسي را آن . تر از رأي دادن داردمعنايي گسترده

ها اعضاي يك جامعه در گزينش مستقيم و داند كه از طريق آني داوطلبانه ميهاكنش
با توجه به رشد ). 12.(شوندي عمومي سهيم ميهااستي سيريگغيرمستقيم، حاكمان در شكل

 اجتماعي جديد و رشد و گسترش يهااشكال غيرمتعارف مشاركت سياسي و ظهور جنبش
 جوامع مرفه و پيشرفته، پيپا نوريس مشاركت سياسي را چنين تعريف  پسامدرن دريهااستيس
شده است كه مستقيماً بر نهادهاي حكومتي ي طراحياگونه هر بعدي از فعاليت كه به": كنديم

ر گذارد، يا با اين منظور صورت گيرد يم بر جامعه مدني تأثيرمستقي يا غيگذاراستيو فرآيند س
با توجه به تعاريف موجود، مشاركت  ).8 ("تار اجتماعي را تغيير دهدمند رفكه الگوهاي نظام

 شهروندان كه باهدف تأثيرگذاري مستقيم يهاتيكليه فعال«سياسي در تحقيق حاضر به معناي 
» )7(رد يگي سياسي و بر فضاي سياسي كلي كشور صورت ميهامييا غيرمستقيم بر تصم

  .كاربرده خواهد شدبه
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  قيقمباني نظري تح- 2
  :مشاركت سياسي- 1- 2
  :تعاريف مشاركت سياسي-1- 1- 2

مشاركت به معناي همكاري، شركت داشتن يا حضور داشتن است؛ يعني صرفاً حضور يك فرد 
عنوان تواند بهشده است، ميلياي تشكگيري درباره مسئلهدر اجتماعي كه براي بحث و تصميم

باشد عنصر اساسي در يموردتوجه نگارنده ممشاركت داشتن تلقي شود اما آنچه در اين نوشتار 
كه برخي آن را تقبل آگاهانه يطوربه. مشاركت اجتماعي و سياسي، يعني آگاهي و رغبت است

 زندگي يقصد بهبود و بهسازانجام بخشي از امور در شكل همكاري از روي رغبت به
 يافتة شهروندان براي  مشاركت سياسي در اصطلاح به معناي مساعي سازمان.داننداجتماعي مي

ها و امور اجتماعي و سياسي و تأثير گذاشتن تيانتخاب رهبران خويش، شركت مؤثر در فعال
پس مشاركت سياسي به معناي كوشش سازمان يافتة . بر تركيب هدايت سياسي دولت است

مردم درباره حكومت و سياست است؛ يعني مردم در انتخاب رهبران سياسي جامعه و 
 آن، بيگانه يهااستيها فعالانه حضورداشته و خود را نسبت به حكومت و سيارگذاستيس

گر مردم با انتخاب رهبران و تأييد سياست دولت، هدايت آن را يدعبارتبه: كنندياحساس نم
 .)15( رنديگيبر عهده م

 ات سياسي، اقتصادي، فرهنگي ويهاست در حبراين اساس مشاركت، شركت فعالانه انسان

 تمامي ابعاد حيات و به معناي سهمي در چيزي يافتن و از آن سود بردن و يا در يطوركلبه
تواند مشاركت در اين تعبير مي. گروهي شركت جستن و بنابراين با آن همكاري داشتن است

همكاري و همياري، همبستگي، انطباق، سازگاري، پذيرش، : اشكال و درجات گوناگوني نظير
رو تشويق به مشاركت و تسهيل در فرايند تحقق آن همواره نيازا. شته باشدانقياد، شيفتگي دا

دانند كه در طول زمان روي موردتوجه مصلحان اجتماعي بوده است و آن را فرايندي مي
دهد و همواره در حال تكوين، تكرار و تداوم است و در خلال آن، استعدادهاي افراد از مي

پذيري نائل جه مسئوليتي و درنت"خوديابي"شده و به طريق همكنشي با ديگران متبلور 
مشاركت  :سدينويم»  و مشاركت چيستيجمعدسته«آلن پيرفيت در ديباچه اثر ). 10 (.آيندمي
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كه اظهارنظر شخصي و اعمال ينحوگيري را گويند بهمورد مشورت قرار گرفتن قبل از تصميم
يك قرن و اندي . يج آن امكان داشته باشدمراقبت در جريان اجرايي اين تصميم و تحول نتا

 دولت يهاتواند جلوگيري همه ضرورتيتنها حكومتي م: سال پيش استوارت ميل نوشت
به نظر ساموئل هانتينگتون ) 8(.اجتماعي باشد كه همه افراد ملت با آن مشاركت داشته باشند

. هاي عمومي استهاي شهروندان عادي براي تأثيرگذاري بر سياستمشاركت سياسي كوشش
هاي مردم عادي در هر نوع نظام سياسي جهت نفوذ بر كار حاكمان و تغيير دادن وي تلاش

تواند تصوير دوم از مشاركت به نظر هانتينگتون مي. داندآنان را از وجوه مشاركت سياسي مي
 شده و سرانجام به شورش آشوب يدهشروع و تا رأي دادن سازمان» وگوي مدنيگفت«از 

مثابه يك حق سياسي موردتوجه قرار آنتوني گيدنز مشاركت سياسي را به). 9(برانگيز برسد 
حقوق مشاركت سياسي مانند حق رأي در انتخابات محلي و ملي كه : نويسدداده و مي

گونه تعريف ميلبراث مشاركت سياسي را اين). 15(شهروندان اجتماع ملي معيني دارا هستند 
گذارد و يا قصد تأثيرگذاري بر مسائل سي رفتاري است كه اثر ميمشاركت سيا: كندمي

ازنظر . كندآلن دوبنوا مشاركت سياسي را اصل اساسي دموكراسي معرفي مي. حكومتي دارد
توانند در امور عامه وي دموكراسي چيزي نيست جز يك قالب سياسي كه در آن اكثر مردم مي

 طول زمان دستخوش تغييرات زيادي گشته مفهوم مشاركت سياسي در). 1(شركت جويند 
اند،  از دموكراسي كه براي جامعه خويش برگزيدهياگونههاي مختلف نيز بسته بهنظام. است

اند و پرواضح امكان مشاركت سياسي را به درجات مختلفي براي شهروندان خود فراهم ساخته
ها از جايگاه خاصي ر آناست كه در جوامع غيردموكراتيك يا در جوامعي كه دموكراسي د

  .شودصورت محدود مشاهده ميبرخوردار نيست، مشاركت سياسي نيز به
درهرصورت بايد توجه داشت كه اولاً مشاركت سياسي اصولاً نوعي كنش يا فعاليت است و 

. شمار آوردتوان نوعي مشاركت سياسي بهلذا علاقه به سياست يا پيگيري اخبار سياسي را نمي
ثالثاً، . شودشاركت سياسي محدود به شركت در انتخابات يا برخي اشكال متعارف نميثانياً، م

منظور از مشاركت سياسي رفتار شهروندان و نه فعاليت سياستمداران يا مسئولان حكومتي 
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شدت تحت تأثير كه فرد بهرابعاً، مشاركت سياسي در اصل عملي داوطلبانه است ولو اين. است
  ).13(دئولوژيكي يا باورهاي مذهبي باشد هاي ايبرخي تلقين

   اشكال مشاركت سياسي-2- 1- 2
شده آن مثلاً عضويت نهيدهي يا حتي انواع نهادتوان به مشاركت رأيمشاركت سياسي را نمي

هاي تبليغي براي احزاب سياسي يا نامزدها در زمان انتخابات محدود در احزاب يا فعاليت
گيرد كه يك سر آن وني از رفتارهاي سياسي را در برميمشاركت سياسي طيف گوناگ. ساخت

هاي گيري و سر ديگر آن شركت در يك قيام جمعي براي ايجاد دگرگونيشركت در رأي
هاي سياسي افراد يك جامعه به اشكال متفاوت تجلي فعاليت). 16(بنيادين در جامعه است 

پردازند، شركت در انتخابات با يابد؛ برخي براساس هنجارهاي موجود به اعمال سياسي ميمي
تواند مثال مناسبي فاصله زماني معين و بر پايه قواعد و اصولي كه از سوي نظام مقررشده، مي

در مقابل برخي براي تحقق بخشيدن به . هاي بهنجار يا متعارف باشدبراي تبيين مشاركت
شوند، اقدام به خشونت و هاي نابهنجار و يا غيرمتعارف متوسل مياهداف سياسي خود به شيوه

البته بايد خاطرنشان ساخت كه در . روش قهرآميز نمونه بارزي از مشاركت نابهنجار است
هاي مواردي اين امكان وجود دارد كه افرادي ترجيح سياسي نداشته باشند ولي بر اساس انگيزه

د، بهر حال وسيله اشخاص بانفوذ در جهت مشاركت بسيج شونغيرسياسي و سمبوليك و يا به
  :ها اشاره خواهد شدهاي مختلفي دارد كه به برخي از آنمشاركت گونه

هاي زير را در كشورهاي دموكراتيك، تحت عنوان مشاركت سياسي امروزه غالباً انواع فعاليت
تبليغاتي ها؛ فعاليتپرسيرأي دادن در انتخابات محلي يا سراسري و در همه: كندبندي ميطبقه

هاي فشار؛ شركت در اب يا نامزدهاي سياسي؛ عضويت در احزاب سياسي يا گروهبه نفع احز
هاي ديگر كه هاي صنفي با اهداف سياسي يا در انواع اعتصابتظاهرات سياسي، اعتصاب
گذاري عمومي باشد؛ اشكال گوناگون نافرماني مدني، عضويت در هدف از آن تغيير سياست

كنندگان؛ و اشكال گوناگون  شوراهاي مصرفهاي مشورتي دولتي؛ عضويت دركميته
دستان يا موضوعات هايي چون تأمين مسكن براي تهيهاي مدني در زمينهفعاليت
گذاري عمومي داشته باشد هاي مطبوعاتي و غيره كه تبعاتي براي سياستمحيطي، آزاديزيست
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شده است كه ير اشارهبه موارد ز» مشاركت سياسي جوانان در اتحاديه اروپا«در گزارش ). 14(
. برقراري تماس؛ پنج. جمعي؛ چهاراقدام دسته. فعاليت حزبي؛ سه. دهي؛ دورأي. يك: شامل

گزارش فوق در نهايت انواع مشاركت افراد . خشونت سياسي است. اقدام مستقيم؛ و شش
  :كندبندي ميجامعه را به صورت زير طبقه

مشاركت مدني شامل زندگي . ي اعتراضي؛ سههافعاليت. مشاركت در سياست نهادي؛ دو. كي
پيپا نوريس با بررسي اشكال مشاركت در ). 17. (جمعي، مشاركت اجتماعي و فعاليت داوطلبانه

قرن بيستم معتقد است كه ادبيات مشاركت در گذشته تمايز آشكاري ميان اشكال متعارف و 
 اين اصطلاحات تا به امروز هرچند كاربرد بعضي از. اشكال اعتراض يا غيرمتعارف قائل بود

رسد، هم در تحقيقات ادامه دارد اما امروزه اين شيوه تفكر درباره مشاركت قديمي به نظر مي
. اند را در خود نداردهاي مدرن را كه بسيار هم متداول شدههاي ضروري مجموعهزيرا ويژگي

افته اما يته گسترشامروزه اگرچه مشاركت و تظاهرات در بسياري از كشورها نسبت به گذش
 Citizen- oriented)» شهروند محور«هاي توان تمايز آشكاري ميان فعاليتمي

repertoires)) انواع مبتني بر علت«هاي و مجموعه) دهي و فعاليت حزبيچون رأيهم «
(Cause- oriented repertoites)هاي  كه بر حضور در موضوعات خاص و نگراني

خريد يا تحريم محصولات خاص به دليل سياسي يا (ياست مصرفي سياسي متمركزند مثل س
  ).11(را متمايز كرد ) قومي

  پذيري سياسي جامعه-3- 1- 2
هاي مربوط به مشاركت ها براي رفتار افراد در عرصه سياست و خصوصاً تحليلكي از تبييني

پذيري، يند جامعهدر فرا. پذيري سياسي آنان استسياسي توجه به پيشينة افراد و شيوة جامعه
شخصيت  افراد و . گيردهاي افراد كه زيربناي رفتار هستند، شكل ميها و نگرشمعرفت، ارزش

ها نيز كه تأثير عميقي بر رفتار آنان دارد تا حدود زيادي متأثر از اين هاي آنچنين تجربههم
. اد مفيد واقع شودتواند در فهم رفتار سياسي افرپذيري سياسي ميمبحث جامعه. فرآيند است

ترين دوران در نظر چنين، در اين فرايند دورة نوجواني و جواني پس از دوران كودكي مهمهم
برخي . شده استپذيري سياسي تعاريف زياد و متفاوتي ارائهبراي جامعه. شودگرفته مي
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دي صورت فرايناي از تعاريف آن را بهچنين، پارهتعاريف محدود و برخي كلي است؛ هم
ترين تعاريف برخي از مهم. انددهيصورت فرايندي انطباقي به تصوير كشاي بهجبرگرايانه و پاره

يادگيري تدريجي «پذيري سياسي از ديد سيگل، جامعه: پذيري سياسي به شرح زير استجامعه
آلموند و پاول ). 19(»قبول براي يك نظام سياسي جاري استها و رفتار قابلهنجارها، نگرش

در اثر . هاي سياسي استپذيري سياسي، روند حفظ يا دگرگوني فرهنگجامعه«معتقدند كه 
هاي هاي آنان نسبت به هدفگيريشوند و جهتاين روند، افراد وارد فرهنگ سياسي مي

ها، تركيبي از مكانيسم«داند از پذيري سياسي را عبارت مينولي جامعه. »گيردسياسي شكل مي
ج از روابط قدرت حاكم يتدرها اعضاي جامعه به آنةليوساي گوناگوني كه بهروندها و نهاده

پذيري پذيري، جامعهپذيرند؛ مانند همة اشكال جامعه يافته و الگوها را مييدر جامعة خودآگاه
فرِد گرينشتاين دو تعريف محدود و ). 18(» سياسي نيز روندي مربوط به سراسر زندگي است

 ةليوسهاي عمل سياسي بهها و شيوهالقاي تعمدي اطلاعات، ارزش«: تكلي ارائه كرده اس
تمام موارد يادگيري، رسمي «و » شده استها دادهاي كه رسماً اين مسئوليت به آنعوامل نهادي

اي از دورة زندگي، شامل يادگيري ريزي نشده در هر مرحلهو غيررسمي، عمدي و برنامه
» ربط هستندهايي كه ازنظر سياسي ذيراً غيرسياسي ويژگيآشكار سياسي و هم يادگيري ظاه

 آن، ةليوسپذيري سياسي فرايندي است كه بهجامعه«خود مايكل راش معتقد است كه ). 20(
 ادراكشان از يتوجهشوند و تا اندازة قابلاي معين با نظام سياسي آشنا ميافراد در جامعه

تر شدن براي روشن). 12(» شود سياسي تعيين ميهايهايشان نسبت به پديدهسياست و واكنش
الگوي . تواند راهنما باشدشده توسط مايكل راش ميپذيري سياسي، الگوي ارائهفرايند جامعه
خانواده، نظام (پذيري سياسي عوامل مختلف جامعه: باشد موارد زير ميةرنديمزبور دربرگ

هاي هاي مذهبي، گروههاي كار، گروهوهها، محيط يا گرهاي همسالان، رسانهآموزشي، گروه
؛ مراحل )تقليد، آموزش و انگيزش( سياسي يريپذهاي عمدة جامعه؛ وسايل يا راه)فراغت
ها، نگرش(سرند ادراكي ) يسالكودكي، نوجواني و جواني، بزرگ(پذيري سياسي جامعه

  ).خصيت و تجربهش(پذيري سياسي ترين متغيرهاي دخيل در جامعهو مهم) هامعرفت، ارزش
  



 

1525

دها
امز

 و ن
ب
حزا

ي ا
يغات

 تبل
ت

ياس
ر س

د ب
أكي

با ت
ت 

خابا
 انت
در

ن 
ندا

رو
شه

ت 
رك
مشا

ن 
يزا
ن م

تبيي
ي و 

رس
بر

  

  يجمعهاي گروهي و وسايل ارتباط رسانه-4- 1- 2
ها گاهي حتي رسانه. ها و سياست از موضوعات محوري در ارتباطات سياسي استرابطه رسانه

شود كه امروزه از عناصر اين امر به ماهيت ارتباطات مربوط مي. شوندمعادل سياست تصور مي
 برخي معتقدند كه قدرت ارتباطي نوعي قدرت .شوداساسي سياست و قدرت محسوب مي

ها يعني داشتن اين قدرت كه تضمين كنيم اكثريت مردم چه تصاحب رسانه. سياسي است
ببينند، چه بشنوند و چه بخوانند و چه بنويسند چه بگويند و درباره چه چيزي بحث كنند 

)14.(  
 تفريحي، خبري، آموزشي، كاركردهاي. هاي گروهي كاركردهاي وسيعي برعهده دارندرسانه

پذيري، تبليغي، انتقال فرهنگ، نظارت بر افكار عمومي، انتقال معلومات راهنمايي، جامعه
 داراي يجمعوسايل ارتباط. دهي مردم استسياسي و تأثيرگذاري بر رفتار سياسي و رفتار رأي

در خصوص اين . رسندزيادي از مردم ميزمان به دست عدهطور هماين امتياز هستند كه به
ترين از مهم. شده استهايي نيز انجامپردازيهاي گروهي نظريهنقش و كاركرد رسانه

در رهيافت . توان به رهيافت انتشار اطلاعات، اشاره كردهاي موجود در اين زمينه ميرهيافت
اند توهاي گروهي ميوسيله رسانهشود كه انتقال اطلاعات بهانتشار اطلاعات چنين فرض مي

تحت شرايط معين تأثير مستقيم بر افراد بگذارد و تغييراتي را در آگاهي و حتي رفتار مخاطبان 
دهد و مردم در واكنش به پس از انتشار اطلاعات، ارتباطات ميان فردي رخ مي. ايجاد نمايد

 در اين رهيافت چگونگي تأثير و نفوذ). 15(پردازند وگو مياند به گفتآنچه دريافت كرده
گر يدعبارتبه. گيردهاي سياسي افراد موردمطالعه قرار ميها بر كسب شناخترسانه

ها هاي انتخاباتي و ميزان شناخت آنموضوعاتي چون ميزان آگاهي مخاطبان از موضوع رقابت
  .گيرد قرار ميي است كه در اين رهيافت موردبررسياز نامزدها مسائل

   نقش و عملكرد احزاب-5- 1- 2
عنوان  نيروهاي اجتماعي هستند و بهيدهياسي درواقع شكل خاصي از سازماناحزاب س

در كشورهايي كه داراي . گيرندها و علايق اجتماعي مختلف قرار ميفشار گروهسازمان، تحت
عنوان حلقه پيوند ميان منافع اجتماعي و  هستند، احزاب سياسي بهيانظام حزبي جاافتاده
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هر حزبي بر اساس ايدئولوژي خود، ممكن ). 3(كنند ي عمل ميگيري سياسنهادهاي تصميم
است اعضاي خود را از يك طبقه يا قشر خاص بپذيرد و يا ممكن است از اقشار و طبقات 

هاي اجتماعي، فرهنگ سياسي و مسائلي چون كم و كيف شكاف. مختلف عضو بپذيرد
اب تأثيرگذار باشد؛ بنابراين رقابت تواند بر تعداد و نحوه فعاليت احزهاي انتخاباتي مينظام

. ترين شكل رقابت قانوني و تقسيم قدرت در ميان مردم استاحزاب در انتخابات نمايانگر مهم
ترين شاخص براي سنجش بينانهفرض اساسي اين است كه قدرت نسبي احزاب سياسي واقع

هاي د بنگاهدنيس كاواناك معتقد است احزاب مانن. توزيع قدرت سياسي در كشور است
كنند، يكي در جستجوي تبليغ كالا و توليدات خود است و ديگري در  عمل مييتجار

  ).12(جستجوي رأي 
دهي در انتخابات ترين كار ويژه احزاب بسيج و هدايت مردم براي رأيمهم: كار ويژه احزاب

  :ي كردهاي احزاب را در سه عنوان زير بررستوان به كار ويژهاز اين زاويه مي. است
احزاب سياسي از طريق ارائه اطلاعات و شكل دادن به افكار : شكل دادن به افكار عمومي. كي

  .كنندهاي سياسي مشاركت را ايجاد ميعمومي زمينه
از كاركردهاي احزاب تربيت و آموزش افراد براي فعاليت سياسي و : گزينش نامزدها. دو

چنين اداره اجتماعي كشور ور خود و هماحزاب براي انجام ام. تصدي مناصب سياسي است
  .زننددست به تربيت يك گروه سياسي كارآمد و كارورزيده مي

شدگان يك حزب در پارلمان پيرو نظم خاصي كه انتخاباين: شدگانهماهنگي كار انتخاب. سه
ها در مركز گيريها و جبههباشند و از تفرقه آرا بپرهيزند، موجب ثبات و شفافيت بحث

شود؛ زيرا ورود نماينده به مجلس در واقع ناشي از رأي مردم به حزب بوده گيري مييمتصم
  .است نه به شخص وي

آموزش سياسي . شودنقش احزاب سياسي به زمان انتخابات محدود نمي: هاي آموزشيكارويژه
  .هاي احزاب استرساني در عصر حاضر ازجمله كارويژهو آگاه ساختن مردم و اطلاع

اين كارويژه ممكن است در سطوح مختلف مثل سطح فردي، گروهي و جمعي :  اجتماعيادغام
. پذيري فرد يكي از آثار وضعي ورود به حزب است جامعه-در سطح فردي. صورت پذيرد



 

1527

دها
امز

 و ن
ب
حزا

ي ا
يغات

 تبل
ت

ياس
ر س

د ب
أكي

با ت
ت 

خابا
 انت
در

ن 
ندا

رو
شه

ت 
رك
مشا

ن 
يزا
ن م

تبيي
ي و 

رس
بر

  

شود، اما تفاوت زيادي البته تعلق فرد به خانواده و قبيله نيز نوعي ورود به جمع محسوب مي
اي اي و به قول دوركيم همبستگي مكانيك و پيوند جامعهنوع قبيلهبين پيوندهاي اجتماعي از 

توان رو حزب را مياز همين. سازد وجود داردكه فرد را به شيوه ارگانيك با جامعه مرتبط مي
  .حساب آورديكي از كارگزاران توسعه سياسي نيز به

 مشكلات جوامع هاي ناشي از آن هميشه يكي ازادعاهاي گروهي و نزاع: در سطح گروهي
ها را در خود تواند بسياري از اين گروهاي است كه ميحزب وسيله. افته بوده استينتوسعه

  .تر و ملي كمرنگ سازدها را در جهت ادعاهاي كليجاي دهد و ادعاهاي محقر آن
اي، هاي قبيلههاي گذشته از نوع نزاعاگر حزب بتواند جانشيني براي همه نزاع: در سطح جمعي

  ).6(هاي اجتماعي باشند قومي يا ديگر شكاف
عنوان  مردم دريك كشور يا يك منطقه جغرافيايي بهيل رفتار انتخاباتيمسئله انتخابات و تحل

 سياسي است كه البته توجه انديشمندان مختلف ياييك رفتار سياسي از مباحث مهم در جغراف
در مشاركت سياسي ) 16.( ده استز جلب كري را ني و روانشناسيشناسعلوم سياسي، جامعه

زند اما در بحث يانگيمسئله اين است كه چه عواملي مردم را به شركت در انتخابات برم
دهندگان به شود رأييدهندگان پرسش اصلي اين است كه چه عاملي باعث مي رأيرفتارشناخت

اباتي يكي از قت رفتار انتخيدر حق. اين تصميم برسند كه به حزب يا شخص خاص رأي  دهند
ها در عنوان شاخصي جهت تعيين ميزان مشاركت سياسي آن سياسي مردم است كه بهيهاكنش

  ).12(نظام اجتماعي مطرح است 
  دهي در ايران مطالعات رفتار رأي- 2- 2

هاي مشاركت سياسي و خصوصاً اند علل و انگيزهاز نيمه دوم قرن بيستم دانشمندان كوشيده
شده هاي گوناگوني ارائه قرار دهند و در اين زمينه نظريهيا موردبررسمشاركت انتخاباتي ر

در ابتدا برخي . اين مبحث ريشه در تجارب طولاني انتخابات در كشورهاي غربي دارد. است
هاي متفاوت هاي مختلف اجتماعي رفتاري مشابه از خود در انتخاببر اين باور بودند كه گروه

هاي طولاني جناحي ال ساكنان يك منطقه جغرافيايي خاص براي سالمثعنوانبه. دهندنشان مي
اين امر پژوهشگران را بر آن . دادندها ردي ميگزيدند و در انتخابات به آنخاص را برمي
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. دهندگان به شمار آورندعنوان متغير مستقل در توضيح رفتار رأيداشت تا عنصر جغرافيا را به
دهندگان فراتر از منطقه جغرافيايي است،  نشان داد رفتار رأيمطالعات پس از جنگ جهاني دوم

اي با متغيرهاي مختلف فردي، اجتماعي و حتي عنوان پديدهدهندگان را بهكه رفتار رأيطوريبه
  ).7(توان موردتوجه قرار داد جغرافيايي مي

ران برگزاري انتخابات جا كه در اياز آن.  در ايران سابقه طولاني ندارديمطالعه رفتار انتخابات
عملاً در دوره پس از پيروزي انقلاب اسلامي و تشكيل نظام جمهوري اسلامي است، مطالعه 

عنوان يكي از از جنبه نظري انتخابات به. شودرفتار انتخاباتي هم محدود به اين دوران مي
ضوعات سطوح مشاركت سياسي بيانگر انتظارات و گرايشات افكار عمومي مردم نسبت به مو

هاي تواند خصيصه اقتصادي و سياسي است و مطالعات عملي درباره انتخابات مي-اجتماعي
پس از پيروزي . هاي سياسي مردم را مورد ارزيابي قرار دهدهاي حاكم بر كنشذهني و آرمان

 ديني كه -هاي انقلاب با يك هويت ارزشيانقلاب اسلامي نظام اجتماعي ايران متأثر از آرمان
هاي ها و جريانطور طبيعي بعد از انقلاب گروهبه. اوت از گذشته بود شروع به حركت كردمتف

تعارضات سياسي بين . هاي متفاوت و بعضاً متعارض شروع به فعاليت كردندسياسي با ديدگاه
هاي سو و تعارض برخي ديگر با نظام جمهوري اسلامي و حاكميت ارزشها از يكگروه

هاي خارجي و ها و دشمنيحال، توطئهنيدرع. يژگي اوايل انقلاب استترين واسلامي مهم
ساله و فشارهاي مختلف از خارج به فضاي نابسامان داخلي و خصوصاً جنگ تحميلي هشت

 اجتماعي ايران و - متعدد نظام سياسييفرازوفرودها. تعارضات موجود در آن دامن زد
گيري و گسترش هاي سياسي به عدم شكلخصوصاً كاربرد خشونت و ترور توسط برخي گروه

نيافتگي دروني هاي سياسي منجر شد؛ بنابراين جامعه ايراني مبتلا به سازماناحزاب و تشكل
  ).16(اي دارد است؛ لذا رفتارهاي اجتماعي در آن بيشتر خصيصه توده

. ي استواقعيت اجتماعي ديگري كه در ايران بايد به آن توجه داشت وضعيت نيروهاي اجتماع
 عدم تحقق كامل فرايند نوسازي در ايران در پيش از انقلاب اسلامي و تمركز قدرت يطوركلبه

هاي مدرن اجتماعي را هاي اجتماعي و طبقاتي و طبقهدر نظام استبدادي شاهي ضعف فعاليت
در دوره پس از انقلاب اسلامي هم حركت اجتماعي از جانب نيروهاي سنتي . به دنبال داشت
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هاي شهري نقش عمده ايفا اي بود و در آن طبقه روحانيت، بازار و تودهيج جامعه تودهو بس
در دوره اوليه انقلاب اسلامي شاهد منازعه نيروهاي سنتي و مدرن در قالب دو ). 14(كردند 

 و شرايط ناشي 60در شرايط انقلابي در اوايل دهه .  بوديمير اسلاميگرايش عمده اسلامي و غ
گيري افكار ها، عدم توجه به افكار عمومي و شكلفرهنگي و تعطيلي دانشگاهاز انقلاب 

رو در دهه اول پس نيازا. عمومي در چارچوب شرايط خاص انقلاب و جنگ را شاهد هستيم
  .دهي نشداز پيروزي انقلاب اسلامي توجهي خاص به مطالعه در حوزه رفتار رأي

علاوه بر نتايج رسمي انتخابات، : ره انتخابات ايرانمطالعه افكار عمومي و انجام نظرسنجي دربا
دهي عبارت است از پيمايش يا نظرسنجي كه ترين منبع اطلاعاتي در مورد مشاركت رأيرايج

). 15(كند دهندگان را مشخص ميشناختي و نگرشي رأيشناختي، جامعههاي جمعيتويژگي
شده است؛ به همين لير عمومي تبداي متداول براي شناخت افكاامروزه نظرسنجي به شيوه

بيني منظور مراكز متعدد افكارسنجي در دنيا براي شناخت و آگاهي از افكار عمومي و پيش
اهميت شناخت افكار عمومي در نظام اجتماعي انجام انواع . رفتار احتمالي مردم فعاليت دارند

امه مردم است كه افكار عمومي قضاوتي موردقبول ع. ها را ضروري كرده استنظرسنجي
اين نيروي نامرئي منبع مهم اقدامات . شودهمواره از عوامل قدرت در جوامع محسوب مي

به اين دليل نظرسنجي امروزه . شودسياسي، اقتصادي و اجتماعي در جوامع بشري محسوب مي
هاي تحقيق در علوم اجتماعي يافته و كارايي خود را در اي در ميان روشجايگاه ويژه

ها سعي درواقع نظرسنجي. هاي سياسي، اجتماعي، اقتصادي و مذهبي ثابت كرده استيبررس
گيري در اختيار مسئولان، نهادها و مراكز هاي لازم را براي تصميمبينيدارند تا اطلاعات و پيش

تنوع و تعدد مراكز نظرسنجي نشانه اهميت و كارآمدي مراكز . گيري قرار دهندتصميم
  .گيري در همه كشورهاي جهان استهاي گوناگون تصميمنظرسنجي در حوزه

  هاي اجتماعي در مشاركت انتخاباتيهاي مرجع و شبكهنقش گروه- 3- 2
دهي هاي مرجع از موضوعات مهمي است كه در مطالعات رفتار رأيبررسي تأثير گروه

، جمع، گروه«: اختصار منظور از گروه مرجع عبارت است ازبه. موردتوجه پژوهشگران است
كه فرد در بعضي يا در ) عنوان نماد يك گرايش يا گروه اجتماعيبه(رده اجتماعي و يا شخص 
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» كندهاي حيات اجتماعي آن را معيار قضاوت خود قرار داده يا از آن تبعيت ميهمه عرصه
هاي علمي، اي از چهرهدهد همواره طيف گستردهها در ايران نشان مينتايج نظرسنجي). 21(

  .اندشدهيهاي مرجع معرفعنوان گروهبه... هبي، هنري، ورزشي و مذ
، با توجه به فشردگي رقابت انتخاباتي، نامزدهاي 1376در جريان انتخابات دوم خرداد 

ها و مسئولين داشتند، بر اساس حها، جناها، گروهانتخاباتي تلاش در جلب حمايت شخصيت
: دست آمدهاي حمايتي از نامزد پيروز، نتايج زير بهيآمده درباره نوع ويژگعملنظرسنجي به

 6/9 درصد، حمايت روحانيت 5/11 درصد، حمايت هنرمندان 6/20حمايت دانشگاهيان 
 درصد، حمايت رزمندگان 2/7 درصد، حمايت ورزشكاران 9/7درصد، تأييد علما و روحانيت 

ونت پژوهشي نهاد نمايندگي در تحقيق كه توسط معا). 164: ربيعي( درصد 6/6و ايثارگران 
 نفر صورت گرفت، نتايج 2016ها در سطح تهران با حجم نمونه مقام معظم رهبري در دانشگاه

  :دست آمدزير به
 درصد، 3/12 درصد، حمايت رهبري 9/8 درصد، حمايت هنرمندان 6/16حمايت دانشگاهيان 

 حمايت رزمندگان و  درصد،3/6 درصد، حمايت ورزشكاران 8/10تأييد علما و روحانيت 
  ).5( درصد 7/3ايثارگران 

بررسي نگرش و رفتار انتخاباتي و برخي متغيرهاي تأثيرگذار بر «در تحقيق ديگري با عنوان 
كه توسط ايسپا » ميزان مشاركت سياسي مردم تهران در آستانه انتخابات هفتمين دوره مجلس

هاي اجتماعي جع و شبكههاي مرشده است كه در ميان گروهشده است، مشخصانجام
به ميزان » افراد حاضر در كوچه، خيابان، تاكسي يا اتوبوس«دهندگان بيشتر تحت تأثير رأي

به ميزان » اعضاي خانواده« درصد و سپس 72به ميزان حدود » اعضاي فاميل« درصد، 87حدود 
  ).6(اند  درصد بوده64به ميزان حدود » حلقه دوستان« درصد و 61حدود 
 با حجم نمونه 1382ماه در بهمن) ايسپا(ارش كه توسط مركز افكارسنجي دانشجويان در گز
گيري براي هاي مرجع مردم در تصميم نفر در شهر تهران انجام گرفت، در ارزيابي گروه1211

هاي سياسي، اجتماعي، مذهبي و ها و چهرهمشاركت در انتخابات طيف متنوعي از شخصيت
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براساس نتايج، مردم استادان دانشگاه و دانشجويان، . سش قرار گرفتفرهنگي و هنري مورد پر
  ).6(اند مراجع و روحانيون را دو گروه مرجع اصلي خود معرفي كرده

  دهيدهي به مشاركت رأيما و مطبوعات در شكلي نقش صداوس- 4- 2
 و يجمعدهندگان براي حضور در عرصه انتخابات وسايل ارتباطترين عوامل بسيج رأياز مهم
دهد مردم همواره تلويزيون را ها نشان مينتايج مطالعات و پژوهش. هاي گروهي استرسانه
. اندگيري خود در خصوص مسائل مختلف، ازجمله انتخابات، اعلام كردهترين منبع اطلاعاصلي

 با ورود گسترده و 1376هاي اخير و پس از انتخابات رياست جمهوري در سال اگرچه در سال
تر مطبوعات، اين رسانه توانسته است در بسيج افكار عمومي براي مشاركت در ايفهحر

محدود بودن امكانات تبليغاتي تلويزيون براي نامزدهاي . سزايي داشته باشدانتخابات تأثير به
انتخابات مجلس و انتخابات شوراها يكي از دلايلي است كه باعث اتكاي بيشتر مردم در اين 

هاي اين فرض وجود دارد كه مردم هرچه بيشتر با رسانه.  مطبوعات شده استانتخابات به
ها كمتر خواهد بود؛ هاي تصويري در رفتار انتخاباتي آننوشتاري در تماس باشند، تأثير رسانه

 نامزدها يتمامهاي برابر بههاي انتخاباتي مربوط به مجلس، امكان ارائه فرصتزيرا در مبارزه
كه در انتخابات رياست جمهوري در يدرحال.  طريق تلويزيون عملاً وجود نداردبراي تبليغ از

  .تواند مؤثر باشدهاي تلويزيون تا چه حد ميايران نشان داده شد كه نقش تبليغات و مناظره
اي وجود دارد و آن ميزان دسترسي مردم به مطبوعات در زمينة تأثيرگذاري مطبوعات نكته

 مثل يشهرمردم در كلان. لف است كه در ايران با يكديگر برابر نيستندروزانه در شهرهاي مخت
نمايند هاي هر روز دسترسي داشته و اخبار مختلف آن را پيگيري مي به روزنامهيراحتتهران به

. گيرندو در رويدادهاي سياسي مهم نظير انتخابات در جريان آخرين اخبار و تحولات قرار مي
ها دسترسي ندارند و ممكن است مطبوعات  به روزنامهيراحتر مردم بهتاما در شهرهاي كوچك

رنگ مطبوعات در شهرهاي حضور كم. روزانه را با يك روز تأخير و حتي بيشتر دريافت كنند
تواند انگيزة پيگيري روزانه اخبار حساس انتخابات از طريق مطبوعات را از مردم كوچك مي
دي از طريق مطبوعات در جريان اخبار انتخابات قرار هرچند مردم باز تا حدو. سلب كند

دهندگان پرسيده شد كه براي كسب كه از رأييمثال در استان مركزي هنگامعنوانبه. گيرندمي
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ما يها بالاترين درصد را به صداوسكنند، آناخبار انتخابات به كدام كانال ارتباطي مراجعه مي
 درصد از 3/25دهد، جه بررسي نشان مينتي). 74: كاظمي گرجي(اختصاص دادند 

 درصد مطبوعات را صاحب تأثير 9/13دهندگان تلويزيون را مؤثرترين رسانه دانسته و رأي
بر . ها بسيار بالاستلازم به يادآوري است كه در اين بررسي آمار اظهارنشده. انداعلام كرده
ذاري تلويزيون در شهرهاي رسد كه ميزان تأثيرگهاي موجود چنين به نظر مياساس داده

وضوح در گزارش توان بهاين آمار را مي. كوچك در مقايسه با مطبوعات بيشتر است
). 74: مايمركز تحقيقات صداوس(شده در شهرهاي مختلف مشاهده كرد هاي انجامنظرسنجي

هاي متعددي در شهرهاي مختلف در طول دوران تبليغات انتخاباتي مجلس ششم، نظرسنجي
گزارش نظرسنجي از «ها تحت عنوان  انجام شد كه مجموعة آن- عمدتاً در مراكز استان-كشور
ها در اين مجموعه گزارش. منتشر شد»  شهر كشور دربارة انتخابات مجلس ششم30مردم 

هاي مختلف از راديو و تلويزيون گرفته تا مطبوعات و ديگر ميزان مراجعة مردم به رسانه
هاي موجود در طبق آمار و داده. اي خارجي مورد سؤال قرارگرفته استها، نظير راديوهرسانه

يكي از . ها، مراجعة مردم به تلويزيون در مقايسة با مطبوعات بيشتر بوده استاين گزارش
رنگ و در بعضي شهرهاي دور از مركز، عدم حضور تواند حضور كمدلايل اين امر مي

 .هاي نوشتاري باشدرسانه

  ر حزبيخاط تعلق- 5- 2
گرايش به يك . است» خاطر حزبيتعلق«ها براي مشاركت در انتخابات ترين انگيزهكي از مهمي

. انگر نوع رفتار و انتخاب افراد در پاي صندوق رأي باشديتواند تا حدود زيادي نماحزب مي
رسد كه در شش دوره انتخابات رياست چي، به نظر ميبر اساس نتايج تحقيقات آقاي گلاب

هوري و انتخابات مجلس شوراي اسلامي، وابستگي نامزدهاي انتخاباتي به يكي از جم
. دهندگان در ايران داشته استها بيشترين تأثير را بر رفتار رأيهاي سياسي در اكثر استانجناح

هاي حزبي يا جناحي، دهندگان متأثر از همبستگيبر اين اساس ريشه و اساس رفتار رأي). 21(
  .شود نژادي دانسته مي-هاي قوميگروهي، وفاداريهاي بستگي
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آمار برگرفته از اسناد رسمي و آمارهاي (هاي ثانوي آمده بر دادهعملبامطالعه نتايج تحقيق به
 درصد نامزدها در انتخابات مجلس 57شده است كه بيش از نشان داده) فرمانداري تهران

 درصد 43. ر تهران رفتاري منفردانه داشتندشوراي اسلامي در چهارمين دوره انتخابات در شه
دهندگان تفاوت اين دو گونه رفتار بر عملكرد رأي. نامزدها رفتاري گروهي از خود نشان دادند

 نامزد در دوره چهارم تنها نامزدهاي جناح 162دهد از ميان ها نشان مييافته. موردتوجه است
 19نكه نزديك ياند، آنان باالاف كرده بودهروحانيت مبارز با نامزدهاي مشترك هفت گروه ائت

بدين گونه كه . دادند در انتخابات بيشترين آراء را به دست آوردنددرصد نامزدها را تشكيل مي
 نفر در مرحله دوم رأي 28از ميان نامزدهاي ائتلاف كرده اين جناح دو تن در مرحله اول و 

دند نه در مرحله اول و نه در مرحله دوم رأي كه نامزدهايي كه ائتلاف نكرده بويآوردند درحال
  .نياوردند

دهندگان تهراني در انتخابات چهارم مجلس شوراي اسلامي در اين مطالعه نتايج ترجيحات رأي
بر . اندشده است كه بيشتر ناشي از پنداري بوده كه از جامع روحانيت مبارز داشتهنشان داده

شده است ولي دلايل يردم تهران، بسيج بيروني معرفدهي مه اين تحقيق، علت رفتار رأييپا
هرچند محقق به اين امر اشاره دارد كه . گرايش به جامعه روحانيت مبارز اشاره نشده است

عواملي چون نهادينه نبودن تحزب، سطح پايين تجهيز شناختي، همسنگ نبودن نهادهاي 
هاي گوناگون در اداره سياست، يماجتماعي، توسعه شتابان پس از وقفه انقلابي، وجود پارادا

هايي است كه بايد اقتصاد و فرهنگ جامعه و شدت گرفتن تعارضات هنجاري واقعيت
اي از ابهام قرار دهي را در هالهموردتوجه قرار گيرد و در نتيجه رفتارهاي برآمده از شيوه رأي

رهاي گروهي و دهنده متأثر از فشاشود رفتار رأيداده و پيامد چنين وضعي باعث مي
 ).23( باشد يهاي جناحدلبستگي

  پيشينه تحقيق- 6- 2
هاي مطالعاتي، تحقيقات زيادي دربارة رفتار در ايران نيز تاكنون با استفاده از همين سنت

نقد و ها در ايران بيشتر معطوف بهنخستين پژوهش. دهندگان صورت گرفته استانتخاباتي رأي
تحليل رفتار انتخاباتي «اي با عنوان در مقاله (1397) ايوبي. بررسي همين مطالعات بوده است
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كه جزء اولين ) 1397(»هامشاركت انتخاباتي، علل و انگيزه«اي با عنوان و مقاله» دهندگانرأي
 –شناختي، رواني ردي نظري سه الگوي جامعهمتون رفتار انتخاباتي در ايران هستند با رويك

 .سياسي و الگوي انتخاب عقلاني را نقد و بررسي كرده است

دهندگان استان كهگيلويه و نشان داده، رفتار انتخاباتي رأي) 1390(هاي تحقيق اكوانيافتهي
بويراحمد در انتخابات مجلس شوراي اسلامي از بافت اجتماعي استان و منظومة معنايي 

) 1382(رامشك. متأثر است... اي چون خويشاوندگرايي، ارتباطات رودررو و رهنگ عشيرهف
شكل غيرقانوني بروز ترين علل رفتارهايي كه در زمان انتخابات بهنيز نشان داد كه عمده

، رفتارهاي جمعي )نفوذهاي ذيشامل رقابت اقوام، طوايف و گروه(كند، رقابت ناسالم مي
نيز در همين چارچوب در پژوهشي نشان داده در ) 1393(پورخالق. است... و آميز غيرمسالمت

بويراحمد مشاركت مردم در انتخابات، بيشتر متأثر از بافت جماعتي و و استان كهگيلويه 
البته اين رويكرد جرياني قوي در بررسي رفتار انتخاباتي، دربارة همة مناطق  .اي استعشيره

 است و متغيرهاي مشابهي را براي بررسي رفتار انتخاباتي داراي ساخت سنتي ايران
در تحقيقي ) 1395(نوابخش و فرهاديان. گيرددهندگان در انتخابات مختلف در نظر ميرأي

هاي دربارة رفتار انتخاباتي قوم بختياري نشان دادند كه عواملي چون ساختار قومي و مؤلفه
دربارة ) 1395(و اكبري)1399(نياتحقيق شهيدي . دارندقومي، رابطة معناداري با رفتار انتخاباتي

دهندگان نورآباد دربارة رفتار انتخاباتي رأي) 1394(رفتار انتخاباتي مردم كرمانشاه و اكبري
اي ايران پررنگ ممسني نيز نقش متغير قومي را در رفتار انتخاباتي مناطق داراي ساخت عشيره

 .انددانسته

» حال تغييردهندة آمريكايي دررأي«عنوان با) 2019( ناي و همكارانديدگاه داونز در نوشتة 
شده است و آنان با استفاده از نظرية انتخاب عقلاني تغييرات به وجود آمده را در آرا استفاده

اند و به اين نتيجه رسيدند كه هاي پيش از آن مقايسه كرده سالقبل بامردم آمريكا در طي دهة 
دهندگان ندارد و افراد بر اساس منافعي  اثر چنداني بر رفتار انتخاباتي رأيهاي حزبيوابستگي

مطالعة . زنندآمدن احزاب برايشان به دنبال خواهد داشت، دست به انتخاب ميكه روي كار
و ساير همكارانش ) 2021(كمپبل» دهندگان آمريكاييرأي«بسيار مهم ديگر در اين زمينه كتاب 
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مدت مؤثر بر مدت از گرايشات كوتاهبوده كه ضمن تفكيك گرايشات درازدر دانشگاه ميشيگان 
تأثير دهندگان در انتخاب و گزينش خود تحتكند كه رأيرفتار انتخاباتي به اين نكته اشاره مي

مدت مثل مدت مثل هويت حزبي و ايدئولوژي سياسي و نيز متغيرهاي كوتاهگرايشات دراز
گيري شكلها بهاين پژوهش. سوي يك نامزد خاص هستندايش بهتمايل به مسائل سياسي و گر

 سياسي و الگوي انتخاب عقلاني در مطالعات رفتار –شناختي، رواني سه الگوي جامعه
ها دربارة رفتار انتخاباتي در مناطق مختلف بسياري از پژوهش. انتخاباتي كمك شايان كرد

  . گرفته استها صورتجهان با استفاده از نتايج اين پژوهش
بسياري از پژوهشگران نيز با استفاده از همين الگوها رفتار انتخاباتي مردم ايران را در سطح 

شوركي ، كارگر)1392(رادكرمي، )1390( يعي، رب)1390(مطالعات رضي: اندملي تحليل كرده
نيان در ازجمله تحقيقاتي هستند كه ايرا) 1396(، ازغندي و دارابي)1394(شالي، صفري)1393(

 .اندسطح ملي، رفتار انتخاباتي را بررسي كرده

  روش تحقيق- 3
رد و با توجه به اينكه براي آزمون فرضـيات          يگياين تحقيق در حوزه تحقيقات كاربردي قرار م       

روش . ردي ـگيقات پيمايشي قـرار م ـ    يشود، در گروه تحق   يتحقيق از اطلاعات ميداني استفاده م     
تـال  يجي چاپي و د   يها رسانه يهااستير س ي تأث يبررسست و به    تحقيق حاضر از نوع توصيفي ا     

در اين تحقيق سه نوع متغير . پردازديم بر تعيين يك الگوي مؤثر تبليغاتي    ي اجتماع يرهايو متغ 
  .شده استدر نظر گرفته

 اجتماعي، مـشاركت    يرهايغات انتخاباتي، متغ  ي تبل يهااستيس"تحقيق حاضر داراي متغيرهاي     
  .باشدي م"سياسي 

ل ي تشك1400 سال استان البرز در سال 18ه افراد بالاي ين پژوهش را كلي ايجامعه آمار
تعيين حجم نمونه از جدول كرجسي و مورگان استفاده شد كه بر اين اساس منظور به. دهنديم

  عنوان نمونه انتخاب شدند، به354 درصد تعداد 99ب ضريب اطمينان 
  . و سپس از نوع تصادفي ساده انتخاب شدنديا اول خوشهي موردنظر در مرحلهيهانمونه
  : آوري اطلاعات در اين تحقيق بدين شرح استيهان روشيترمهم
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  .شده استآوري اطلاعات از يك پرسشنامه با دو قسمت به شرح زير استفادهمنظور جمعبه
اطلاعـات  در اين قـسمت سـؤالات مربـوط بـه           : »شناختياطلاعات جمعيت «قسمت اول   ) الف

  .شده استمطرح... شناختي افراد نمونه از قبيل سن، جنس و جمعيت
  سؤالات تخصصي: قسمت دوم) ب

روايي محتواي اين پرسشنامه نيز توسط اساتيد راهنما و برخي از متخصصان رشـته و خبرگـان                 
  . و فعالان انتخاباتي مورد تأييد قرارگرفته استيارسانه

  .شده استايي از آزمون آلفاي كرونباخ استفادهدر اين پژوهش براي سنجش پاي
 يهـا آزمون گرديد و سپس با اسـتفاده از داده        شي پرسشنامه پ  30لذا ابتدا يك نمونه اوليه شامل       

 ميزان ضريب پايايي با روش آلفـاي        SPSSافزار  ها و به كمك نرم    آمده از اين پرسشنامه   دستبه
   . است954/0 مجموع مقادير آلفاي كرونباخكرونباخ براي اين ابزار محاسبه شد كه در 

 0,7تر از مقدار قراردادي  تحقيق بزرگيهابا توجه به آنكه ضرايب آلفاي كرونباخ براي مؤلفه
دهنده اين است كه پرسشنامه مورداستفاده از پايايي لازم اين اعداد نشان. آمده استدستبه

  .باشنديبرخوردار م
 كلموگروف اسميرنوف در جهت سنجش نرمـال        يهاق از آزمون  منظور آزمون فرضيات تحقي   به

 ي آمـار  يهـا شده از پرسـشنامه و پـس از بررسـي نرمـال بـودن از آزمـون                بودن نمرات كسب  
  .هاي استفاده خواهد شدبراي تأييد و رد فرضيه SPSSافزار  و نرمياستنباط

   تحقيقيهايافته- 4
  آمار توصيفي- 1- 4

هاي حاصل از پرسشنامه، در ابتدا توصيف مشخصات فردي دادهدر اين قسمت با استفاده از 
در ذيل به . افراد موردپژوهش با استفاده از جداول فراواني و نمودارهاي مناسب آمده است

  .هاي توصيفي مذكور آمده استترتيب نتايج تحليل
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 درصد معتبر فراواني جنسيت رديف

 6/70 250 مرد 1

 4/29 104 نز 2

 100 354 كل

   توزيع فراواني جنسيت پاسخ افراد موردپژوهش-1جدول 
 4/29 درصد افراد موردپژوهش مرد و 6/70شود،  مشاهده مي1گونه كه در جدول شماره همان

  .باشنددرصد زن مي
رديف وضعيت 

 تأهل

درصد  فراواني
 معتبر

 8/80 286 متأهل 1

 2/19 68 ردمج 2

 100 354 كل
 
  

   توزيع فراواني وضعيت تأهل پاسخ افراد موردپژوهش-2جدول 
 درصد افراد موردپژوهش متأهل و 8/80شود،  مشاهده مي2گونه كه در جدول شماره همان

  .باشند درصد مجرد مي2/19

 

 درصد فراواني سطح تحصيلات رديف

 3/16 58 زير ديپلم 1

 9/16 60 پلميدفوق 2

 7/42 152 ديپلم  3

 6/23 84 ليسانس 4

 6/0 1 يارشد و دكتر 5

 100 354 كل
 

   سطح تحصيلات پاسخ افراد موردپژوهش- توزيع فراواني-3جدول 
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 درصد افراد موردپژوهش داراي سطح 3/16شود،  مشاهده مي3گونه كه در جدول شماره همان
 درصد 6/23، "ديپلم" درصد 7/42، "پلميدفوق" درصد 9/16، "پلمير ديز"تحصيلات 

  .باشند درصد داراي مدرك ارشد و دكتري مي6/0 و "سانسيلفوق"
  سابقه كاري

 

 درصدفراواني سابقه كاريرديف

 8/11 42  سال5 تا 1 1

 2/29 102  سال10 تا 6 2

 8/25 92  سال15 تا 11 3

 4/12 44 سال 20 تا 16 4

 8/20 74  سال21بالاي  5

 100 354 كل
 

   توزيع فراواني پاسخ افراد موردپژوهش-4جدول 
 درصد افراد موردپژوهش داراي سابقه 8/11شود،  مشاهده مي4گونه كه در جدول شمارههمان

 تا 16 درصد 4/12 سال، 15 تا 11 درصد 8/25 سال، 10 تا 6 درصد 2/29 سال، 5 تا 1كاري 
  .باشند سال مي21 درصد داراي سابقه كاري بالاي 8/20 سال و 20
   آمار استنباطي- 2- 4
  1 اسميرنوف– نتايج آزمون كولموگروف -1- 2- 4

 –منظور انتخاب نوع آزمون پارامتريك يا ناپارامتريك، از آزمون كولموگروف در ابتدا به
. شودييق استفاده م تحقيهااسميرنوف جهت تشخيص نرمال يا غير نرمال بودن مؤلفه

  :اند از اين آزمون عبارتيهاهيفرض

  

                                                                 
1  - Kolmogorof - Smirnof 
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براي  يداريمعنشود مقدار يطور كه مشاهده مهمان.  آمده است5نتايج اين آزمون در جداول 
بنابراين فرض . شودي پذيرفته مH1جه فرضيه ي درصد است، درنت5تر از  تحقيق كميهاهيفرض

 ناپارامتريك يها براي آزمون فرضيات تحقيق از آزمونشود وينرمال نبودن توزيع پذيرفته م
  .شودياستفاده م

  
  اسميرنوف–نتايج آزمون كولموگروف : 5جدول 

 1ه يفرض 2ه يفرض 3ه يفرض 4ه يفرض 5ه يفرض 

 354 354 354 354 354 تعداد داده

   3,345 3,097 3,78 2,55 3,54 ميانگين
انحراف  پارامترهاي نرمال

 معيار

0,723 0,954 0,81
2 

0,876 0,788 

4,06 4,372 2,875 اسميرنوف- كولموگروف Zآماره 
5 

3,774 2,928 

0,00 0,000 0,000 يداريمقدار معن
0 

0,000 0,000 

  
  آزمون فرضيات تحقيق: 2- 2- 4

  فرضيه اول تحقيق
 شهرونداني اسيس مشاركت بردن بالا در انتخاباتي نامزدهاي اجتماع رفتار نوع -

  .است مؤثر خاباتانت دري كرج
 6نتايج اين آزمون در جدول .  استفاده شديامنظور بررسي اين فرضيه از آزمون دوجملهبه

  .شده استنشان داده
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   براي ارزيابي فرضيه سوم تحقيقيانتايج آزمون دوجمله: 6جدول 
حدود  گروه

 انتظار

احتمال  تعداد
 شدهمشاهده

احتمال 
مورد 
 انتظار

سطح 
 يداريمعن

خطاي 
 مجاز

كمتر از حد متوسط 
 )نامطلوبيت(

=<3 110 0,25 

بيشتر از حد 
متوسط 

 )نامطلوبيت(

3> 244 0,75 

 1,00 354 جمع

  
  
50/0 

  
  
000/0 

  
  
05/0 

.  مورد بوده است244تر از حد متوسط شي بيهادهد كه فراواني پاسخي نشان م6نتايج جدول 
 شده است، تفاوت فراواني دو گروه از 05/0از  كه كمتر يداريبا توجه به مقدار سطح معن

 ي نامزدهاينوع رفتار اجتماعكه نيمبني بر اتحقيق  بنابراين فرضيه. دار گرديديها معنپاسخ
، پذيرفته انتخابات در بالا بردن مشاركت سياسي شهروندان كرجي در انتخابات مؤثر است

  .شوديم
 مستقل و يرهايوابسته نيز، پس از تعيين متغ مستقل بر يرهاير متغيجهت بررسي ميزان تأث

  :صورت زير استشده كه نتايج به تحقيق، آزمون رگرسيون خطي گرفتهيهاهيوابسته در فرض
H0 :  انتخابات در بـالا بـردن مـشاركت سياسـي شـهروندان       ي نامزدها ينوع رفتار اجتماع 

  .كرجي در انتخابات تاثير معناداري ندارد
H1 :انتخابات در بالا بردن مشاركت سياسي شهروندان ي نامزدهاينوع رفتار اجتماع 

  .كرجي در انتخابات تاثير معناداري دارد
، نتايج حاصل 10-4جدول . ميكنيبراي بررسي اين فرضيه از آزمون رگرسيون خطي استفاده م

  .دهدياز آزمون رگرسيون براي فرضيه اول تحقيق را نشان م
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 انتخابات در بالا بردن ي نامزدهاينوع رفتار اجتماع "ر يررسي تأثآزمون رگرسيون براي ب: 7جدول 
  ".مشاركت سياسي شهروندان كرجي در انتخابات

دايمعن وضعيت
 ير

ميانگين  Fآماره 
 مربعات

  مجموع مربعات درجه آزادي

 رگرسيون 165,568 1 65,568 296,100 0,000

 خطا 299,657 353 0,279  

  
 ديتائ

 كل 588,672 354   

منظور بررسي حتمي بودن رابطه بين  تحليل واريانس، آيتم رگرسيون به7در جدول 
 است، با سطح اطمينان 05/0 و كمتر از 000/0شده  محاسبهيداريچون حد معن. متغيرهاست

 ي نامزدهاي نوع رفتار اجتماع"يعني بين . گردديفرض صفر رد و فرض تحقيق تأييد م% 95
 رابطه رگرسيوني ".ردن مشاركت سياسي شهروندان كرجي در انتخاباتانتخابات در بالا ب

  .وجود دارد
 انتخابات در بالا بردن ي نامزدهاي نوع رفتار اجتماع" يرگذاري آزمون تأث8نتايج جدول 

  .دهدي را نشان م"مشاركت سياسي شهروندان كرجي در انتخابات
 انتخابات در بالا بردن مشاركت ي نامزدهايجتماع نوع رفتار ا"ر متغير يضرايب رگرسيوني تأث: 8جدول 

  ".سياسي شهروندان كرجي در انتخابات
ضريب  ضريب استاندارد نشده

استانداردشده
 مدل 

انحراف  ضريب
 استاندارد

  بتا

 يداريمعن tآماره 

 0,000 9,342   0,094 0,921 مقدار ثابت

 ينوع رفتار اجتماع
  انتخاباتينامزدها

0,654 0,032 0,569 0،337 19,41
2 

0,000 

 ي نامزدهاينوع رفتار اجتماع" يرگذاري سطح معناداري براي تأث8با توجه به جدول 
 بوده 0,05 كمتر از " انتخابات در بالا بردن مشاركت سياسي شهروندان كرجي در انتخابات
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نوع شود و يرفته مبنابراين فرضيه اول تحقيق پذي. باشدي م0,654ر متغير برابر با يو ضريب تأث
 انتخابات در بالا بردن مشاركت سياسي شهروندان كرجي در ي نامزدهايرفتار اجتماع

 35باً ي به دست آمد كه به معني آن است كه تقر0،337 نيز برابر ميزان.  مؤثر استانتخابات
  .درصد از تغييرات متغير وابسته بستگي به تغييرات متغير مستقل دارد

 ضيه دوم تحقيقفر  
 از پرنفوذتري مجازي هاشبكه به مربوطي هااستيس نوعي كنون طيشرا رد -

  .هستندي چاپي هارسانهي هااستيس
، نتايج حاصل 8جدول . ميكنيبراي بررسي اين فرضيه از آزمون ويلكاكسون مستقل استفاده م

  .دهدي فرضيه دوم تحقيق را نشان مياز انجام مربوطه برا
   چاپي و مجازييهاار توصيفي ميزان نفوذ رسانهآم: 9جدول 

  
  نتايج آزمون ويلكاكسون مربوط به آزمون فرضيه ششم تحقيق: 10جدول 

 رسانه چاپي – رسانه ديجيتال 
 -Z 0,147آماره 

 0,883  دوطرفهيداريمعن

  
 بوده و تفاوت معناداري 0,05تر از  بزرگيداريبا توجه به نتيجه آزمون ويلكاكسون، مقدار معن

  . چاپي و مجازي مشاهده نشديهابين ميزان نفوذ رسانه
، نتايج حاصل از    11جدول  . ميكني براي بررسي اين فرضيه از آزمون رگرسيون خطي استفاده م         

  .دهدي براي فرضيه دوم تحقيق را نشان مآزمون رگرسيون

 انحراف استاندارد ميانگين تعداد مشاهدات 
شبكه  0,894 3,013 354  مجازييها

 0,940 3,006 354 رسانه چاپي
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H0 :    بر ضريب نفـوذ     مجازي چاپي    يها مربوط به شبكه   يهااستيدر شرايط كنوني نوع س
  .ر معناداري دارديها تأثرسانه

H1 :بر ضريب نفوذ  مجازي و چاپي يها مربوط به شبكهيهااستيدر شرايط كنوني نوع س
  .ر معناداري دارديها تأثرسانه

 بر " چاپي و مجازييها تبليغاتي رسانهيهااستيس"ر يآزمون رگرسيون براي بررسي تأث: 11جدول 
  "هاضريب نفوذ رسانه"

مجموع  درجه آزادي ميانگين مربعات Fآماره  يداريمعن وضعيت
 مربعات

 

 رگرسيون 263,583 1 263,583 680,563 0,000

 خطا 289,889 353 0,402  

  
 ديتائ

 كل 553,472 354   

. منظور بررسي حتمي بودن رابطه بين متغيرهاستدر جدول تحليل واريانس، آيتم رگرسيون به
فرض % 95 است، با سطح اطمينان 05/0 و كمتر از 000/0شده  محاسبهيداريچون حد معن

 چاپي و يها تبليغاتي رسانهيهااستيس"يعني بين . گردديصفر رد و فرض تحقيق تأييد م
  . رابطه رگرسيوني وجود دارد"هاضريب نفوذ رسانه" و "تاليجيد

 بر " چاپي و مجازييها تبليغاتي رسانهيهااستيس" يرگذاري آزمون تأث12نتايج جدول 
  .دهدي را نشان م"هاضريب نفوذ رسانه"

ضريب " بر " چاپي و مجازييها تبليغاتي رسانهيهااستيس"ر متغير ي ضرايب رگرسيوني تأث12جدول 
  "هاانهنفوذ رس

 ضريب استاندارد نشده
ضريب 

 مدل استانداردشده

  بتا انحراف استاندارد ضريب

 يداريمعن tآماره 

 0,000 4,884   0,087 0,426 مقدار ثابت

 يهااستيس
تبليغاتي 

 چاپي يهارسانه
 و مجازي

0,734 0,028 0,691 0،477 26,088 0,000 



 
 

1544

ماهنامه علمي
) 

مقاله علمي
 -

پژوهشي
(

 جامعه
 

شناسي ايران، سال 
پنجم

، شماره
 نهم،

   
آذر 
 

1401
 

 چاپي يها تبليغاتي رسانهيهااستيس" يرگذاريي تأث، سطح معناداري برا12با توجه به جدول 
 يهااستيس"ر متغير ي بوده و ضريب تأث0,05 كمتر از "هاضريب نفوذ رسانه" بر "و مجازي

. باشدي م0,734 برابر با "هاضريب نفوذ رسانه" بر " چاپي و مجازييهاتبليغاتي رسانه
 چاپي و مجازي يها تبليغاتي رسانهيهاتاسيشود و سيبنابراين فرضيه سوم تحقيق پذيرفته م

 به دست آمد كه به معني آن 0،477 نيز برابر ميزان .ها مؤثر استبر ضريب نفوذ رسانه
 . درصد از تغييرات متغير وابسته بستگي به تغييرات متغير مستقل دارد48باً ياست كه تقر

  فرضيه سوم تحقيق
 و هارسانه بر حاكمي هااستيس نوع با دهايدكان حزبي خاطرتعلق بودن همسو -

  .است مؤثر مردمي اسيس مشاركت بردن بالا دري اجتماعي هاشبكه
 13نتايج اين آزمون در جدول .  استفاده شديامنظور بررسي اين فرضيه از آزمون دوجملهبه

  .شده استنشان داده
  تحقيق براي ارزيابي فرضيه سوم يانتايج آزمون دوجمله: 13جدول 

 گروه
حدود 
 انتظار

 تعداد
احتمال 
 شدهمشاهده

احتمال 
مورد 
 انتظار

سطح 
 يداريمعن

خطاي 
 مجاز

كمتر از حد متوسط 
 )نامطلوبيت(

=<3 376 0,50 

بيشتر از حد 
متوسط 

 )نامطلوبيت(

3> 372 0,50 

 1,00 354 جمع

  
  
50/0 

  
  
913/0 

  
  
05/0 

 50( مورد 372تر از حد متوسط شي بيهاپاسخدهد كه فراواني ي نشان م13نتايج جدول 
 شده است، تفاوت 05/0تر از  كه بزرگيداريبا توجه به مقدار سطح معن. بوده است) درصد

همسو بودن كه نيمبني بر اتحقيق  بنابراين فرضيه. دار نگرديديها معنفراواني دو گروه از پاسخ
 اجتماعي در يهاها و شبكهم بر رسانه حاكيهااستيخاطر حزبي كانديدها با نوع ستعلق

  .شودي، پذيرفته نممؤثر استبالا بردن مشاركت سياسي مردم 
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، نتايج حاصـل از  14جدول . ميكنيبراي بررسي اين فرضيه از آزمون رگرسيون خطي استفاده م     
  .دهديآزمون رگرسيون براي فرضيه چهارم تحقيق را نشان م

H0 :ها و  حاكم بر رسانهيهااستيانديدها با نوع سخاطر حزبي كهمسو بودن تعلق
  .ر معناداري ندارديتأث اجتماعي در بالا بردن مشاركت سياسي مردم يهاشبكه

H1 :  هـا و   حـاكم بـر رسـانه     يهـا اسـت يخاطر حزبي كانديدها با نوع س     همسو بودن تعلق
  .ر معناداري دارديتأث اجتماعي در بالا بردن مشاركت سياسي مردم يهاشبكه

 تبليغاتي يهااستيتعيين س" بر "خاطر حزبيتعلق"ر يآزمون رگرسيون براي بررسي تأث: 14جدول 
  "هارسانه

مجموع  درجه آزادي ميانگين مربعات Fآماره  يداريمعن وضعيت
 مربعات

 

 رگرسيون 245,385 1 245,385 876,636 0,000

 خطا 208,818 746 0,280  

  
 ديتائ

 كل 454,204 747   

. منظور بررسي حتمي بودن رابطه بين متغيرهاستدر جدول تحليل واريانس، آيتم رگرسيون به
فرض % 95 است، با سطح اطمينان 05/0 و كمتر از 000/0شده  محاسبهيداريچون حد معن

 يهااستيتعيين س" و "خاطر حزبيتعلق"يعني بين . گردديصفر رد و فرض تحقيق تأييد م
  .  رابطه رگرسيوني وجود دارد"هاتبليغاتي رسانه
 تبليغاتي يهااستيتعيين س" بر "خاطر حزبيتعلق" يرگذاري آزمون تأث15نتايج جدول 

  .دهدي را نشان م"هارسانه
  "ها تبليغاتي رسانهيهااستيتعيين س" بر "خاطر حزبيتعلق"ر متغير يضرايب رگرسيوني تأث: 15جدول 

 ضريب استاندارد نشده
ضريب 

 نداردشدهاستا
 

 مدل

 ضريب
انحراف 
 استاندارد

  بتا

آماره 
t 

 يداريمعن

   0,064 1,039 مقدار ثابت
16,
182 

0,000 

خاطر تعلق
 حزبي

0,601 0,020 0,735 0،540 
29,
608 

0,000 
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تعيين " بر "خاطر حزبيتعلق" يرگذاري سطح معناداري براي تأث15با توجه به جدول 
 بر "خاطر حزبيتعلق"ر متغير ي بوده و ضريب تأث0,05 كمتر از "ها تبليغاتي رسانهيهااستيس
بنابراين فرضيه چهارم تحقيق . باشدي م0,601 برابر با "ها تبليغاتي رسانهيهااستيتعيين س"

ميزان  .ها مؤثر است تبليغاتي رسانهيهااستيخاطر حزبي بر تعيين سشود و تعلقيپذيرفته م
 درصد از تغييرات متغير 54باً ي به دست آمد كه به معني آن است كه تقر0،540 نيز برابر 

 .وابسته بستگي به تغييرات متغير مستقل دارد

  فرضيه چهارم تحقيق
 مجازي بر مشاركت سياسي شهروندان منطقه يها داخلي و شبكهيهابين ميزان نفوذ رسانه

  .كرج در انتخابات رابطه وجود دارد
 و sigاين جدول شامل ضريب همبستگي اسپيرمن، . دهديزمون را نشان م نتايج آ16جدول 

  .ها استتعداد داده
  نتايج آزمون همبستگي براي فرضيه چهارم: 16جدول 

 يهاميزان نفوذ رسانه 
 يهاداخلي و شبكه
 مجازي

مشاركت سياسي 
شهروندان منطقه كرج 

 در انتخابات

 0,640** 1 همبستگي اسپيرمن

 0,000  )دو دامنه (Sigمقدار 

ميزان نفوذ 
 داخلي يهارسانه

 يهاو شبكه
 مجازي

 354 354 تعداد داده

 1 0,640** همبستگي اسپيرمن

  0,000 )دو دامنه (Sigمقدار 

مشاركت سياسي 
شهروندان منطقه 
 354 354 تعداد داده كرج در انتخابات

  
 H0باشد فرض ي درصد م5 كمتر از )sig) 000/0كه مقدار يي ازآنجا16بر اساس اين جدول 

 354ضريب همبستگي اسپيرمن براي . شود و همبستگي بين اين دو متغير وجود دارديرد م
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 يهابين ميزان نفوذ رسانهشود يفرضيه چهارم تحقيق پذيرفته مبنابراين، .  است584/0داده 
تخابات رابطه  مجازي بر مشاركت سياسي شهروندان منطقه كرج در انيهاداخلي و شبكه

** باشد كه با علامت يدار مي درصد نيز معن1اين ضريب در سطح خطاي  .وجود دارد
 مثبت بودن ضريب همبستگي بيانگر رابطه مستقيم و مثبت بين اين دو .شده استمشخص
  .باشديمتغير م

صل ، نتايج حا  19-4جدول  . ميكنيبراي بررسي اين فرضيه از آزمون رگرسيون خطي استفاده م         
  .دهدياز آزمون رگرسيون براي فرضيه پنجم تحقيق را نشان م

H0 :مجازي بر مشاركت سياسي شهروندان منطقه كرج يها داخلي و شبكهيهانفوذ رسانه 
  .ر معناداري ندارديتأثدر انتخابات 

  
H1 :مجازي بر مشاركت سياسي شهروندان منطقه كرج يها داخلي و شبكهيهانفوذ رسانه 

  .ر معناداري دارديتأثات در انتخاب
  "مشاركت سياسي شهروندان  " بر " يانفوذ رسانه "ر يآزمون رگرسيون براي بررسي تأث: 17جدول 
درجه  ميانگين مربعات Fآماره  يداريمعن وضعيت

 آزادي

مجموع 
 مربعات

 

 رگرسيون 258,882 1 258,882 773,956 0,000

 خطا 249,531 746 0,334  

  
 ديتائ

 كل 508,413 747   

. منظور بررسي حتمي بودن رابطه بين متغيرهاستدر جدول تحليل واريانس، آيتم رگرسيون به
فرض % 95 است، با سطح اطمينان 05/0 و كمتر از 000/0شده  محاسبهيداريچون حد معن

مشاركت سياسي  " بر " يانفوذ رسانه "يعني بين . گردديصفر رد و فرض تحقيق تأييد م
  . رابطه رگرسيوني وجود دارد"ندان شهرو

را "مشاركت سياسي شهروندان  " بر " يانفوذ رسانه " يرگذاري آزمون تأث18نتايج جدول 
  .دهدينشان م
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 چاپي يها تبليغاتي رسانهيتعيين رابطه" بر "خاطر حزبيتعلق"ر متغير يضرايب رگرسيوني تأث: 18جدول 
  "و ديجيتال

 ضريب استاندارد نشده

ضريب 
استاندارد
 شده

 مدل 

  بتا انحراف استاندارد ضريب

 tآماره 
داريمعن

 ي

 0,000 16,047   0,070 1,127 مقدار ثابت

خاطر تعلق
 حزبي

0,617 0,022 0,714 0،509 27,820 0,000 

مشاركت  " بر " يانفوذ رسانه " يرگذاري، سطح معناداري براي تأث18با توجه به جدول 
مشاركت  " بر " يانفوذ رسانه "ر متغير ي بوده و ضريب تأث0,05كمتر از "سياسي شهروندان 
 .شوديبنابراين فرضيه چهارم تحقيق پذيرفته م. باشدي م0,617برابر با "سياسي شهروندان 

 درصد از تغييرات 51باً ي به دست آمد كه به معني آن است كه تقر0،509 نيز برابر ميزان
 .ه بستگي به تغييرات متغير مستقل داردمتغير وابست

  فرضيه پنجم تحقيق
  .مؤثر است اجتماعي تبليغات انتخاباتي بر مشاركت سياسي شهروندان يهااستيس
 19نتايج اين آزمون در جدول .  استفاده شديامنظور بررسي اين فرضيه از آزمون دوجملهبه

  .شده استنشان داده
   براي ارزيابي فرضيه اول تحقيقياج آزمون دوجملهينتا: 19جدول 

حدود  گروه
 انتظار

احتمال  تعداد
 شدهمشاهده

احتمال 
مورد 
 انتظار

سطح 
 يداريمعن

خطاي 
 مجاز

كمتر از حد متوسط 
 )نامطلوبيت(

=<3 159 0,49 

بيشتر از حد متوسط 
 )نامطلوبيت(

3> 195 0,58 

 1,00 354 جمع

  
  
50/0 

  
  
000/0 

  
  
05/0 
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 مورد بوده 195تر از حد متوسط شي بيهادهد كه فراواني پاسخي نشان م19نتايج جدول 
 شده است، تفاوت فراواني دو گروه 05/0 كه كمتر از يداريبا توجه به مقدار سطح معن. است

 اجتماعي تبليغات يهااستيكه سنيمبني بر اتحقيق  بنابراين فرضيه. دار گرديديها معناز پاسخ
  شودي پذيرفته م.مؤثر استكت سياسي شهروندان انتخاباتي بر مشار

، نتايج حاصل   23-4جدول  . ميكنيبراي بررسي اين فرضيه از آزمون رگرسيون خطي استفاده م         
  .دهدياز آزمون رگرسيون براي فرضيه هفتم تحقيق را نشان م

H0 :ري ر معنادا ي اجتماعي تبليغات انتخاباتي بر مشاركت سياسي شهروندان تأث        يهااستيس
  .ندارد

H1 :ر معناداري ي اجتماعي تبليغات انتخاباتي بر مشاركت سياسي شهروندان تأثيهااستيس
  .دارد

 اجتماعي تبليغات انتخاباتي بر مشاركت سياسي يهااستيسر ي آزمون رگرسيون براي بررسي تأث20جدول 
  شهروندان

 Fآماره  يداريمعن وضعيت
ميانگين 
 مربعات

درجه 
 آزادي

مجموع 
 اتمربع

 

0,000 216,148 118,142 1 
118,1

42 
 رگرسيون

  0,547 746 
407,7

49 
 خطا

  
 ديتائ

   747 
525,8

91 
 كل

. منظور بررسي حتمي بودن رابطه بين متغيرهاستدر جدول تحليل واريانس، آيتم رگرسيون به
ض فر% 95 است، با سطح اطمينان 05/0 و كمتر از 000/0شده  محاسبهيداريچون حد معن

 اجتماعي تبليغات انتخاباتي يهااستيس "يعني بين . گردديصفر رد و فرض تحقيق تأييد م
  . رابطه رگرسيوني وجود دارد".بر بالا بردن مشاركت سياسي شهروندان

 اجتماعي تبليغات انتخاباتي بر بالا بردن يهااستيس " يرگذاري آزمون تأث21نتايج جدول 
   .دهديان م را نش"مشاركت سياسي شهروندان
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 اجتماعي تبليغات انتخاباتي بر بالا بردن مشاركت يهااستي س"ر متغير يضرايب رگرسيوني تأث: 21جدول 
  سياسي شهروندان

ضريب  ضريب استاندارد نشده
استانداردشده

 مدل 

انحراف  ضريب
 استاندارد

  بتا

 يداريمعن tآماره 

 0,000 12,759   0,102 1,297 مقدار ثابت

 يهااستيس
 تبليغاتي اجتماعي

0,482 0,033 0,474 0،225 14,702 0,000 

  اجتماعي تبليغات يهااستيس " يرگذاري، سطح معناداري براي تأث24-4با توجه به جدول 
 بوده 0,05 كمتر از ".ر معناداري دارديانتخاباتي بر بالا بردن مشاركت سياسي شهروندان تأث

 اجتماعي تبليغات انتخاباتي بر بالا بردن مشاركت ياهاستي س"ر متغير يو ضريب تأث
 .شوديبنابراين فرضيه اول تحقيق پذيرفته م. باشدي م0,482 برابر با " سياسي شهروندان

 درصد از تغييرات 22باً ي به دست آمد كه به معني آن است كه تقر0،225 نيز برابر ميزان
  .تغير مستقل داردمتغير وابسته بستگي به تغييرات م

   نهايييريگجهي نت2- 5
توان گفت رفتار سياسي شهروندان در جوامع گوناگون ي تحقيق ميهابا توجه به نتايج يافته

 جديد ارتباطاتي قرارگرفته و تغيير يهايها و فناور تبليغاتي رسانهيهااستير سيتحت تأث
ي شهروندان، مشاركت سياسي و ن رفتارهاي سياسيتريكي از مهم. شكل و ماهيت داده است

ر وسائل ي آنان است كه بيش از هر چيز ديگري، در محدوده عمل و تأثيدهيرفتار رأ
در اين راستا، پژوهش .  اجتماعي نوپديد قرارگرفته استيهاژه رسانهيو و بهيجمعارتباط

سي  اجتماعي بر مشاركت سيايها تبليغاتي رسانهيهااستير سيحاضر تلاش داشت، تأث
روش پژوهش، پيمايش و ابزار . شهروندان شهر كرج را در انتخابات بررسي و مطالعه نمايد

توان يشده، ماني با توجه به تمام مطالب ب.ها نيز پرسشنامه محقق ساخته استگردآوري داده
 تبليغاتي براي هر دسته و گروهي، با هر سطح درآمدي و يوهين شينتيجه گرفت كه مؤثرتر
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 نامزد، يتوجه به سابقه. جتماعي، تمركز و توجه بر روي خود نامزد انتخاباتي استجايگاه ا
در كل هر موردي كه به خود ...  شغلي، سابقه شخصيتي و اخلاقي و يتحصيلات وي، سابقه

 دادن نيز مؤثر يدهندگان براي رأي رأيريگميرگذار باشد، در تصمينامزد و شخصيت وي تأث
درواقع، . دهندگان دارندين اقبال را ميان رأيتر حزبي نيز، كميهااحزاب و ساختار. است

چنانچه نتايج . ر معكوسي در كل فرآيند داشته باشديتواند تأثياستفاده از مشخصات حزبي م
وگو با ها و گفت صورت گرفته بر روي رسانهيهاليانتخابات گذشته در استان كرج و تحل
تر  حزبي خود را مخفي كنند، يا مبهميهايها وابستگخبرگان به دست آمد، هر چه نامزد

  . دارنديترشيبگذارند، شانس انتخاب ب
پسندند اما چندان يمند به سياست هستند و شور و شوق موجود در آن را مجوانان بسيار علاقه

ها  حزبي، آني آنان نسبت به رفتارها و ساختارهايسازتوان با آگاهيم. ها ندارندتوجه به حزب
رها كلان در هر وجهي ير متغيدارها نيز، بسيار تحت تأثخانه. را به سمت احزاب متمايل كرد

 مختلف، امكان پذيرش زيادي دارند و سرمايه بسيار يرهايها در رابطه با متغدرواقع آن. بودند
كارگران با توجه به ذات شغلشان، توجه زيادي به . عظيمي براي توجه در انتخابات هستند

له احزاب و يوس بهيگذارهيها و احزاب دارند كه بسيار موردتوجه است و قابل سرماوهگر
  .هادسته

ها چنانچه توانايي بيان نظرات مختلف نامزدها را داشته باشند و در شناساندن در كل، رسانه
  در كل فرآينديترشير انتخاباتي بسيار بيخود نامزدها و شخصيتشان تلاش بيشتري كنند، تأث

 موضوعات يجاست، تمركز خود را بهيبايها مدرواقع رسانه. انتخاباتي خواهند گذاشت
 ايشان يهايژگيشان، و انتخاباتي و شخصيتشان، سابقهيسياسي و حزبي، بر روي نامزدها

  . را به سمت نامزد موردنظر خود بكشاننديامتمركز كرده تا بتوانند، تمايل مردم از هر دسته
كه ميان ييشده، ازآنجاانيو نتايج ب شده در يافته هاي تحقيقانيمه موارد ببا توجه به ه

هاي استيجيتال رابطه مثبت وجود دارد، از سوي ديگر، سي چاپي و دياهاي رسانهاستيس
 يا رسانهيالگوها. ها بسيار واجب استاستيشده، اثربخش نيستند، نياز به تغيير سمطرح

 مجازي و چه يهاها و شبكهتيسادهد كه چه وبيور نشان مموجود در سطح انتخابات كش
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درواقع، هرگاه كانديدايي از . كنند كه اثربخش نيستندي خاص پيروي ميوهيها از يك شروزنامه
 متفاوت براي كسب آرا استفاده كرد، توانست با تمركز بر شخصيت اجتماعي و يهاروش

مطلوب خود را ايجاد كند، به موفقيت دست  يا خود، فضاي رسانهيهويت شخصي و سابقه
هاي موجود، رگذاري در استان كرج، بر اساس نتايج يافتهيترين تأثشيب. داكرده استيپ

 محقق با يوگوهانتيجه گفت.  شخصي استيوگوها رودررو، سخنراني و گفتيانشسته
ي ايجاد موردنظر  ديجيتال، تواناييهاسپس رسانه. كنديد ميخبرگان نيز اين مورد را تائ

، چنانچه نامزدي قصد پيروزي در انتخابات در استان كرج را دارد، يهرروبه. تبليغاتي را دارند
 مناسب، دوري جويي از يهاي شخصيتي خود، سابقهژگيينياز به تمركز بسيار زياد بر و

 ديجيتال با ياهدر كنار اين موارد، توجه به رسانه.  انتخاباتي فراوان دارديااحزاب و نشسته
د بر يدارهاي مردمي، تأكياش، داش، مطالبي مرتبط باسابقهي شخصيوگوهااخباري حول گفت

هاي اجتماعي نيز از يبندبه همين ترتيب، توجه به دسته.  بسيار حائز اهميت استيدارمردم
سته و بايست، براي هر ديكانديداي موردنظر م. ضروريات يك كانديداي انتخاباتي خواهد بود

چنانچه مشخص شد، . هاي همان دسته، تبليغات مناسب داشته باشدژگييگروهي با توجه به و
هاي شخصيتي ژگييرهاي تقويتي كلان، راديو و تلويزيون و ويزنان، توجه بسيار زيادي بر متغ

به . رهاي تقويتي كلان نداردي حزبي، متغيهايك كانديدا دارند و توجهي به احزاب، رسانه
رهاي تقويتي يصورت كلي و متغها بهرهاي شخصيتي فردي، رسانهي ترتيب، مردان به متغهمين

  .تر از زنان استشي احزاب بسيار بيهاكلان دارند؛ اما توجهشان به احزاب و رسانه
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