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Theoretical theory of Muslim consumer behavior 

How to allocate consumer income between unlimited needs is one of the important topics in conventional 

economics. In such a way that the theory of consumer behavior is one of the most fundamental theories in 

economics. Islam has its own specific guidelines in this field. In this article, an attempt has been made to Using the 

verses and narrations, the reason for the difference in the behavior of the Muslim consumer and the conventional 

(non-Muslim) consumer is stated, and then the necessary results are extracted by entering the necessary items in the 

budget and the function of the consumer's desirability. Among the results of this research, we can point out the 

difference in the consumer budget line in the two economies, the smallness of the Muslim product basket compared 

to the non-Muslim, the constant and non-declining final desirability of spending on good deeds. On the other hand, 

in this situation, the equilibrium condition of the Muslim consumer is that the ultimate utility of a product on price is 

equal to the ultimate utility of assets on its interest. 
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 چکيده

نحوه تخصیص درآمد مصرف کننده بین نیازهای نامحدود ، از مباحث مهم در اقتصاد متعارف است .به گونه ای که تئوری رفتار 

اصولی ترین تئوریهای موجود در اقتصاد است .اسلام در این زمینه رهنمودهای خاص خودش را دارد در این  مصرف کننده از

مقاله سعی شده است تا با بهره گیری از آیات و روایات علت تفاوت در رفتار مصرف کننده مسلمان با مصرف کننده متعارف )غیر 

یج لازم استخراج شود.از تادر قید بودجه و تابع مطلوبیت مصرف کننده ن مسلمان ( بیان شده و سپس با وارد کردن موارد لازم

جمله نتایج این تحقیق می توان به متفاوت بودن خط بودجه مصرف کننده در دو اقتصاد ،کوچک بودن سبد کالای مسلمان نسبت 

کرد . از طرفی در این حالت نیز  به غیر مسلمان ، ثابت بودن و کاهشی نبودن مطلوبیت نهایی مخارج روی کارهای نیک اشاره

شرط تعادل مصرف کننده مسلمان این است که مطلوبیت نهایی یک کالا بر قیمت با مطلوبیت نهایی دارایی ها بر بهره آن برابر 

 باشد .
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 مقدّمه

نظریه های رفتار مصرف کننده، یکی از زیرشاخه های علم اقتصاد خُرد است که با نظریه تقاضا ارتباط تنگاتنگی دارد. در این 

ابر خواسته ها و نیازهای گوناگونی که دارد، چگونه و نظریه ها تحلیل می شود که مصرف کننده، درآمد محدود خود را در بر

براساس چه قاعده ای تخصیص می دهد و عکس العمل او در برابر تغییرات قیمت ها و دیگر متغیرهای مربوط چه سان 

 یع شخصدنبال حداکثر کردن مناف ی،انسان اقتصاد ییط رفتار عقلایراشاست .تحت  ییرفتار مصرف کننده رفتار عقلا ی.مبنااست

ق یگران ، علاید یبرا یل دلسوزیاز قب یست و عوامل مهم انسانین یاحساسات و عواطف انسان ین انسان دارایش است .ایخو

 آورد . یرا به حساب نم یزش مذهبیوانگ یاخلاق

ک قرار گرفته یئوکلاسدانند ودر کانون اقتصاد ن یاست که اقتصاددانان هنوز خود را به آن متعهد م ین مدل از رفتار انسان مدلیا

متعدد مورد انتقاد قرار  ینه هایدر زم یین انسان عقلایت توسط ایمم کردن مطلوبیت و ماکسین وجود نحوه کسب مطلوبیاست .با ا

ن یدگاه اسلام در مورد رفتار مصرف کننده مسلمان قابل توجه است .عموما اکثر اقتصاد دانان مسلمان ایان دین میگرفته است . در ا

است  یدر اسلام فرد ییک مصرف کننده عقلایرند .یپذ یرات در مورد مصرف کننده مسلمان مییاز تغ یرا با پاره ا ییتار عقلارف

مم کردن یگران را دارد .مصرف کننده مسلمان لزوما دنبال ماکسیت حقوق دیدر رعا یت سعیکه در مصرف خود و کسب مطلوب

م شده به صفر یتحر یر کالاهایو سا یمشروبات الکل یکننده مسلمان ،تقاضا براک مصرف ی ییست .در رفتار عقلایت نیمطلوب

و  یضرور یکالاها یتقاضا برا یلوکس ندارد ول یبه مصرف کالاها یادیش زیک مصرف کننده مسلمان گرایابد .ی یکاهش م

مصرف کننده متعارف کوچکتر  سه بایک مصرف کننده مسلمان در مقای ین اساس سبد کالایاد است بر همیز یش ویلوازم آسا

ن یک مصرف کننده مسلمان مربوط به ایت یدارد .مطلوب یک مصرف کننده مسلمان در مصرف خود جانب اعتدال را نگه میاست .

 .کند یبعد از مرگ کسب م یایت هم در دنیمطلوب یمقدار یست بلکه ویا نیدن

 یقو یکیک مصرف کننده متعارف در چارچوب تئوریمسلمان و  ک مصرف کنندهیشود رفتار  یم ین مقاله سعین حال در ایبا ا

نه یشیق پین صورت است که در بخش دوم تحقین مقاله به ایل دهنده ایشود . اجزاء تشک یت بررسیمم کردن مطلوبیماکس یبرا

شود در  یمان یک مصرف کننده متعارف بیک رفتار یتئور یق مبانیشود در بخش سوم تحق یان میق بیتحق یو خارج یداخل

جه یق نتیتحق یانیشود . در بخش پنج و پا یان میک بیتئور یک مصرف کننده مسلمان بر اساس اسلام و مبنایبخش چهارم  رفتار 

 شود . یان میب یریگ

 ق ينه تحقيشيپ

 پيشينه داخلي
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ر یان )غیر ادیکننده در سا رابطه مذهب و رفتار مصرف یبررس"تحت عنوان  ی( در مقاله ا1381) ی،مرتض یدالله و عزتیدادگر ،

 یل رفتار مصرف کننده در قالب مدلهایارائه شده است که در صدد تحل ییه هایر نظریکنند که در سه دهه اخ یان میب "اسلام (

رد ز وجود داین یا و آخرت در نظر گرفته است . اما مطالعاتیه ها مصرف را با نگرش دنین نظرین ایتر یه ایاقتصاد خردبوده اند .پا

 را وارد کرده اند . یمذهب یتهایاز فعال یت ناشیرا در کسب مطلوب یمذهب یو اثر موسسات و گروهها یه انسان مذهبیکه اثر سرما

مان را روى رفتار یتلاش دارد اثر ا "کننده مان مذهبى بر رفتار مصرفیاثر ا "تحت عنوان  ی( در مقاله ا1382) ی،مرتض یعزت

نى و قابل استفاده در راه یى به نام مال و زمان دارد که قابل جانشیبه طور کلّى هر فردى دو نوع دارا .دین نماییمصرف کننده تب

  .ت هستندیکسب مطلوب

ت او یسپس تابع مطلوب .شود ح مىیت مصرف کننده مسلمان تشرین مصرف، چارچوب رفتارى و مطلوبیین مقاله با تبیدر ا

  .مان او به آخرت و پاداش اخروى استیب آن متأثر از ایرات و شییشود که تغ استخراج شده، نشان داده مى

 یها نهیکه زم یخاطر حاصل از هر عمل تیت را رضایمطلوب "انفاق یل اقتصادیتقاضا و تحل یتئور"در کتاب (1363)ان یتوتونچ 

ان کرده یف بین تعریت با ایوبن جهت، حداکثرکننده مطلیز از ایکنندة مسلمان را ن داند و مصرف یخدا را فراهم آورد م یرضا

 .است

تواند  یکه م نیکند. او ضمن اشاره به ا یه مصرف را مطرح میاز کتاب اقتصاد صدر اسلام، نظر یدر بخش، )1375 (دکاظم صدریس

خدا را حداکثر کند، در  یکوشد سطح رضا ین هدف که او میباشد  ، بحث خود را با ا ت یمطلوبکننده حداکثرکردن  هدف مصرف

ان، یرا مشابه توتونچ یم درآمد خود به انفاق و مصرف شخصیکنندة مسلمان در تقس سازد. او رفتار مصرف یقالب نمودار مطرح م

ز در یدر ادامه، بحث استراحت و عبادت را ن .کند یدرآمد ـ مصرف و درآمد ـ انفاق( ارائه م یها یاماّ با افزودن اثر درآمد )منحن

 .کند  یح مینه را تشرین زمیدر ا یریگ میکننده، مطرح و نحوه تصم م زمان مصرفیستق یمقابل کسب درآمد برا

ت یمطلوب یگری، دییایدن یحاصل از مصرف کالاها یت مادیمطلوب یکیکند:  یک میبخش تفک 3ت را به یمطلوب( 1378)دادگر، 

 یدست آمده از انجام اعمال برا )به یمش روحنان و آرایت حاصل از اطمیخدا(، و سوم مطلوب یاز انجام اعمال برا ی)ناش یمعنو

 .کند  یخلاصه م یهت الیر را در مطلوبیت اخیخدا(. او دو مطلوب

 ییهدف نها -1کند که : یان میب"ه رفتار مصرف کننده یمفروضات نظر"تحت عنوان  ی( ،در مقاله ا1382د رضا )ی،س ینیحس

 ین حالت درآمد خود سعیص مناسب ترین راه با تخصیمانان در ااوست و مسل یمصرف کننده مسلمان ،قرب به خدا و خشنود

مخارج  -3است . یگوناگون در حد اعتدال ،مستوجب پاداش اله یازهاین نیتام -2را کسب کنند. ین پاداش الهیشتریدارند که ب

 ند . یم میتقس یه گذاریو مخارج سرما یمخارج مشارکت اجتماع، یمسلمانان به سه گروه مخارج مصرف

 پيشينه خارجي
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ان اصول متعارف یبه ب"از رفتار مصرف کننده مسلمان  یک تئوریبه سمت "تحت عنوان  ی(.در مقاله ا1989ر )یو باچ یبن جلال

قرآن و سنت استخراج شده است .در  یپردازند .اصول فوق بر مبنا یف میو ضع یک مصرف کننده مسلمان براساس قویرفتار 

ز در یبه نام ثواب ن یدیر جدیقرار داشته و متغ یمجاز اسلام یکنند که داخل آن فقط کالاها یم یا معرفر یتیادامه آنها تابع مطلوب

 آن قرار دارد .

ت ین تابع مطلوبیرابطه ب یبه بررس"ات یاضیرفتار مصرف کننده مسلمان با کاربرد ر"تحت عنوان  ی( ، در مقاله ا1993) یبن جلال

به سمت تابع  تیمان تابع مطلوبیق با بالا رفتن درجه این تحقیا یافته هایپردازد .طبق  یان ممیق سطح ایاز طر یو تابع رستگار

 شود . یهمگرا م یرستگار

کنند که اسلام به یان میب"ت از مصرف کننده در اسلام :حالت پاکستان یحما"تحت عنوان  ی(، در مقاله ا2000خان و آفتاب )

انسانها  ین تجارییتوان در قوان یت از مصرف کننده وضع کرده که مشابه آن را میحما در ینین کامل و جامع قوانیک دیعنوان 

توسط خداوند متعال در هزار و چهارصد سال  یتین حماین توسط انسانها وضع شده و قوانین قوانین تفاوت که ایمشاهده کرد با ا

دهند اما خداوند وعده داده است که در  یداش نمبه انسانها پا ین تجاریت قوانیدرصورت رعا یش وضع شده است .از طرفیپ

 .شود  یبعد از مرگ پاداش داده م یایا و هم در دنین دنیبه آنها هم در ا یتین حمایت قوانیصورت رعا

رفتار مصرف  یکند که تئور یان میب" یک اقتصاد اسلامیرفتار مصرف کننده در "تحت عنوان  ی( ،در مقاله ا1991محمد زرقا)

فرد مسلمان اصلاح شود  یه براین نظرید ایکاربرد ندارد .لذا بان ما توسط مصرف کننده مسلمایاقتصاد متعارف ، مستقکننده در 

اصلاح تابع در  یسع یعت اسلامیشر یاست .از طرفین دنیوابسته به رفتار مصرف کننده در ا یکند که پاداش اخرو یان میب ی.و

شود .اما تابع  یافراد متولد م با ییت برونزا فرض شده و گویصاد متعارف تابع مطلوبت مصرف کننده مسلمان دارد .در اقتیمطلوب

توان  یرد اما میپذ یت را میوجود انسان در تابع مطلوب یذات یهایژگیعت لحاظ کردن ویعت متفاوت است .شریت در شریمطلوب

 ل کرد .یصرف کنندگان تعد،با آگاه کردن م ینید یله آموزش هایبه وس یت را تا حدودین تابع مطلوبیا

دهد. از نظر او، مسلمان به دنبال  م مىیز تعمیا، به آخرت نیدوره زمانى مصرف مسلمان را افزون بر دن (1973) ف،محمد منذر که

اسى، فرهنگى، روانى، اجتماعى، قانونى و یامل مذهب، سو. مجموعه ع1رود که تابع چهار عامل است:  کسب حدّاکثر رستگارى مى

ان یت بیهدف مسلمان را حدّاکثر کردن مطلوب یو. کالاها و خدمات مصرفى.4هاى در راه خدا؛  نهیهز .3انداز؛  . پس2د آن؛ مانن

 کند  مى

داند که تابع چهار عامل مصرف جارى )حال(،  ى و آخرتى مىیایت دنی( هدف مسلمان را حدّاکثر کردن مطلوب1991ل )ید عقیس

نه کردن در راه مقاصد اجتماعى با یگران براى کسب پاداش آخرتى، و هزینده، کمک به دیى مصرف آگذارى برا هیا سرمایانداز  پس

 هدف کسب پاداش آخرتى است.
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جاد یهدف مصرف کننده مسلمان را ا  "رفتار مصرف کننده در اسلام یتئور"تحت عنوان  یدر مقاله ا (1987) خان میرحمحمد 

 .داند مى ا و آخرت و تحققّ مصلحتین دنیتوازن ب

ک رفتار مصرف کننده مسلمان بر یتئور یبه بررس "ت مصرف کننده مسلمان یانسان"تحت عنوان  ی( ،در مقاله ا1991) یمتوال

ن یج حاصل از ایپردازد .از جمله نتا یسه آن با اقتصاد متعارف میت مصرف کننده مسلمان و مقایمطلوب یابینه یاساس اصول به

از خود و مجاز از طرف اسلام ،انجام عمل یمورد ن یکالاها ید درآمدش را رویف کننده مسلمان باک مصرین است که یمطالعه ا

 مم کند .یز ماکسیتش را نین حال مطلوبیگر خرج کند در عیک ،پرداخت زکات و موارد دین

 از جمله مباحث اوصاف احمدز یى نیها دگاهینه رفتار مصرف کننده مسلمان در سطح خُرد، دیهاى اصلى در زم هین نظریافزون بر ا

 نه تابع مصرف کلان مطرح شده است.یها در زم نیو مانند ا (1981) (، منور اقبال1985(، خان )1987)

 ق:يتحق ينظر يمبان

 (ر مسلمانيک مصرف کننده متعارف )غيرفتار  يتئور-1

 ر است :ین مصرف کننده به صورت زیت  ایاد صحبت شده است اگر تابع مطلوبیت مصرف کننده متعارف ، زیدر مورد تابع مطلوب

(1) 
 

 

 

 با دوام . یه کالاهایسرما یجه  مصرف درآمد و موجودیت خانوار در نتیمطلوب 

 ام در طول زمان . مقدار مصرف شده محصول   

 انوار .بادوام در خ یمصرف یکالاها یکیزیه فیسرما یموجود 

 .  یمت کالایق      

ه ینه سرمایبهره متناظر با هز-1ن بهره شامل  سه مورد است که عبارتند از :یا –بادوام  یکالاها ینگهدار یبهر سالانه برا  

 ر.ینه تعمیهز-3استهلاک  -2خانوار  یپول

 ر است :یز د بودجه مصرف کننده فوق به صورتیاما ق
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(2) 

 

 

 

 

 د موجود است ؟یت با توجه به قیمم کردن تابع مطلوبیهدف مصرف کننده متعارف ماکس

 ر است :یمرتبه اول به صورت ز یابینه یط بهیشرا

(3) 

 

 

 

د یه آن کالا بلابادوام  بر نرخ بهر یکالاها ییت نهایمت آن کالا با مطلوبیهر کالا بر ق ییت نهایدهد که مطلوب یج نشان مین نتایا

 باشد . یمساو

 .ک  مصرف کننده مسلمان يرفتار  يتئور -2

ن موارد یم از جمله ایپرداز یک مصرف کننده مسلمان و تفاوت آن با مصرف کننده متعارف می یها یژگیان وین قسمت به بیدر ا

 عبارت است از :

ت خاطر مصرف کننده مسلمان ینندگان متفاوت است رضاگر مصرف کیت دیت مصرف کننده مسلمان  با تابع مطلوبیتابع مطلوب-1

 یت خداوند مین  مصرف کننده حول محور رضایا یست رفتار اقتصادیبادوام ن یکالاها یمنحصر به مصرف کالا و نگهدار

رزندان مان معتقد است که ثروت و فیک است . مسلمان با ایک مسلمان تابع کردار نیت یچرخد . از جمله عوامل موثر بر مطلوب

 .دهد یک پاداش میک است و خداوند به اعمال نین یکه ماندگار است کردها یزیا هستند و آن چین دنیا یب و اغوایفر

 ر اشاره کرد :یات زیات و روایتوان به آ ین جملات مید ایینه و تاین زمیدر ا

فَى إِلَّا مَنْ آمَنَ وعََملَِ صَالِحاً فَأُوْلَئِکَ لهَُمْ جَزَاء الضِّعْفِ بِماَ عَمِلوُا وَهُمْ فِی أَموَْالُکُمْ وَلَا أَوْلَادکُُم بِالَّتِی تُقَرِّبُکُمْ عِندَناَ زُلْ وَ -1

 الْغُرفَُاتِ آمنُِونَ
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نى که ایمان آورده و کار شایسته کرده باشند و اموال و فرزندانتان چیزى نیست که شما را به پیشگاه ما نزدیک گرداند مگر کسا

 (37ه ی)سوره سباآها]ى بهشتى[ آسوده خاطر خواهند بود اند پاداش است و آنها در غرفه پس براى آنان دو برابر آنچه انجام داده

که طلا و نقره را بصورت گنج  یو کسان :مْ بِعَذابٍ أَلیمٍسَبیلِ اللَّهِ فَبشَِّرْهُ  وَ الَّذینَ یَکْنزُِونَ الذَّهبََ وَ الْفِضَّةَ وَ لا یُنْفِقُونهَا فی -2

 (34ه ی)سوره توبه آدردناک بشارت بده یکنند، آنها را به عذاب یکنند و آن را در راه خدا انفاق نم یره میذخ

 

ضافه نمود، لذا ک مصرف کننده مسلمان ایت یک به تابع مطلوبیاعمال ن ید به نام مخارج رویر جدیک  متغیتوان  ین میبنابرا 

 شود : یر نوشته میت فوق به صورت زیتابع مطلوب

(4) 
 

 

 

 ک یاعمال ن ی= مخارج رو    

ن یر مسلمان  متفاوت است هر چند  که ایمصرف کننده غ یار دارد با کالاهایکه مصرف کننده مسلمان در اخت ییبردار کالاها-2

 یبرخ کالاها و انجام ین است  که اسلام  مصرف کننده را از مصرف برخین امر ایا  باشد علت یکالا هم کاملاً در دسترس م

 .، گوشت خوک و قمار منع شده اند  یمنع کرده است . مسلمانان از مصرف مشروبات الک یکارها

 :سٌ مِّنْ عَمَلِ الشَّیْطاَنِ فَاجتَْنِبوُهُ لَعلََّکُمْ تُفلِْحُونَ یَا أَیُّهَا الَّذِینَ آمَنوُاْ إِنَّماَ الْخَمرُْ وَالْمَیسِْرُ وَالأَنصاَبُ وَالأَزْلاَمُ رجِْ

و قمار و بتها و تیرهاى قرعه پلیدند ]و[ از عمل شیطانند پس از آنها دورى گزینید باشد که شراب اید  ى کسانى که ایمان آوردها

 (90ه ی.)سوره مائده آرستگار شوید

 سوره بقره سفارش شده است . 219ه یسوره مائده و آ 91ه یز در آیح شراب و قمار نینه نکوهش و تقبیدرزم

 م :یز دارینه منع مصرف گوشت خوک نیدر زم

 (3ه ی)سوره مائده آ خوک بر شما حرام شده است مردار و خون و گوشت :حُرِّمتَْ علََیْکُمُ الْمیَْتَةُ وَالْدَّمُ وَلَحْمُ الْخنِْزیِرِ

 ند :یفرما ی)ره( م ینیامام خم 
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 یزینکه زن باردار چیا ایکشنده و یدن سمهایان دارد حرام است ،چه موجب هلاک شود ،همچون نوشیبدن ز یخوردن آنچه برا

 یاز حواس ظاهر یا موجب از کار افتادن برخین شود و چه موجب از دست رفتن سلامت شود و یرا بنوشد که موجب سقط جن

 گردد .انسان  یروهایاز ن ییرویا فقدان نی یا باطنی

 کالا هست . ر مسلمان یک مصرف کننده غی یلذا اگر سبد کالا

 ینشان دهنده کالا و خدمات تفاوت  که  یاباشد به گونه یم ک مصرف کننده مسلمان ی یسبد مجار برا

 ت رخ دهد :ید در تابع  مطلوبیر بایبه صورت ز یگرید ها را منع کرده است لذا اصلاح است  که اسلام مصرف آن

(5) 
 

 

 

ن مورد یا یاند لذا برامنع  شده«یر شخصیو چه غ یچه شخص»که مسلمان از پرداخت  هر نوع ربا به وام ها  ییاز آن جا -3

شود که یبادوام  پرداخت م یهاکالا ینگه دار یتوسط مصرف کننده مسلمان برا«  »انه یتحت عنوان حق العمل سال یعدد

 د شامل بهره باشد .ینبا

 در قرآن ربا را منع کرده است : د نخداو

د[ اید ربا را ]با سو اى کسانى که ایمان آورده :یَا أَیُّهَا الَّذِینَ آمَنوُاْ لاَ تَأکُْلوُاْ الرِّباَ أضَْعاَفاً مُّضاَعَفَةً وَاتَّقوُاْ اللّهَ لَعلََّکُمْ تفُلِْحُونَ

 ( 130ه ی)سوره آل عمران آچندین برابر مخورید و از خدا پروا کنید باشد که رستگار شوید

 (276ه ید .)سوره بقره آیافزا یبرد و صدقات را م ین می:خداوند ربا را از بیَمْحقَُ اللَّهُ الرِّبا وَ یُرْبِی الصَّدَقاتِ

 .اشاره به منع ربا شده است 161ه ی،سوره نساء آ 279و278 یه های،سوره بقره آ 50ه ین در سوره مومنون آیهمچن

ة موضوع عنکم یالجاهل یفرمود :الا ان کان ف یجاهل یربا یامبر اکرم )ص( در خطبه حجة الوداع هنگام باطل کردن قراردادهایپ

ت بود از شما برداشته یاهلکه در ج یید هر ربایکله لکم رئوس اموالکم لاتظلمون و اول رباءً العباس بن عبدالمطلب کله :آگاه باش

ن یعباس بن عبالمطلب اول ید و ربایشو ید ونه مورد ستم واقع میکن ید .نه ظلم میریتان را بگیه هاید اصل سرمایتوان یشد .م

  شود  یاست که برداشته م ییربا

گان استفاده ینجا منظور رایر اتوان گفت  که دیهمچون سهم سود در اسلام  در نظر گرفته شده م ییهانهین که هزیبا توجه به ا

سک ین شده مستقل از رییش تعیثابت از پ یهانهیها، هزنهین هزیم . این اگر بهره را حذف کنیست با وجود این کالاها نیکردن از ا

 یهانهیک عنصراجاره به هزیشود که  یست اما فرض مین یاد بودجه کار سادهیها در قنهین هزیستند . هر چند وارد کردن این

 ر است .ید بودجه مصرف کننده مسلمان به صورت زیشود . لذا قیر اضافه میاستهلاک و تعم
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(6) 

 

 

 

ر یله مصرف کننده مسلمان است که شامل اجاره، استهلاک  و تعمیبادوام به وس یکالاها ینگهدار یانه برای= حق العمل سال  

 است . 

ت استفاده یمم کردن مطلوبیماکس یمانده  بودجه براین که زکات را پرداخت کند از باقیک مصرف کننده مسلمان بعد از ای -4

ک نسبت از یسهم  یعنیزکات  یکیاز لحاظ تکن یر و پاکسازیتطه یعنیم ، زکات یف کنیم زکات را تعریکند اگر بخواهیم

ات از ثروتمندان و یمال یجمع آور یز لحاظ علم. امروزه زکات ا ییه دارایبق یر سازیازمندان جهت تطهیفقرا و ن یبرا یدارائ

چ ید شده است . در قرآن بر پرداخت هینماز تأک ییر است . در قرآن بر پرداخت  زکات همراه با برپاین مسلمانان فقیع بیتوز

 ر است .ییها ، ثابت و بدون تغن نسبتید نشده است . مطابق  با دستورات قرآن ایبه جز زکات  تأک ینسبت

 د فرموده اند :یز خداون در قرآن سفارش اکید پرداخت زکات نییادر ت

دهند و خود به آخرت  دارند و زکات مى همانان که نماز برپا مى :الَّذیِنَ یُقیِموُنَ الصَّلَاةَ ویَُؤْتوُنَ الزَّکَاةَ وَهُم بِالآْخِرَةِ هُمْ یوُقنُِونَ

 (3ه ی.)سوره نمل آیقین دارند 

دهند و ]هم[  دارند و زکات مى همان[ کسانى که نماز برپا مى] :الصَّلَاةَ ویَُؤْتوُنَ الزَّکَاةَ وَهُم بِالآْخِرَةِ هُمْ یوُقنُِونَ الَّذِینَ یُقِیمُونَ

 (4ه ی.)سوره لقمان آ ایشانند که به آخرت یقین دارند 

.)سوره فصلت دهند و آنان که به آخرت ناباورند کسانى که زکات نمىهمان  :الَّذِینَ لاَ یُؤْتوُنَ الزَّکَاةَ وَهُم بِالآْخِرَةِ هُمْ کَافِرُونَ

 (7ه یآ

 و.... اشاره کرد. 39ه ی،سوره روم آ37ه ی، سوره نور آ55ه ی، سوره مائده آ31ه یم آینها خداوند در قرآن در سوره مریعلاوه بر ا

 . بار در قرآن کریم ذکر شده است 59 "زکو"بار در قرآن کریم تکرار شده است و مشتقات مادة  32 " زکوة"واژة 

ن وجود زکات تعادل مصرف یدارد با ا یکل در اقتصاد اسلام یگذارهیمصرف کل و سرما یکه رو یار بالقوهیزکات علاوه بر تأث

 باشد و زان زکات پرداخت شده توسط مصرف کننده مسلمان یم م کهیدهد . اگر فرض کنیر قرار میز تحت تأثیکننده را ن

 کند:یر مییر تغید بودجه مصرف کننده مسلمان به صورت زیدرصد از درآمد مصرف کننده باشد، ق
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(7) 

 

 

 

 ین بدان معنیو اسراف برادر شر است و ا یکه ولخرج یمنع شده است به راست یک مصرف کننده مسلمان از مصرف افراطی -5

در قرآن  یز سفارشاتین مورد نیدر اکالاها و خدمات خرج کند . یرآمدش را رود تمام دیاست که مصرف کننده مسلمان نبا

 شده است :

چرا که اسرافکاران برادران شیطانهایند و شیطان همواره نسبت  : إِنَّ المُْبَذِّرِینَ کَانوُاْ إخِوَْانَ الشَّیَاطِینِ وکََانَ الشَّیْطَانُ لِربَِّهِ کَفوُرًا 

 (27هی.)سوره الاسراء آوده استبه پروردگارش ناسپاس ب

ند و نه ینما یکنند، نه اسراف م یکه چون انفاق م یو کسان :وَ الَّذینَ إِذا أَنْفَقوُا لَمْ یسُرِْفوُا وَ لَمْ یَقْترُُوا وَ کانَ بَیْنَ ذلکَِ قَواماً

 (67ه ی.)سوره فرقان آن دو معتدل هستندیان ایورزند و م یبخل م

د، چون خدااسراف کنندگان را یکن اسراف نکنید، ولیاشامید وبیبخور :لا تسُْرِفوُا إِنَّهُ لا یُحبُِّ الْمسُْرفِینَ کُلوُا وَ اشْرَبوُا وَ

 (31ه ی.)سوره تعراف آدارد یدوست نم

 ر است :یمصرف کننده مسلمان به صورت ز یمم سازیحات بالا مسأله ماکسیبا توجه به توض

(8) 
 

 

 

(9) 

 

 

 

 م :یب لاگرانژ داریتاکر حل کرد . با وارد کردن ضر –ط کان یأله را با استفاده از شران مسیتوان ایم
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(10) 

 

 

 

 عبارت است : یابینه یبه یط لازم برایشرا

 

(11) 

 

 

 

 

 

 

(12) 
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 م :یما دار  ن که یبا توجه به ا

 

(13) 

 

 

 

 

 

کالاها و خدمات  یمت برایبه ق ییت نهاین است که نسبت مطلوبیف کننده مسلمان ار، شرط تعادل مصریمطابق با معادله اخ

 ز وجود دارد که عبارتند از :ین یگریود دین رابطه قیبا هم برابر باشد .اما رد ا یاهیسرما یو کالاها یمصرف

تواند یف کننده مسلمان نمک مصری(2د است یکند مقیت کسب میکه او مطلوب یی(مصرف کننده مسلمان نسبت به نوع کالا1

 یات مذهبی(بودجه مصرف کننده مسلمان درآمد خالص بعد از کسر مال3دار بخرد بهره یرا با استفاده از وامها یاهیسرما یکالاها

 زکات است . یعنی

 م :یک مصرف کننده مسلمان مثبت است لذا داری یدرآمد برا ییت نهایا مطلوبی م که یاگر ما فرض کن

(14)   
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-یکننده دارائکه مصرف ییکالاها ید درآمدش بعد از کسر زکات را رویکننده مسلمان باک مصرفیکند که یشنهاد مین معادله پیا

 هستند : یها نزولیکالاها و دارائ یرو ییت نهایک خرج کند . مطلوبیاعمال ن یت اوست و رویکه در مالک ییها

(15) 

 

 

 

 

 

 

گر یک مقدار ثابت است و برعکس  در مورد دیکند یک خرج میاعمال ن یک مسلمان رویکه  ییت نهایمطلوب که یدر حال

 م :یست لذا دارین یکاهش

(16) 
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را نه تنها  یادیز یلیکنند که منفعت خیلحاظ م یگذارهیسرما ین نوع مخارج را نوعیک مسلمان این است که ین مسأله ایعلت ا

 کند .یاش کسب میفعل یاز مرگ ، بلکه در زندگبعد  یدر زندگ

 

 

 : يريجه گينت

 ر اشاره کرد :یتوان به موارد زیق مین تحقیا یج  اصلیاز نتا

 باشد . یقرآن است م یاز آموزه ها یکه ناش ید ویر عقایک مصرف کننده مسلمان تحت تأثیرفتار 

مم کردن ینجا مفهوم ماکسیکند در ایصرف کننده متعارف فرق مک میک مصرف کننده مسلمان با ید بودجه یت و قیتابع مطلوب

 ست .ین یمم کردن نفع شخصیشده و تنها ماکس یت به صورت گسترده بررسیمطلوب

 یکند بلکه مخارج در راه خدا و کارها یت کسب میه مطلوبیک مصرف کننده مسلمان نه تنها از مصرف کالا و خدمات و سرمای

 ت دارد .یاو مطلوب یز برایک نین

ها بر بهره  یدارائ ییت نهایمت با مطلبویک کالا بر قی ییت نهاین است که مطلوبیک مصرف کننده مسلمان ای یشرط تعادل برا

 ک برابر باشد .ین یکالاها یرو ییت نهایآن با مطلوب

ک همواره ین یکارها یخارج روم ییت نهایاست اما مطلوب یها نزول یدارائ یمصرف کالاها و نگهدار ییت نهایکه مطلوب یدر حال

 ثابت است .
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